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CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

CONCORRENCIA N°: 2/2014
CHAMAMENTO PUBLICO N° 1/2014
OBJETO: CONTRATAGAO DE AGENCIA PARA PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE

ATA DE REUNIOES DA SUBCOMISSAO TECNICA DE LICITAGAO

Entre os dias 16 e 27 de outubro de 2014 a Subcomissdo Técnica de Licitagdo da CMBH,
constituida pelos senhores GUILHERME BRANDAO MINASSA, KEMIL ACIB SIQUEIRA e pela
senhora JANAINA MAQUIAVELI CARDOSO, abaixo assinados, reuniu-se no Plenario Portugal da
CMBH, a Avenida dos Andradas, n°® 3.100, Bairro Santa Efigénia, para as seguintes deliberagdes:

l. Analise detalhada do Edital e dos quesitos de avaliagdo técnica nele estipulados.
. Elaboragao de checking list para conferéncia dos termos técnicos exigidos.
Il Analise do Invélucro | do Edital, no total de 07 (sete) propostas concorrentes.

Da analise das propostas pertinentes ao Involucro |, devidamente lacradas e nao
identificadas, apresentadas por cada uma das 07 (sete) agéncias competidoras, resultou uma tabela
de notas decorrentes da média aritmética das notas distribuidas por cada integrante da Subcomissao, x

relativas aos quesitos e a distribuigdo de pontos estipulados em Edital, a saber:

a) Raciocicio basico: pontuagdo maxima de 10 pontos. §
b) Estratégia de Comunicagao: pontuagdo maxima de 25 pontos. ;_;,
€) Ideia Criativa: pontuagdo maxima de 25 pontos.

d) Estratégia de Midia e Nao midia: pontuag&o méxima de 10 pontos.

A fim de dar ciéncia as competidoras acerca das notas e dos comentarios técnicos atribuidos
as suas respectivas propostas pela Subcomissao, bem como assegurar o amplo acesso a informacao
a quem por ela possa se interessar, em se tratando o objeto da presente licitagdo de concorréncia
publica para contratacdo de agéncia para prestagdo de servigos de publicidade, seguem abaixo as  \*
tabelas de notas e os comentarios técnicos da Subcomiss&o Técnica de Licitagao:




INVOLUCRO | - PROPOSTA 1/7:

CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

Tabela 1: Distribuigdo de notas - Invélucro | — Proposta 1/7:

[[CAMPANHA 1[7: PARTICIPAGAO POPULAR DIGITAL _

_QUESITOS e | NOTA 1 NOTA 2 NOTA 3 MEDIA
Raciocinio Basico [méx. 10 pts) 6,50 6,00 5,00 5,83
Estratégia de Comunicacgdo [max. 25 pts] 16,25 15,0 12,50 14,58
Ideia Criativa [max. 20 pts] 12,00 10,0 10,00 10,66
Estratégia de midia e ndo midia [méx. 10 pts] 6,00 5,00 6,00 5,66

TOTAL: 36,73

Consideragdes gerais:

a) Raciocinio basico e Estratégia de Comunicagdo: defasagem em relacdo aos contextos.

politicos. Nao ha referéncia as manifestagées de junho de 2013, nas quais a CMBH foi_'_j

cenario.
b)
c)

A proposta da campanha nao apresenta novidade criativa.

Né&o foram apresentados or¢gamento de produgéo e plano de execugao relativos a n3o midia;:

~

dos totens. No or¢gamento foi proposto um Gnico totem itinerante para toda a cidade.

d)
QRCode.
e)

diversidade da populagdo/plblicos.

da CMBH.

INVOLUCRO | - PROPOSTA 2/7:

O plano de midia & padrédo. Contempla apenas os veiculos tradicionais e nao atinge a

Tabela 2: Distribui¢ao de notas — Invélucro | — Proposta 2/7:

Nao foi criado um endereco na web para acesso das informagdes contidas no cédigéfs;

ot
=

Faltou atrativos para estimular a participagao e o envolvimento dos funcionarios e vereadores

[[CAMPANHA 2|7: SEJA OUVIDO ONDE ESTIVER _

“QUESITOS S ‘NOTA1 | NOTA2 NOTA 3 MEDIA
Raciocinio Basico [méax. 10 pts) 8,00 7,00 8,50 7.83
Estratégia de Comunicacéo [max. 25 pts] 21,25 20,00 22,50 21,25
Ideia Criativa [max. 20 pts] 14,00 13,00 14,00 13,66
Estratégia de midia e ndo midia [max. 10 pts] 6,00 5,50 6,00 5,83

TOTAL: 48,57
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CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

Consideragbes gerais:

a) Raciocinio basico: houve um bom entendimento da campanha com identificagdo da

necessidade de novos mecanismos de interagcdo, mas faltou referéncia aos acontecimentos
politicos recentes em BH e no Brasil, como elei¢des 2014, manifestagdes de junho de 2013,
movimento passe livre.

b) A estratégia de comunicagdo & muito boa. Tem o intuito de informar e mobilizar, estimulando

c)

0 acesso e o interesse pelo Legislativo. Mas definir a populagido de Belo Horizonte como
publico alvo € muito vago.

A ideia criativa tem pontos importantes, como a criagdo para as midias digitais adequando o
contetdo ao meio proposto e aos temas e projetos da CMBH. Ja na criagéo para as pecas
dos veiculos de midia convencional fica no lugar comum.

0290 4
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d) A estratégia de midia e ndo midia & o ponto mais vulneravel da proposta. As acées de nao

midia para as propostas da estrategia nio tiveram uma correspondéncia no plano proposto.

Muitas acles interessantes ficaram por conta da CMBH e, assim, fora do orgamento.

INVOLUCRO | - PROPOSTA 3/7:

ANOZINGS T A

ERG 898000 85107 B/

Tabela 3: Distribuigdo de notas — Invélucro | - Proposta 3/7:
[ CAMPANHA 3|7: DECIDINDO JUNTOS PELA CIDADE
"QUESITOS T NOTA1 NOTA 2 NOTA 3 MEDIA
Raciocinio Basico [méax. 10 pts] 7,00 6,50 7,00 6,83
Estratégia de Comunicagao [max. 25 pts] 16,25 15,00 15,00 15,41
Ideia Criativa [max. 20 pts] 12,00 12,00 12,00 12,00
Estratégia de midia e ndo midia [max. 10 pts] 5,00 5,00 4,00 4,66
TOTAL: 38,90

Consideragdes gerais:

a)

b)

c)

Raciocinio basico, estratégia e ideia criativa foram sustentados pelo principio de interagéo e
engajamento via comunicag&o digital, o que parece bastante positivo em fungdo do acesso

que a internet oferece.

No entanto houve apenas um esbogo do principio de interatividade na criagdo das pecas.
propostas.

Nao foi previsto orgamento para desenvolvimento, implantagdo e manutengdo das v

plataformas digitais sugeridas - hotsite e aplicativo — como parte das agdes de comunicagio.

W
Y

)

d) Nao foi previsto suporte para mediac&o de criticas e outras interagdes.

e) Nao foram apresentadas opgdes para agées de ndo midia.
f) A midia metré ndo contempla todas as estacoes da cidade.

A\
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INVOLUCRO | - PROPOSTA 4/7:

Tabela 4: Distribuigdo de notas - Invélucro | — Proposta 4/7:

| CAMPANHA 4]7: CLIQUE E META O DEDO NAS LEIS =
QUESITOS . NOTA 1 NOTA 2 NOTA 3 MEDIA
Raciocinio Basico [max. 10 pts) 4,00 4,00 6,00 4,66
Estratégia de Comunicacgéo [max. 25 pts] 10,00 12,00 12,00 11,33
Ideia Criativa [max. 20 pts] 7,00 8,00 10,00 8,33
Estratégia de midia e ndo midia [max. 10 pts) 4,00 5,00 6,00 5,00
TOTAL: 29,32

Consideragdes gerais:

a)

b)

c)

d)

e)

a)
h)

No raciocinio basico houve uma contextualizagdo mais ampla sobre democracia participativa, -
mas acontecimentos importantes do Brasil e Belo Horizonte dos ultimos anos n&o foram
abordados.
A campanha apresenta um argumento importante: a participagdo da vida politica da cidade%_'
apos o voto. No entanto, este argumento nZo foi desenvolvido de modo consistente e,
adequado nas etapas subsequentes.

465101

Assim como nas outras propostas, ndo houve uma preocupagdo em conhecer a CMBH, o-
=
funcionamento da casa e a participagéo da populagéo. o

AIMIZTN0E 07EE 2

Nao foi explicitada a pesquisa sobre a imagem da Camara na cidade a que se refere &
proponente.

A estratégia de comunicagao publicitaria pretendia atingir o macro e o micro cenarios da

cidade, sugerindo taticas de comunicagdo dirigida, com destaque para hotspots e agoes

segmentadas, o que nao se traduziu nas agdes taticas propostas e nem nas estratégias de

midia e ndo midia.

Na ideia criativa o mote da campanha preocupa. Pode dar espago para reagdes indesejadas.

Mas a ideia do VT & elogiavel.

Faltou o plano para estratégias ndo midia.

Os folders e agdes hotspots ndo foram orgadas.
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INVOLUCRO | - PROPOSTA 5/7:

Tabela 5: Distribuigao de notas - Invélucro | — Proposta 5/7:

1292 ¢
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[[CAMPANHA5|7: A CAMARA MUNICIPALEDEBH

QUESITOS : NOTA 1 NOTA 2 NOTA 3 MEDIA
Raciocinio Basico [max. 10 pts] 8,00 7,50 8,00 7.83
Estratégia de Comunicagdo [max. 25 pts] 20,75 16,50 16,00 17,75
Ideia Criativa [max. 20 pts] 14,00 14,00 12,00 13,33
Estratégia de midia e ndo midia [max. 10 pts) 6,00 5,00 5,00 5,33
TOTAL: 44,24

Consideragdes gerais:

a)
b)
c)
d)
e)
f)

q)

Boa diversidade de pegas.

h)

e ndo midia.

INVOLUCRO | — PROPOSTA 6/7:

Proposta tecnicamente bem apresentada.

Textos do raciocinio basico da estratégia coerentes.
Apresentagéo visual de boa qualidade.

O mote — a Camara Municipal é de BH & muito bem apropriado.

Entendimento mais amplo do publico em relagdo a outras propostas. ;
Do ponto de vista da ideia criativa, a proposta privilegia aspectos institucionais em detrimento=
dos produtos que compdem o objeto da licitagao.

A diversidade de publicos e agdes sugeridas ndo foram contempladas na estratégia de midia

Tabela 6: Distribuigdo de notas — Invélucro | — Proposta 6/7:

5
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[ CAMPANHA 6|7: CIDADAO CONECTADO A CMBH

Consideragdes gerais:

a) O raciocinio basico ndo apresenta novidades; além disso, & muito vago.
b) A estratégia de comunicagdo publicitaria & confusa e equivocada. Resume-se/a um conjunto

de acgdes inexequiveis.

€) A ideia criativa € direcionada somente para um publico.

(I &

&

|
'QUESITOS i ‘NOTA1 [ NOTA2 NOTA 3 "MEDIA
Raciocinio Basico [méax. 10 pts) 3,00 3,50 4,00 3,50 N
Estratégia de Comunicag&o [max. 25 pts] 5,00 5,00 6,00 5,33 j\/
Ideia Criativa [max. 20 pts] 4,00 3,50 4,00 3,83 ({w
Estratégia de midia e ndo midia [max. 10 pts] 2,00 2,00 3,00 2,33 _
TOTAL: 14,99 \\,\




d) Nao ha conceito nem mote principal de criagdo. Ndo apresenta as pecas listadas no item

anterior.

e) A estratégia de midia e ndo midia ndo atende as exigéncias do edital e do objeto da licitagao.

INVOLUCRO | - PROPOSTA 7/7:

Tabela 7: Distribuigdo de notas —

Invélucro | — Proposta 7/7:

[ CAMPANHA 7|7: UMA BH MELHOR COMECA ASSIM |
"QUESITOS _ - [ NOTAT NOTA 2 ‘NOTA 3 MEDIA
Raciocinio Bésmo [max. 10 pts] 8,00 9,00 8,00 8,33
Estratégia de Comunicacio [max. 25 pts] 22,00 22,00 19,00 21,00
Ideia Criativa [max. 20 pts) 18,00 19,00 18,00 18,33
Estratégia de midia e ndo midia [max. 10 pts] 6,00 8,00 8,00 7,33
TOTAL: 54,99

Consideragdes gerais:

a) A proposta foi a que apresentou maior homogeneidade entre os quesitos técnicos

apresentados, com excegao da estratégia de midia, que foi convencional, e ndo midia, que

nao foi contemplada.

b) O raciocinio basico e a estratégia de comunicagdo publicitaria foram os que melhor-

traduziram as exigéncias do edital. Tangibilizaram o objeto e os objetivos da licitagao. A
ressalva é para pesquisa realizada pela agéncia, que carece de credibilidade, tendo em wsta‘_'-_-
a auséncia de condugao metodolégica adequada. =
c) A ideia criativa foi a que melhor traduziu a estratégia. As pegas tém unidade e aproximamg
bem e de maneira criativa das pessoas os assuntos da Camara Municipal de BH.

Belo Horizonte, 27 de outubro de 2014.

P/ ///
ILHERME BRANDA
Integrante Interno d Sub orﬁ“SS o Técnica de Licitagdo da CMBH

KEMIL ACIB jbilm

Integrante Interno da Subcomiss
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JANIAINA MAQUIA\fELI CARDOSO.
Integ!rante Externo da Subcomiss&o Técnica de Licitagdo da CMBH
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CAMPANHA: 1 - PAREMCIPAG Ao

Porutak. DI TRL

QuEsITOS P‘m‘:ﬁo Manna?mmc‘:ni%g:ga EMBRONS'IEN;BRO PONTUAGAO FINAL
1| Raciocinio Basico wpontes | G, S 6,0 S\ Q h ‘ £ 5
2 Comufiitar:;igl!-'au:ﬁcitérla 25 pontos | /] 6'. 25 15 ;O {2 | 6— fl' Ll \ 58
3 Idéla Criativa 20 pontos | /2 0 { 0, 0 {0 tO 10 i 6
g |Eotteiado idinenzol 1o oo [ 2 S* 0 €| 0 ..

S 66

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formuldrio

02946
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lcampanta: 1 Seju ouvido de endt st vers

02956

PONTUACAO DOS MEMBROS

PONTUACAO

QUESITOS s MC: MEMBRO MEMBRO MEMBRO  |PONTUACAO FINAL
1 2 3

Raciocinio Béslco 10 pontos 8 IOO :h ?3 S SO :}1 x 3

Estratégia de O‘Z" | aS ;ZO‘ OO CQO‘I | QO ’Ql | ;' S

2 Comunicagdo Publicitaria 25 pontos
3 Idéla Criativa 20 pontos { l{‘ O’O ( 31 O\) 4 4 | OO 1 ?J' (‘,6
i Estmtégia;;:\:tdla eNO| o s 6‘ Q0 & I";O Gl 09 Sl 33

Para justificar as pontuacdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulério

e ’}&'m\\o\‘é‘ |

4



[campanka: T Wadindy juald pla ddadt s 2 f" m&”aii“

n
¥ PONTUACAO DOS MEMBROS D 7 9 6 ]
PONTUACAD £
QUESITOS MEMBRO MEMBRO MEMBRO pomuacﬁo FINAL
MAXIMA A :

1 Raciocinlo Basico 10 pontos :]"O é:{ 5 % O Q 3 %

Estratégia de
Comunicagao Publicitaria

25 pontos 46';26 -{5"0 J610 {,—’)-\Affl

3 Idéla Criativa 20pontos | 47 10 I _J Z ) O ( 2, :O

Estratégia de Midia e Nao

Midia 10 pantos l’;i’O 5; o é’; O 4) 6£)

Para Justaflcar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formuldrio

(7 o

400 B98O
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‘|cCAMPANHA: T_\_L WIWE & WETR 0 pEly NAS LES

= PONTUACAO DOS MEMBROS
QUESITOS POJ;}!:;:JC:O MEN:BRO MEI\:BRO MEI\.:BRO PONTUACAO FINAL
1 Raclocinlo Béasico 10 pontos 4‘ ,‘O é[ | O Gt O /‘l[ 1%
Estratégia d e,
2 Comunlf:ar:aogPaubrlcitaria 25 pontos '{0 \0 4 2‘ \D 4 2 \ O 44 ) 3 j
3 Idéia Criativa 20 pontos O 32
o r 3 [O { G, O 3 | 2 o
4 Estratéglan:l:’midia eNdo| o pontos 4‘ ‘O SI O G 1 O 5{ OO

\

ﬁﬂi?
\.

ira justificar as pontuacdes, utilizar a parte inferior efou o verso deste formulario

X

A QOO D0TT B
QTN 578000 0021E LU

=
_.—-"’J-_
2
o~

02976
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|campanna: - B camara Monaped < di Bilo Horigonle

PONTUACAO PONTUACAO DOS MEMBROS

1 3

QUESITOS AXIMA MEMBRO MEMBRO MEMBRO PONTUACAO FINAL D 2 9 8 @

1 Raclocinio Basico 10 pontos "g \Q q‘ tg- 8 \ @) -'} \8 3

2 Comu:ii‘ar:::gllau:‘lalcitéria 25 pontos 9“0‘ I} q 46‘ Tj— ‘6\ O ‘t /Jf ‘,‘} S

3 Idéia Criativa 20 pontos ‘4‘ { O 4 1 ( O 4 l \0 l 3 5‘3

Estratégia de Midia e Nao

Midia 10 pontos 610 Sio g‘/o S‘ 58

o

Y

Nt

W?a justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario

\ \

==
EA
a-c:\’
TIA 898000 Q0::T HIOS/ACHAG o001
ANDZ T

XK.



lcampanHA: \i- B adadas

wnedlady tom a UNBY

PONTUACAD DOS MEMBROS
PONTUACAD
QUESITOS AN MEI\:I.BRO MEI\-;IBRO MEN;BRD PONTUACAO FINAL
-
' Jik e 4 f_"'\
Raclocinlo Basico 10 pontos 3|0 ﬁ.}) j—l,o il AY,
Estrategia d 50 Xe 6.0 59
stratégia de £
Comunicago Publicitaria| 25 PONtos 3 \ ot 1 )
= - g -
Ca)
Idéla Criativa 20 pontos {-‘O ].L) 1'||0 :51 o
0 ¢ ) g a9
Estratégia de Midia e Ndo 10 pontos Qio (Q |O 3 O g& 24

Midia

l

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulério

= ([ '_-(".:-' Ty
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lcampanHa: VI - Uma BY melhor comega qssim

(3,00

PONTUACAO PONTUACAO DOS MEMBROS ” 3 n. D
QUESITOS atAINGA MEMBRO MEMBRO MEMBRO |PONTUACAO FINAL
1 2 3
Raclocinio Basico 10 pontos K.OO 9‘ 00 g | 00 8, '33
& (>
Comuuﬁi::;?ll’auﬂricltaria 25 pontos Q&"OO Q Q LOU 4 g, OO \)- { 1 OO

Idéla Criativa 20 pontos f°]\ Q0 | 4% ,OO A ; '3;3
i Estmegia;;:::tula eNdo| oo ios ) (99) g‘ 00 3 I()O ':h 33

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior efou o verso deste formulario

Dot

"z

2 A LS

)
&

CTfy 898000 (03 1T BIOS/AC
AMIZTNOH O -
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CONCORRENCIA N°: 2/2014
CHAMAMENTO PUBLICO N° 1/2014
OBJETO: CONTRATAGCAO DE AGENCIA PARA PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE

ATA DE REUNIOES DA SUBCOMISSAO TECNICA DE LICITAGAO

Entre os dias 28 e 31 de outubro de 2014 a Subcomiss&o Técnica de Licitagdo da CMBH,
constituida pelos senhores GUILHERME BRANDAO MINASSA, KEMIL ACIB SIQUEIRA REIS e pela
senhora JANAINA MAQUIAVELI CARDOSO, abaixo assinados, reuniu-se nos Plenarios Paulo

Portugal e JK da CMBH, a Avenida dos Andradas, n° 3.100, Bairro Santa Efigénia, para as seguintes
deliberagdes:

l. Andlise dos quesitos de avaliagdo técnica estipulados em Edital.
. Elaboragéo de checking list para conferéncia dos termos técnicos exigidos.
Il Analise do Invélucro lll do Edital, no total de 07 (sete) agéncias concorrentes.

Da analise do material identificado pertinente ao Invélucro Ill, entregues por cada uma das 07
(sete) agéncias competidoras, resultou uma tabela de notas decorrentes da média aritmética das *©

notas distribuidas por cada integrante da Subcomiss&o, relativas aos quesitos e a distribuicao de :
pontos estipulados em Edital, a saber:

a) Capacidade de atendimento: pontuagdo maxima de 10 pontos.
b) Repertério: pontuagdo maxima de 10 pontos.

c) Relatos de solugbes de problemas de comunicagao; pontuagdo maxima de 10 ponto\J$ " \/

d) Experiéncia anterior: pontuagdo maxima de 5 pontos.

A fim de dar ciéncia as competidoras acerca das notas e dos comentarios técnicos atribuidos \b )
aos seus documentos pela Subcomiss&o, bem como assegurar o amplo acesso a informagao a quem :
por ela possa se interessar, em se tratando o objeto da presente licitagio de concorréncia publica
para contratacao de agéncia para prestagdo de servigos de publicidade, sequem abaixo as tabelas de
notas e os comentarios técnicos da Subcomiss&o Técnica de Licitacao: ﬂ
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INVOLUCRO Ill - AGENCIA 1/7:

Tabela 1: Distribuigao de notas - Invélucro Ill - Agéncia 1/7:

[AGENCIA 1|7: FAZCOMI : ; |
QUESITOS T s I NOTA | NOTA 2 NOTA 3 MEDIA
Capac:dade de atendlmento [max 10 pts] 7,00 6,50 6,00 6,50
Repertorio [max. 10 pts] 6,00 6,00 6,00 6,00
Relatos de solugdes de problemas de 6,00 6,00 7,00 6,33
comunicagao [max. 10 pts]

Experiéncia anterior [max. 5 pts] 5,00 5,00 5,00 5,00
TOTAL: 23,83

Consideragdes gerais:

a) Capacidade de atendimento: infra-estrutura e equipe adequadas, porém sem ferramentas
especificas para o que exige, atualmente, a comunicagao publica, tendo em vista os cenarios
politicos contemporaneos no pais. Nao foi indicado de que forma ferramentas como
planejamento ativo e SGI podem ser aplicadas ao atendimento 8 CMBH.

b) Portfolio: pegas com criag&o e produgéo corretas, porém sem grandes inovagdes, ou seja,
repete-se uma espécie de “formalidade” no discurso. Experiéncia de atendimento restrita ao
mercado mineiro. '._'*-'

Vall My

c) Cases: ao contrario do que se espera de um case, os resultados obtidos nao foram
contrapostos ao que se esperava da comunicag&o, como estratégia de solugao de problemas. M

A apresentagao dos cases pareceu-nos auto-referenciada, com dados insuficientes para uma- &
avaliagao mais balizada dos resultados objetivos da campanha. % F.
d) Experiéncia anterior comprovada: cumpre as exigéncias do edital para pontuag&o maxima. :r.s g
- N
INVOLUCRO Il - AGENCIA 2/7: X/
Tabela 2: Distribuigdo de notas — Involucro Ill — Agéncia 2/7: I'I K<‘
[LAGENCIA 2|7: PERFIL252 ' = | \‘J\_
QUESITOS AL | NOTA1 NOTA 2 NOTA 3 MEDIA
Capacidade de atendlmentc 1méx 10 pts) 8,00 7.50 8,00 7.83
Repertério [max. 10 pts] 7,50 7,50 8,00 7,66
Relatos de solugdes de problemas de 8,25 8,50 8,00 8,25
comunicagao [max. 10 pts]
Experiéncia anterior [max. 5 pts] 5,00 5,00 5,00 5,00 C
TOTAL: 28,74
Consideracdes gerais:
a) Capacidade de atendimento: boa infra-estrutura; disponibilidade de toda a sua equipe para o ﬂ

atendimento & CMBH. E uma agéncia que ja atendeu a CMBH, o qu poda denotar tanto uq:\

A\

2
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entendimento da instituicdo quanto, sobretudo, a necessidade de melhorias na gestio da

CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE
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conta. Experiéncia apresentada de atendimento restrita ao mercado mineiro.

b) Portfolio: boa apresentagao técnica do portfolio. Exceto pela énfase em pecas da PBH, houve
um cuidado na escolha de clientes e segmentos diversificados de negécio.

c) Cases: boa escolha de cases ligados a problemas de comunicagdo de interesse publico. Boa
percepgao dos problemas e publicos a serem atingidos pelas campanhas. Pegas com
critérios elevados de produgao técnica e criativa.

d) Experiéncia anterior comprovada: cumpre as exigéncias do edital para pontua¢o maxima.

INVOLUCRO Il - AGENCIA 3/7:

Tabela 3: Distribuigdo de notas — Invélucro Il = Agéncia 3/7:

[AGENCIA3[7: POPCORN e e |

‘QUESITOS =~~~ "I'NOTA1 | NOTA2 = [ NOTA3 | MEDIA
Capamdade de atendimento [max 10 pls] 7,00 6,50 7,00 6,83
Repertdrio [max. 10 pts] 6,00 6,00 7,00 6,33
Relatos de solugdes de problemas de 6,00 5,50 7,00 6,16
comunicagdo [max. 10 pts) L
Experiéncia anterior [max. 5 pts] 5,00 5,00 5,00 5,00 =~

TOTAL: 24,32 =

Consideragdes gerais:

a) Capacidade de atendimento: infra-estrutura padrdo adequada as exigéncias e ao porte da 2
conta. Experiéncia apresentada de atendimento restrita ao mercado mineiro. :
b) Portfolio: pegas fragmentadas, sem campanha(s) completa(s) e de alta complexidade, ®

00 478000
JUMYZINH 0T 3

i

embora tecnicamente corretas.

c) Cases: os resultados apresentados no case da Vale ndo mostram indicadores de solugéo dos
problemas que motivaram a campanha, a saber: redugéo efetiva de acidentes de trabalho e
problemas a eles relacionados. Ja o case da Orquestra Filarménica mencionou resultados
relativos ao aumento de assinaturas, sem quantifica-los a ponto de se chegar a indicadores
de sucesso efetivo da campanha. ¢ \

d) Experiéncia anterior comprovada: cumpre as exigéncias do edital para pontuagdo maxima.

\
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INVOLUCRO IIl - AGENCIA 4/7:

Tabela 4: Distribuigdo de notas — Invélucro Ill - Agéncia 4/7:

[FAGENCIAMZINOVATE 7 s gl o p s e e ey : |

‘QuUEsItos =~~~ | NOTA1 "NOTA 2 NOTA 3 MEDIA
Capacidade de atendimento [max. 10 pts) 7.00 6,50 6,00 6,50
Repertério [max. 10 pts) 6,00 6,00 6,00 6,00
Relatos de solugdes de problemas de 6,00 6,00 6,50 6,16
comunicacgao [max. 10 pts]

Experiéncia anterior [max. 5 pts] 5,00 5,00 5,00 5,00
TOTAL: 23,66

Consideracdes gerais:

a) Capacidade de atendimento: infra-estrutura padrdo adequada as exigéncias e ao porte da
conta. Estrutura que ressalta uma atengéo especial da agéncia para as novas midias, no que
diz respeito a equipamentos e equipe. Experiéncia de atendimento atualmente restrita ao
mercado mineiro, ja que o trabalho apresentado para a Prefeitura de Osasco data de 2007.

b) Portfolio: n&o indica um nivel aprofundado de relacionamento da agéncia para com os
clientes e as peculiaridades de seus respectivos negoécios, embora tecnicamente as pegas
tenham sido bem produzidas.

c) Cases: planejamento estratégico de midia ajustado aos problemas do cliente que a
campanha se propds solucionar, no caso do case Arcata; embora os resultados apresentados
ndo tenham sido sustentados por indicadores provenientes do cliente. Ja no case

Intermedium, n&o houve uma diversidade de agfes e de midias que tornasse o case ~.

=1 “HATITHT

escolhido suficientemente completo ou compativel com as necessidades de comunicacéo da
CMBH.

d) Experiéncia anterior comprovada: cumpre as exigéncias do edital para pontuacdo maxima.

INVOLUCRO lil - AGENCIA 5/7:

Tabela 5: Distribuigao de notas — Invélucro lll - Agéncia 5/7:

[[AGENCIA 5[7: DESAFIO COMUNICAGAQO

QuEsitTOS -~~~ | NOTA1 NOTA2 NOTA 3 MEDIA
Capacidade de atendimento [max. 10 pts] 4,50 4,00 6,00 4,83
Repertério [max. 10 pts] 5,00 5,00 5,00
Relatos de solugdes de problemas de 4,50 4,50 5,00 4 .66
comunicagdo [max. 10 pts]

Experiéncia anterior [méax. 5 pts] 5,00 5,00 5,00
TOTAL: 19,49
N
' NN
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Consideragdes gerais:

a) Capacidade de atendimento: unidades em S&o Paulo, Rio de Janeiro, Campinas e Belo
Horizonte. Cerca de 80 profissionais, no total, parte deles alocados em um nucleo especifico
para o atendimento a CMBH. No entanto, houve poucas informagdes disponibilizadas sobre o
funcionamento, propriamente, da estrutura do nicleo BH, que mais interessa a licitante.

b) Portfolio: uma deficiéncia foi a apresentagdo exclusiva de pegas graficas e agbes
promocionais de varejo no portfolio da agéncia, o que parece indicar um predominio de
experiéncia em comunicacdo direta, em detrimento da comunicagdo integrada exigida em
Edital.

c) Cases: os cases apresentados reiteram as caracteristicas do portfolio, podendo indicar
limitagGes, por parte da concorrente, quanto & produgdo de campanhas que envolvam midia
eletrénica, midia digital e ndo midia, tal como comportadas pelo orgamento de publicidade da
CMBH.

d) Experiéncia anterior comprovada: cumpre as exigéncias do edital para pontuagdo maxima.

INVOLUCRO Il - AGENCIA 6/7:

Tabela 6: Distribuigdo de notas — Invélucro Il - Agéncia 6/7:

[ AGENCIA 6]7: RC COMUNICAGAO ' ; : - |

QuUESItTOSE . =~ | NOTA1 NOTA 2 | NOTA 3 MEDIA 2
Capacidade de atendimento [max. 10 pts) 8,20 7.75 8,00 7,98 et
Repertorio [max. 10 pts) 7,70 7.75 7,00 7,48
Relatos de solugdes de problemas de 8,50 8,50 8,00 8,33
comunicagdo [méx. 10 pts] :
Experiéncia anterior [max. 5 pts) 5,00 5,00 5,00 5,00

TOTAL: 28,79"

Consideragdes gerais:

000 €041
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a) Capacidade de atendimento: infra-estrutura padrdo adequada as exigéncias e ao porte da%

[t

conta. Experiéncia de atendimento para além do mercado mineiro com clientes proprios e
acordos operacionais de amplitude nacional, embora n&o no momento.

<

”_,_.--""

b) Portfolio: conjunto de campanhas e de pegas bastante diversificado, para além das contas
publicas que se destacam, em geral, dentre as proponentes. Técnica e plasticamente, o

@_

material apresentado € bem produzido e contempla agdes de interesse publico.
c) Cases: bem formulados, apresentando embasamento analitico de informacées sobre os
temas que substanciaram as campanhas. Boa proposigao de integragdo com os publicos-

alvo, a partir da construgdo de plataformas digitais como parte da solugéo dos problemas
diagnosticados.
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d) Experiéncia anterior comprovada: cumpre as exigéncias do edital para pontuagéo maxima.

INVOLUCRO lil - AGENCIA 7/7:

Tabela 7: Distribuigao de notas — Invélucro Il - Agéncia 7/7:

[[AGENCIA 7|7: 18 COMUNICACAO s ¥ ' |

‘QUESITOS il ~ _|'NOTA1 NOTA2 NOTA 3 MEDIA

Capacidade de atendlmento [max 10 pts} 7,00 8,50 7,00 7,50

Repertorio [max. 10 pts] 7.20 8,25 8,00 7.81

Relatos de solugdes de problemas de 7,00 8,50 7,00 7.50

comunicacio [max. 10 pts]

Experiéncia anterior [méax. 5 pts] 5,00 5,00 5,00 5,00
TOTAL: 27,81

Consideragdes gerais:

a) Capacidade de atendimento: infra-estrutura padrao adequada as exigéncias e ao porte da
conta. E uma agéncia que ja atendeu a CMBH, o que pode denotar tanto um entendimento
da instituic&o quanto, sobretudo, a necessidade de melhorias na gestdo da conta.

b) Portfolio: diversificado e de alta qualidade técnica; boas solugdes plasticas para divulgagao de
eventos no espago publico de Belo Horizonte; poucos clilentes/campanhas de interesse e
utilidade publica.

c) Cases: as pegcas que compdem o case da Vale sdo bem produzidas, mas com poucos
indicativos de penetragdo efetiva nas comunidades afetadas do entorno das minas, ou seja,
sem uma identificagcéo precisa do publico a ser atingido e dos resultados nele obtidos.
Parece-nos, pelos dados apresentados, que o éxito da campanha concentra-se apenas nos
seus indices de recall. No case Cemig: boas solugdes criativas e de produgo, com destaque
para o apelo de utilidade publica no uso racional da energia. Entretanto, identificou-se um
certo distanciamento entre os objetivos de comunicagao e a solugéo proposta.

d) Experiéncia anterior comprovada: cumpre as exigéncias do edital para pontuago maxima.
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LICITANTE: (1) oz com |

QUESITOS PT:;;’LTO Mgn:an?mmciﬂz:;i:: EMBRO,:EN;BRQ PONTUACAO FINAL
| memms | e [EEORE €0 RGO (RO
o| mwww [T 60 | 6O |60 | COD
7| " erotemends | 10pomes [ 6,0 | 60 | FO | G 33

Comunicagdes - cases \
8| Experiéncia Anterior § pontos S( O SI '0 S p S )OO

Para justificar as pontuacdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario

A

PN

UBDV?

AN

L00 &F8000 COTT HIOE/AED 10 d™a,
UNZINOH 3 0 RAIOINY
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LICITANTE: ) - Pes (i &2 5.2
i !;m ACAO PONTUACAO DOS MEMBROS
QUESITOS MAXIMA MEN:BRO MEI\gBRO MEN;BRO PONTUACAO FINAL
10 pontos %
Capacidade de g 5
Atendimento gf oo ;t 50 8( VX7 T
Repertério 10 pontos }{ 50 -72l 50 8‘, 00 ;{ 5(}/
Relatos de Solugdes de 10 pontos C 7
Problemas de 8,025- g{ 50 8 5% 4 'x"] 5
Comunicagdes - cases { (R
Experiéncia Anterior 5 pontos 5,0 0 900, 5{ 0 O 5;'; DL

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formuldrio

A0S (0 =
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LICITANTE: 2" Q’?qur\

N PONTUACAO DOS MEMBROS
PONTUACAO -
QUESITOS kA MEI\:BRO MEN;BRO MEI\:BRO PONTUACAO FINAL

10 pontos AT ) p
ol Cepasiundese i 0 LR € 33

6 Repertério 10 pontos 6(0 610 :?‘ O .E( 3 %

(

Relatos de Solugdes de 10 pontos e : 2
7 Problemas de 6 O p? lf) } O 6 ’? 6
Comunicagdes - cases ( ‘ (

(

8 Experiéncia Anterior 5 pontos Sp 6 lo % 10 5 )O

Para justificar as pO\E%?gﬁes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formuldrio
1 A\ :

T

H411)

Fupo7TE0 (13 =

[;li'.“; "". omEL Wil

=

c,&éé
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_ PONTUACAO DOS MEMBROS
PONTUACAO _
QUESITOS MAXIMA MEN:BRO MEI\gBRO MEI\;BRO PONTUACAO FINAL
2 10 pontos 6 5 g‘
Capacidade de h
S Atendimento q‘ io : 6& 0 g\
6 Repertério 10 pontos 6 tO 61 O 6 10 G " O
Relatos de Solugdes de 10 pontos
7 = Problemas de Ql O 6] O 616- 6-_' !6
omunicagdes - cases
8 Experiéncia Anterior 5 pontos S,O S\ O S O S\O
)

Para justificar as pontuagoes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario

A,

5
“

=
e

OTh 673000 0 LL BIOR/ACOEE T
NI O
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LICITANTE: 5" Detafio Conw NiCHG Ay
= PONTUACAO DOS MEMBROS
QUESITOS P?:;’;:::O MEI\:BRD MEI\gBRO MEI\.;BRO PONTUAQEO FINAL
10 pontos / 0] 4 g @A
Capacidade de A ) OO e
Atendimento i 1 6100 Lt! %j
Repertorio 10 pontos S‘ OO 6 im 5 {CD Sl@O
Relatos de Solugdes de 10 pontos R
7 Problemas de 4 | 6_0 Aim 5 \OO A{lé C
Comunicagdes - cases
8 Experiéncia Anterior 5 pontos S; m 6 [OO S | OQ Sl%

Para justificar as pontuacgdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formuldrio

/f . " ,\}\\j\'\h\‘ -
?ﬁ \)\@T A o

W0 w1
}

{ )
i<
I 698000 £0:77 HTOZ/
QURIZINOE 08 20 H
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QUESITOS P?:;;iffo MEI\:BRZONTUAQ:;‘: I\Eg:gﬂEMBRol\sﬂEth RO PONTUACAO FINAL
| e 0 BEREE |0 EERE
6 Repertério 10 pontos :} ‘%0 ’% I:?,:). :\' \0 } § Lf%
> Relat::fo :Ta?“c::fjﬁ:s de | 10 pontos % ‘;:’70 3 117’[) % l O ,} :3
Comunicagdes - cases
8 Experiéncia Anterior 5 pontos S\C):) S‘ CD S{O U

A \r\\,

Para justificar as po tua(;oes uttllzar a parte inferior e/ou o verso deste formuldrio
/]
FEA

210 498000 €031 PI0e/AC/C0 T

=fy it

QANIZINH OB 3 Ml DT
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LICITANTE: 3 — 1% Conw NieAg &
PONTUACAO PONTUACAO DOS MEMBROS ]
QUESITOS MAXIMA MEI\:BRO MEI\ZBRO MEI\;BRO PONTUACAO FINAL
10 pontos e \
s S0 ERGDE 0 A
Repertorio 10 pontos "]‘ 02‘0 8 1 Q () Rio q %
l \
t 5 i
ol 0 IENE 0 EREL
Comunicagdes - cases
Experiéncia Anterior 5 pontos g | O S (Q Slo Sf O

&(utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario

i e

q/ W) \\W&‘ AKX :

\
\
v/
.,

3
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{3 =1 WRALdiM
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