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CONCORRENCIA 01/2015

OBJETO: CONTRATAGAO DE AGENCIA PARA PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE

ATA DE REUNIOES DA SUBCOMISSAO TECNICA DE LICITAGAO

Entre os dias 08 de maio e 2 de junho de 2015, a Subcomissdo Técnica de
Licitacao da CMBH, constituida pelos senhores Domingos Savio, Maria
Eduarda Bernardi e Paula Cristina Milagres Lopes Siqueira Gomes, abaixo
assinados, reuniu-se nas dependéncias da Diretoria Geral da CMBH, a Av. dos
Andradas, 3.100, bairro Santa Efigénia, para as seguintes deliberagoes:

a) Analise detalhada do Edital e dos quesitos de avaliagao técnicas nele
estipulados;

b) Elaboragao de check-list para conferéncia dos termos técnicos exigidos;

c) Analise do involucro | do Edital, num total de 09 (nove) propostas
concorrentes.

Da analise pertinente ao invélucro |, devidamente lacradas e néo identificadas, =
apresentadas por cada uma das 09 (nove) competidoras, resultou uma tabela S5
de notas decorrentes de uma média aritmética das notas distribuidas por cada
integrante da comisséo, relativas aos quesitos e a distribuicdo de pontos
estipulada em Edital, a saber:

CLOZ/UNL/Z0 w1

T3

a) Raciocinio Basico, pontuagdo maxima de 05 (cinco) pontos;

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria, pontuagdo maxima de 35 (trinta
e cinco) pontos;

c) lIdeia Criativa, pontuagdo maxima de 35 (trinta e cinco) pontos;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia, pontuagdo maxima de 05 (cinco).
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A fim de dar ciéncia as competidoras acerca das notas e dos comentarios

técnicos atribuidos as suas respectivas propostas pela Subcomissdo Técnica

de Licitagao, bem como assegurar o amplo acesso a informagéo a quem se
interessar possa, em se tratando o objeto da presente licitacdo de concorréncia \
publica para a contratagdo de agéncia de publicidade, seguem abaixo as

tabelas de notas e os comentarios técnicos da Subcomissao Técnica, a saber:

INVOLUCRO | — PROPOSTA 01/09

Tabela 1: Distribui¢do de notas — Involucro | — Proposta 01/09

Campanha: Vocé Vivencia o trabalho da Camara o tempo todo

Quesitos Pontua Pontuacgao dos Pont.
cao
3
& ¢







Maxima Final
MEM | MEM | MEMB
BRO | BRO RO
1 2 3
1 5 pontos
Raciocinio 10,8 3.60
Basico 3,5 3,8 3,5
2| Estratégia de |35 pontos
Comunicagao
Publicitaria 225 21,0 |250 685 22.83
3 35 pontos
Ideia Criativa
15,0 15,0 10,0 40,0 13.33
4 5 pontos
Estratégia de
Midia e Nio 2,0 20 |20 6,0 2.0
Midia

Media final desta licitante = 41.76
Consideracoes gerais:
a) Raciocinio basico

Diagnéstico satisfatério. Apontou necessidades de comunicagdo e
pontuou os publicos-alvo. Entretanto, deixou a desejar no que se refere
aos desafios da comunicagao. Nao ficaram claros para a Comissao.

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria

O conceito “Vocé vivencia o trabalho da Camara o tempo todo e, as
vezes nem sabe” atende o proposto no Edital. Entretanto a concepgao
artistica e a proposta de midia nao corresponderam a forga do conceito.

A licitante cometeu equivocos como exemplificado na pagina 7,
paragrafo 3 ..."Somente em Belo Horizonte ja sdo mais de 3 milhGes de
usuarios ativos”, quando na verdade, BH tem apenas 2,6 milhdes de
habitantes, assim como sugere alcance da proposta de comunicagao
360 graus e limita-se apenas ao uso de veiculos de midia convencional. N

c) Ideia Criativa E%

200 0RA000 62841 STOS/UND/Z0 4" 1 a0
AINZINH O3 =0 T




EM BRANCO



-~ -46%

A licitante nao apresentou todas as pecas relacionadas na pagina 9. O
storeboard €& incompleto e incompreensivel. O texto do spot n&o
corresponde as atividades da Camara e isso se repete em quase todas
as outras pegas.

O texto do backbus é inadequado para o veiculo proposto.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

N&o segmentou o publico alvo e apresentou apenas uma versao de spot
VT, mas sugeriu trés versdes diferentes. A estratégia de midia também
nao refletiu a comunicagao 360 graus citada anteriormente.

Obs: A licitante em seu Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao
colocou os titulos em negrito, porém a subcomissao nao entendeu como meio
de identificagdo da mesma.

INVOLUCRO 1 - PROPOSTA 02/09
Tabela 1: Distribuicdo de notas — Involucro | — Proposta 02/09

Campanha: Ser Cidadao é participar

Quesitos L UITERER  Pontuagdo do Pontua- '

o < Meédia Final -

; ¥ pro ¢ao = P

Maxima Final -

MEM | MEM | MEM S

BRO | BRO | BRO 5o

Ll e } 8 g b

1 5 pontos 2 2

Raciocinio 6.5 2.16 g H

Basico 20 |20 2.5 @ =
&

2| Estratégia de |35 pontos|10.0 |9.0 10.0 {29.0 9.66
Comunicagao
Publicitaria

3 35 pontos 26.0 8.66

Ideia Criativa
8.0 |[8.5 8.5

4 5 pontos

Estratégia de
Midia e Nio 25 (1.8 2.0 6.3 2.10

Média final desta licitante = 22.58
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Consideragées gerais:
a) Raciocinio basico

Limitou-se a reproduzir o contetdo do briefing, sem qualquer contribui¢cao
para uma visao ampliada da atuagdo da CMBH.

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Faz uma tentativa de segmentar o publico alvo de uma maneira rasa,
apenas estratificando-os em faixas etarias, o que nao é suficiente para
atingir os objetivos propostos no edital. O conceito criado & lugar comum e
nada estimulante.

c) Ideia Criativa

Nao apresentou todas as pecgas relacionadas. Como o conceito é fraco, as
demais pecas refletiram a proposta da campanha. o spot de radio nao
agregou nenhum valor para a campanha.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

Andlise de meio nao compativel com a proposta da campanha sugerida =
pelo edital, uma vez que nao explora outras ferramentas importantes como:
RP, eventos, assessoria de imprensa. A proposta de internet é limitada e =
nao cita as redes sociais.
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INVOLUCRO 1 - PROPOSTA 03/09

Tabela 1: Distribuicao de notas — Invélucro | — Proposta 03/09
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Campanha : Com a Camara Municipal vocé tem mais poder

Quesitos Pontuaca S cINITELELY N Pontuag |
o membros 3o Final |Media Final
Maxima
MEM | MEM | MEM
BRO | BRO | BRO
1 2 3
1 5 pontos | 3.0 3.5 3.5 10.0
Raciocinio 3.33
Basico
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2 | Estratégiade |35 pontos|10.0 (11.0 |12.0 |33.0 11.0
Comunicagao
Publicitaria

3 35 pontos | 10.0 11.0 12.0 [33.0 11.0
Ideia Criativa

4 5 pontos (4.0 3.8 3.5 11.3 3.76
Estratégia de
Midia e Nao
Midia

Média final desta licitante = 29.09
Consideracdes gerais:

a) Raciocinio basico

A licitante foi confusa na explicagao sobre a compreenséo do problema. 5 X
Se perde quanto ao foco da analise, enfatizando muito no cidadao belo- 2 L
horizontino e nado nas agdes da Camara para o cidadio, inclusive
relaciona o museu Inhotim como sendo um bem cultural de BH.

N&o apresentou os desafios da comunicacgao.

WA
Gl

==

5]
T
)
4
i

() 63261

oJ;

Im A\

b) Estratégia de Comunicagido Publicitaria

A licitante pretendeu em seu conceito aproximar a CMBH das pessoas,
criando a sensagao de parceria, quando o que se pede no briefing &€ um
posicionamento institucional da Camara junto a populagéo.

O caminho escolhido é longo e duvidoso para o objetivo proposto.

c) ldeia Criativa

Além de pegas faltantes, a ideia criativa ndo condiz com o problema de
comunicagéo apresentado no briefing. A campanha nio foca no
institucional da Camara. Aponta apenas agées que partem do cidadao. A
ideia do aplicativo e do jogo “Eu Vereador’ sdao adequadas, porém
comete um equivoco ao propor que 0s jogos sejam enderecados a -
criangas das UMEI, cuja faixa etaria é de até seis anos de idade,
portanto, incapazes de absorver a mensagem.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia
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A licitante ndo segmentou o publico alvo, optando por uma campanha de
massa, incapaz de resolver o problema de comunicagéo colocado. As

acoes nas redes sociais deixaram de mencionar canais importantes
como Instagram e LinkedIn.

Cita o release como uma importante estratégia de comunicagdo, mas
nao relaciona nenhuma agao voltada para assessoria de imprensa.

INVOLUCRO 1 — PROPOSTA 04/09

Tabela 1: Distribuigéo de notas — Involucro | — Proposta 04/09

Campanha: Sim, & possivel

Quesitos Pontuacga

o
Maxima

Pontuacdo dos [ZINUELEL NN
membros Final Média Final

MEM | MEM | MEM
BRO | BRO | BRO

1 2 3 11.5 3.83
1 5 pontos | 4.0 (3.5 4.0
Raciocinio

Basico
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2 | Estratégiade |35 pontos|26.0 (240 [25.0

75.0 25.0 % =
Comunicagio = =
Publicitaria
3 35 pontos (22.0 [24.0 |25.0 |71.0 23.66
Ideia Criativa
4 5 pontos (3.5 |3.0 3.8 10.3
Estratégia de
Midia e Nio 3.43
Midia

Meédia final desta licitante = 55.92

Consideragbes gerais:

a) Raciocinio Basico

A licitante apresenta uma leitura correta do cenario, mas ndo apresenta
de um modo claro a compreensao do problema, conforme solicitado pelo
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edital. Também deixa a desejar ao explicitar os desafios da
comunicagao e nao apresenta as formas de enfrentamento dos mesmos.

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Abordou superficialmente os meios de divulgacao, instrumentos e
ferramentas. Ndo segmentou o publico, apesar de ter mostrado
anteriormente a importancia dessa agao.

c) Ideia Criativa

A ldeia Criativa ndo atinge todos os publicos, principalmente as classes
C e D. Direcionou mais para as classes A e B, que s&o minoria na
cidade. A campanha é elitizada e deixou de abordar os temas mais
preocupantes na vida do cidadao belo-horizontino, que s&o salde,
educagao e seguranga.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

Na Estratégia de Midia e ndo Midia, indica o radio como veiculo de 5
apoio e de manutengdo da campanha, mas a programacgéo nao confirma 8 &
esta intencdo. A estratégia ignorou canais importantes de comunicagio s =
nas redes sociais como o Google mais, Facebook (limitando-se a indicar
uma Fanpage), Twitter, LinkedIn Instagram, SMS, Whatsapp, por
exemplo.

Obs: Esta licitante negritou titulos e subtitulos no Raciocinio Basico e
Estrategia de Comunicagdo Publicitaria, o que, no entender da
subcomissao nao significou marca ou sinal que pudesse identifica-la.

INVOLUCRO 1 - PROPOSTA 05/09

Tabela 1: Distribui¢ao de notas — Involucro | — Proposta 05/09

Campanha: Participe de seu futuro

Quesitos CUITETEN  Pontuacio do Pontua- o
° —_— ¢ao Final Média Final
Maxima

MEM | MEM | MEM
BRO | BRO | BRO
1 2 3

A
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1 5 pontos | 4.8 |4.5 45 13.8 46
Raciocinio
Basico

2 | Estratégiade |35 pontos|25.0 [21.0 |23.0 |[69.0 23.0
Comunicagao
Publicitaria

3 35 pontos

Ideia Criativa
220 [240 |250 |71.0 23.66

4 5 pontos
Estratégia de
Midia e Nio 20 |20 2.0 6.0 2.0

Midia

Média final desta licitante = 53.26

2AUNL/ED 1D

Consideragdes gerais:

a) Raciocinio basico

A licitante mostrou compreensdao do problema, buscando, inclusive
informacgdes adicionais ao proposto pelo briefing, mas no tocante ao
desafio de comunicagao, afirmou que ao atingir os formadores de
opinido, o problema estaria resolvido, o que ndo € uma garantia, uma

vez que, como a propria licitante reconheceu, o publico alvo & bastante
heterogéneo.

;
5

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria

A licitante apresentou Estratégia confusa quanto a estratificagdo do
publico alvo. No raciocinio basico indicou como sendo o publico mais
importante e formador de opinido a geracado Y. Ja na estratégia de
comunicagao, a licitante duvida de sua propria afirmagao quando diz
“...ndo deve ser entendido como verdade absoluta” pag. 5.

c) Ideia Criativa
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Algumas pecas apresentadas confundiram atribuicoes da Camara com

as da Prefeitura de Belo Horizonte (AD Revista: “Quais sdo as obras
mais importantes?”).

A licitante indicou como publico alvo e formador de opinido a geragéo Y,
mas ignorou canais de comunicagao importantes para se atingir esse
publico, como: e-mail marketing, SMS e Whatsapp.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia
A licitante falha ao citar veiculagdo de anuncios em revistas que nao
existem (Isto E Minas, Epoca Minas e Exame Minas). Apresenta a
revista Viver Brasil de periodicidade mensal, sendo que na realidade ela
é de circulagao quinzenal. Jornais de bairro sdo citados como diarios, o
que nao confere com a realidade. Na programagdo de outdoor nao

indicou os locais de veiculagao das placas, o0 mesmo ocorrendo em
relagéo aos backbus e painéis de LED.

Investiu R$2,355,992,00 quando poderia e deveria usar a verba total
indicada no edital, pois o problema de comunicagédo assim o exige.

OBS: a licitante usou caixa alta nos titulos e subtitulos do Raciocinio
Basico e da Estratégia de Comunicagdo, o que nio caracterizou para
esta subcomiss@o marca ou sinal que possa identifica-la.

INVOLUCRO 1 - PROPOSTA 06/09

Tabela 1: Distribuigdo de notas — Involucro | — Proposta 06/09

Campanha: Muito Prazer, Camara Municipal

Quesitos Pontuaca mctTTTELELY: L Pontua- | = =
o membros cio Média Final
Maxima Final
MEM | MEM | MEM
BRO | BRO | BRO
1 2 3 11.0 3.66
1 5 pontos | 4.0 3.5 3.5
Raciocinio
Basico
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2| Estratégiade |35 320 |[33.0 |33.0 |98.0 32.66
Comunicagao |pontos
Publicitaria
3 35 340 (33.0 |33.5 |100.5 33.5
Ideia Criativa pontos
4 5 pontos |3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
Estratégia de
Midia e Nao
Midia

Media final desta licitante = 72.82

Consideragbes gerais:

a) Raciocinio basico

A licitante comete um equivoco ao informar que a democracia brasileira
teve inicio em 1985, apds o fim do Regime Militar. Cita que a populagio
de BH demonstra vontade cada vez mais de fazer parte do processo

decisério da cidade, mas nao apresenta nenhum dado concreto nesse
sentido.

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria

d)

Apesar de sugerir uma comunicagao integrada, nio relacionou uma
ferramenta importante para o proposto que € a assessoria de imprensa.

Ideia Criativa

E condizente com a estratégia de comunicagdo e bem resolvida
graficamente, mas faltou um elemento essencial para que a campanha
atinja os seus objetivos: a emogdo. O desafio da comunicagcdo é
justamente conseguir posicionar institucionalmente a Camara perante
seus publicos-alvo em apenas um més de campanha e - para se
conseguir isso -, a emogao € um elemento fundamental.

Estratégia de Midia e Nao Midia

Deixa a desejar levando-se em consideragdo o proposto na estratégia
de comunicagdo publicitaria. Cita a importancia de agdes para um
publico de até 17 anos, mas a Unica pega apresentada neste sentido foi
uma cartilha que, seria mais adequada a um publico ainda mais jovem.
Sugere a midia jornal para atingir o publico formador de opiniéo, mas
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programou apenas os jornais Estado de Minas e Super, insuficientes
para cumprir o objetivo proposto. Faltou ainda relacionar as linhas e os
corredores onde seriam veiculadas as mensagens em backbus. Em
relagao as redes sociais, ndo considerou canais importantes como SMS

OBS: Esta licitante, nas paginas 5, 6 ,7 e 8 da Estratégia de
Comunicagao Publicitaria, sublinhou algumas frases e negritou titulos e

enderegco de portal, o que nao caracterizou para esta subcomissao
marca ou sinal que possa identifica-la.

INVOLUCRO 1 - PROPOSTA 07/09

Tabela 1: Distribuigao de notas — Invélucro | — Proposta 07/09

Campanha: Vocé compartilha ideias

Quesitos CUIGELEN  Pontuagao dos Pontua- |
@ membros ¢ao Final | Media Final
Maxima
MEM | MEM | MEM
BRO | BRO | BRO
1 2 3 6.0 2.0
1 5 pontos | 2.0 2.2 1.8
Raciocinio
Basico
2 | Estratégiade |35 pontos|12.0 [10.0 [11.0 |33.0 11.0
Comunicagao
Publicitaria
3 35 pontos [10.0 [11.0 |9.5 30.5 10.16
Ideia Criativa
4 5 pontos (2.0 1.8 2.2 6.0 2.0
Estratégia de
Midia e Nao
Midia

2TRLEG

TIH 084000 (2141 GLN
ANOZIMH (0

RS-

Média final desta licitante = 25.16
Consideragées gerais:

a) Raciocinio basico




EM BRANCO



~ 47y

A licitante fez uma analise superficial da compreensao do problema, nao
deixando claro qual o papel da CMBH. Apontou pesquisas recentes sem
citacdo de fontes, o que gerou incertezas quanto a veracidade dos
nameros e impactos as estratégias.

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria

A estratégia & confusa, sem segmentagado do publico e contrariou o
proposto no edital ao focar do cidadao para a Camara e nao da Camara
para o cidadao. Fez a proposta de raciocinio basico e estratégia de
comunicagao publicitaria em 9 paginas, contrariando o edital que
determina o limite maximo de 8.

c) Ideia Criativa
A ideia apresentada nao condiz com o briefing. Ele pede explicitamente
uma apresentacao institucional da Camara para a sociedade.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia
A licitante apresentou uma estratégia de midia e n&do midia

extremamente conservadora e pouco criativa. Nao relacionou os pontos
de outdoor, painel de LED e corredor de backbus.

kA
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OBS: esta licitante colocou em caixa alta todos os titulos e subtitulos do
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo, o que ndo caracterizou
para esta subcomissao marca ou sinal que possa identifica-la.

7
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INVOLUCRO 1 - PROPOSTA 08/09

Tabela 1: Distribuicao de notas — Involucro | — Proposta 08/09

Campanha: A Camara esta aqui
Quesitos Pontuaca 20 acao do Pontua- o
Ma 2 embro ¢ao M?d'a
axima Final Final
MEM | MEM | MEM
BRO | BRO BRO
1 2 3
1 5 pontos
Raciocinio 15.0 5.0
Basico 5.0 5.0 5.0
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2 | Estratégiade |35 pontos|34.0 [33.5 34.0 101.5 33.83
Comunicagao

Publicitaria
3 35 pontos |35.0 |35.0 34.5 104.5 34.83
Ideia Criativa
4 5 pontos |4.5 5.0 4.5 14.0 4.66
Estratégia de
Midia e Nao
Midia

Média final desta licitante = 78.32
Consideragdes gerais:

a) Raciocinio basico

A licitante demonstrou entendimento sobre a compreensao do problema, = B
contextualizando-o no cenario politico e social da nagdo. Relacionou as o L
necessidades de comunicagdo e consequentemente os desafios, de
acordo com o que foi pedido no briefing.

b

b) Estratégia de Comunicagio Publicitaria
A licitante pontuou todas as questdes relacionadas no briefing, explicou
e defendeu a estratégia de comunicagao em sintonia com o diagnéstico
apresentado. Deixou claro o que dizer, a quem dizer, como dizer e os
meios de divulgagdo e ferramentas. No entanto, nido relacionou a
assessoria de imprensa como importante instrumento de comunicagao
integrada.

Ly
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c) ldeia Criativa

A campanha apresentada trabalhou o institucional da CMBH com
propriedade, apresentando situagées de interesse imediato da
populagdo como forma de atingir o publico alvo, colocando em cada
peca a necessaria dose de emogao para despertar o interesse pela
mesma. Foi relevante na diversidade das pegas publicitarias por temas.
A campanha emociona e transmite o conceito pretendido com ganhos de
imagem institucional para CMBH.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia
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A licitante justificou adequadamente a estratégia proposta em cada
veiculo de comunicagéo, sempre indicando fontes de pesquisas e datas.
Utilizou filmes variados para compreensdo exata dos desafios de
comunicagéo, visando atingir seu publico alvo, Contemplando-os por
meio de uma selegdo de veiculos adequados. A utilizagdo do jornal
bairro foi bastante oportuna para o que se pretende, assim como a midia
cinema, visando atingir o publico mais jovem. Na midia busdoor
relacionou as linhas de divulgagao pretendidas e as regides.
A estratégia para internet poderia ser um pouco mais amplificada dada a
importancia deste meio para a vida das pessoas. E-mail marketing,
SMS, Whatsapp e Instagram nao foram contemplados.

INVOLUCRO 1 - PROPOSTA 09/09
Tabela 1: Distribuicdo de notas — Involucro | — Proposta 09/09

Campanha: Vocé participa, o Vereador trabalha e a cidade Acontece.

AL

BTA 085000 (86T RI0C

Quesitos Pontuaga Pontuagio dos Pontua- |
o membros ¢io Media Final
Maxima .
Final
MEM | MEM | MEM
BRO | BRO | BRO
1 2 3 8.3 2.76
1 5 pontos | 3.0 2.8 258
Raciocinio
Basico
2 | Estratégiade |35 pontos|25.0 (28.0 |[26.0 79.0
Comunicagao
Publicitria 2635
3 35 pontos
Ideia Criativa
15.0 |16.0 |[18.0 49.0 16.33
4 5 pontos
Estratégia de
Midia e Nio 2.0 2.2 2.0 6.2
Midia

Média final desta licitante = 47.48
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Consideragoes gerais:

a)

b)

d)

Raciocinio basico

Na compreensdo do problema a licitante fez uma analise superficial,
limitando-se a repetir o briefing. Apesar da pesquisa feita pela propria
licitante, isso ndo acrescentou nenhuma informagao relevante para a
compreensao do problema.

Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Parte de uma estratégia de comunicagédo do cidaddo para a Camara,
guando o que se pede € exatamente o contrario.

Ideia Criativa

Relaciona pegas que ndo foram apresentadas e apresenta pegas que
n&o foram relacionadas. O cartaz é pouco atrativo e a combinagéo das
cores dificulta a leitura, tornando a peca ineficiente. Além disso, a
licitante enfatizou o trabalho da CMBH de forma éarida (sem uso de
elementos humanos) tornando-as pouco relevantes. Relaciona temas

que nao sao da algada da CMBH, como, por exemplo, as pecas de
namero 23 e 24.

Estratégia de Midia e Nao Midia

A licitante define como publico alvo pessoas iguais ou acima de 18 anos,
nao considerando jovens abaixo desta faixa etaria. Usou como fonte de
pesquisa de mercado trabalhos realizados em julho e agosto de 2013,
que se encontram defasados. Nas redes sociais nao contemplou acées
em canais importantes como MSN, Whatsapp, Twitter (limitando-se
apenas a reformulagao visual da pagina), Linkedin e SMS.

Na&o relacionou na midia exterior locais onde seriam veiculados anuncios
em 6nibus, estacao de metro, restaurantes e bancas de revistas.

OBS: Esta licitante no Raciocinio Basico e na Estratégia de
Comunicagao colocou todos os titulos e subtitulos em caixa alta, o que

nao caracterizou para esta subcomissdo marca ou sinal que possa
identifica-la.
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ATA DE REUNIOES DA SUBCOMISSAO TECNICA DE LICITAGAO

Entre os dias 08 de maio e 2 de junho de 2015, a Subcomissdo Técnica de
Licitagdo da CMBH, constituida pelos senhores Domingos Savio, Maria
Eduarda Bernardi e Paula Cristina Milagres Lopes Siqueira Gomes, abaixo
assinados, reuniu-se nas dependéncias da Diretoria Geral da CMBH, a Av. dos
Andradas, 3.100, bairro Santa Efigénia, para as seguintes deliberagoes:

a) Analise detalhada do Edital e dos quesitos de avaliagéo técnicas nele
estipulados;

b) Elaboragao de check-list para conferéncia dos termos técnicos exigidos:

¢) Analise do involucro |l do Edital, num total de 09 (nove) propostas
concorrentes.

Da analise pertinente ao involucro Ill, devidamente lacradas e identificadas,
apresentadas por cada uma das 09 (nove) competidoras, resultou uma tabela
de notas decorrentes de uma média aritmética das notas distribuidas por cada
integrante da comissao, relativas aos quesitos e a distribuicdo de pontos
estipulada em Edital, a saber:

4 T LS

INVOLUCRO 3 — PROPOSTA 01/09

RTINS A

Licitante: Casablanca Comunicacao & Marketing

GLOR/ury /3

Campanha s 5
£
Quesitos Pontuacao mStITTELELY. M Pontuacio ] . &
Maxima membros Final Média Final
MEM | MEM | MEM
BRO | BRO | BRO
1 2 3
1 5 pontos
Capacidade de 15.0 50
Atendimento 5.0 50 50
Repertorio
2 5 pontos |5.0 50 |[5.0 156.0 5.0
3 5 pontos |5.0 5.0 5.0 15.0 50
Relatos de
Solugdes de
Problemas de
Comunicagodes -
Cases
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4 5 pontos |5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
Experiéncia
anterior

Média Final da licitante = 20.0

A licitante atendeu aos quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio,
Relados de Solugdes de Problemas de Comunicagdes — Cases e Experiéncia
anterior, satisfatoriamente.

INVOLUCRO 3 — PROPOSTA 02/09

Licitante: Feeling Comunicagao

Campanha
Quesitos Pontua(}é =le ACa0 do Pontua- .. .
o g ¢éo Final Média Final
Maxima 2 P
MEM | MEM | MEM B
BRO | BRO | BRO S
1 | 2 3
1 5 pontos 5 ?
Capacidade de 15.0 5.0 % =
Atendimento 5.0 |5.0 (5.0 £ %
33
2| Repertorio |5pontos |50 [50 |50 [15.0 5.0 -
3 5 pontos |50 |50 |50 15.0 5.0
Relatos de
Solugoes de
Problemas de
Comunicagoes
- Cases
4 5 pontos (5.0 |50 |[5.0 15.0 5.0
Experiéncia
anterior

Média Final da licitante = 20.0
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Relados de Solugdes de Problemas de Comunicagdes — Cases e Experiéncia

anterior, satisfatoriamente.

INVOLUCRO 3 — PROPOSTA 03/09

Licitante: Lume Comunicagao

Campanha
Quesitos Pontuaca EEE Y TIELCTX. (MMM Pontuag |
.0 membros 30 Final | Media Final
Maxima
MEM| MEM | MEMB
BRO | BRO RO
1 2 3 13.5 4.5
1 5 pontos | 45 |45 4.5
Capacidade de
Atendimento
2 Repertério 5 pontos |50 |5.0 5.0 15.0 5.0
3 5 pontos |50 |[5.0 5.0 15.0 5.0
Relatos de
Solucoes de
Problemas de
Comunicagoes
- Cases
4 5 pontos (50 |5.0 5.0 15.0 5.0
Experiéncia
anterior

Meédia Final da licitante = 19.5

Historico da licitante deixou a desejar no tocante a data de fundagao da
agéncia e o nao relacionamento nos softwares de monitoramento e analises

nas redes sociais.

- A8 % q

A licitante atendeu aos quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio,

TOZ /U0

81 086000 02247 ©

UNZINH T N HEIIRI VSR



=M BRANCO



il 8 L q
INVOLUCRO 3 — PROPOSTA 04/09

Licitante: RC Comunicagao Ltda.

Campanha
Quesitos Pontuaca EEITNUELELY: L3l Pontua L
o membros cio Média Final
Maxima Final
MEM |MEM| MEM
BRO |BRO | BRO
1 2 3
1 5 pontos
Capacidade de 15.0 |5.0
Atendimento 5.0 5.0 |5.0

2 Repertério |5 pontos [5.0 5.0 |5.0 15.0 5.0

3 5 pontos |5.0 50 |5.0 15.0 5.0
Relatos de

Solugodes de
Problemas de
Comunicagoes
- Cases

LTA 0BA000 1281 STOZAME/Z0 v" 1
TUNIZIMH O A "IN

4 5 pontos
Experiéncia
anterior 5.0 5.0 |5.0 15.0 5.0

Meédia Final da licitante = 20.0

A licitante atendeu aos quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério,

Relados de Solugées de Problemas de Comunicagbes — Cases e Experiéncia
anterior, satisfatoriamente.







INVOLUCRO 3 - PROPOSTA 05/09

Licitante: Perfil 252

Campanha
itos Pontuaca gt -LX LB Pontuagao
e K o Finaf Média Final
Maxima
MEM | MEM | MEM
BRO | BRO | BRO
1 2 3
1 5 pontos
Capacidade de 15.0 5.0
Atendimento 50 |5.0 [5.0
2 Repertorio |5pontos |50 [50 |50 [15.0 5.0
3 5 pontos
Relatos de
Solugdes de 50 |50 [5.0 [15.0 5.0
Problemas de
Comunicagoes
- Cases
4 5 pontos
Experiéncia
anterior 50 |50 (5.0 [15.0 5.0

Média Final da licitante = 20.0

A licitante atendeu aos quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio,
Relados de Solugdes de Problemas de Comunicagdes — Cases e Experiéncia

anterior, satisfatoriamente.
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INVOLUCRO 3 — PROPOSTA 06/09

Licitante: Desafio Assessoria Publicitaria Ltda.

43¢ q

Campanha
Quesitos Pontuacga PG 30 do Pontuagio o
o hro Final Média
Maxima Final
MEM | MEM | MEM
BRO | BRO | BRO
1 2 3 15.0 5.0
1 5 pontos | 5.0 5.0 5.0
Capacidade de
Atendimento
2 Repertorio |5 pontos |5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
3 5 pontos |5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
Relatos de
Solugoes de
Problemas de
Comunicagoes
- Cases
4 5 pontos |5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
Experiéncia
anterior
Média Final da licitante = 20.0

GOSN/ 20 W™ e

UNGZESH (3 0 LT A

120 0B4000 TE61

A licitante atendeu aos quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio,
Relados de Solugdes de Problemas de Comunicagtes — Cases e Experiéncia

anterior, satisfatoria

mente.
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INVOLUCRO 3 — PROPOSTA 07/09

Licitante: Solis Comunicagao

Campanha
Quesitos Pontuaca L THELELE [ Pontua- | = =
9 membros ¢ao Final Media Final
Maxima
MEM | MEM | MEM
BRO | BRO | BRO
1 2 3 3.16

1 5 pontos
Capacidade de 9.5
Atendimento 3.0 3.0 35

2| Repertorio |5pontos |5.0 5.0 5.0 15.0 5.0 )

3 5pontos (5.0 |50 [5.0 [15.0 5.0 S
Relatos de S 3
Solugdes de S o=
Problemas de M B
Comunicagodes 2 Z
- Cases % %

4 5 pontos |5.0 5.0 5.0 15.0 5.0 S

Experiéncia
anterior

Meédia Final da licitante = 18.16

No quesito capacidade de atendimento a licitante nao apresentou as estruturas
fisicas e tecnoldgicas (computadores, servidores e softwares, etc.)

/f’ 2






~ 48t (V

—_—

INVOLUCRO 3 — PROPOSTA 08/09

Licitante: JMM Comunicacgao Ltda

Campanha
Quesitos Pontuaca g IYIIELE XL Pontuagdo |
o membros Final Media Final
Maxima
MEM | MEM | MEM
BRO | BRO | BRO
1 2 3

1 5 pontos

Capacidade de 15.0 5.0

Atendimento 50 |50 |[5.0
2 Repertério |5pontos |50 |50 |50 15.0 5.0 b
3 5pontos |50 |50 [50 [15.0 5.0 SR

Relatos de =R

Solugdes de 2 B

Problemas de s 5

Comunicagdes % g

- Cases 5
4 5 pontos

Experiéncia
s 50 |50 |50 [15.0 5.0

Meédia Final da licitante = 20.0

A licitante atendeu aos quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio,

Relados de Solugdes de Problemas de Comunicagdes — Cases e Experiéncia
anterior, satisfatoriamente.
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INVOLUCRO 3 — PROPOSTA 09/09

Licitante: FAZ Publicidade Ltda.

Campanha
Quesitos SCUIGEDREN  Pontuagio do Pontuagdo | =
o A Einal Media Final
Maxima
MEM | MEM | MEM
BRO |BRO | BRO
1 2 3
1 5 pontos | 5.0 50 |5.0
Capacidade de 15.0 5.0
Atendimento
50 [50 |50 [15.0 5.0
2| Repertério |5 pontos H
3 5 pontos (5.0 50 |50 [15.0 5.0 2 O
Relatos de =~ 3
Solugoes de % %
Problemas de 5
Comunicagodes
- Cases
4 5 pontos |5.0 50 |50 [15.0 5.0
Experiéncia
anterior

Média Final da licitante = 20.0

A licitante atendeu aos quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio,

Relados de Solugdes de Problemas de Comunicagées — Cases e Experiéncia
anterior, satisfatoriamente.

s




EM BRANCU



Belo Horizonte, 2 de junho de 2015

/ /C’ e é-‘:,{,g&{ 2t (‘pr,c/(é '
ARIA EDUARDA BERNARDI
Integrante Interno da Subcomisséao Técnica de Licitagdo da CMBH
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PAULA CRISTINA MILAGRES LOPES SIQUEIRA OMES W W

Integrante Interno da Subcomissao Técnica de Licitagao da CMBH

i
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“DOMINGOS s]R;’.B\ (m

Integrante Externo da Subcomjissao—Fécnica de Licitagdo da CMBH

fp
TN YN

il

g

M 0=

CZ) 0B4000 18161 STOEATI/ED o1t
140

25



M BRANCO



"\' -
7 4% 1
Campan A Yocd » 1CCter o A@éx://w Ao Carnaza o [Cor/f focte
it Pontuacéo Pontuagéo dos Membros Pontuagio ; -
Médxima MEMIBRD MEN;BRO ME!\;BRO Final ibld L
[
1 Raciocinio Basico 5 pontos :
3,5 2, | 3,s 0,8 +3 | 3,0
Estratégia de Py é;:f-
2 A—— 35 pontos =
Comunicagdo Publicitaria ::Qc:l = - 3 AL 2 83 7n 5
) ol_J_fO =2 50 égﬁ =02 | 2%, ;,E
L2
s 3
3 Idéia Criativa 35 pontos - = X tj
= ~3=| 13,33 £
1S0| 150 ]| 1o |4g023: |15 2
4 Estratégia de Midia e Nio E6intos 2 560
Midia : 13- )
e Z o 2 O 60 +3 )

Para justificar as pontuages, utilizar a parte inferior efou o verso deste formulario

Lo cio en' e /35;@4@,
/ -
/é) &‘5’77[7?/7—:/6’- Wgow élrp'-;’? o ga:a_:.-]m&hc:@/ @éfef"o
M '&—6/1'/22,00:-:0/ 575«97-;/‘0—00 et 9'%{.}%’%: =Ll CePTRIEl -
Ml corca -< 79'%/(@044— & /bo':.ééf.f-ﬁ-; c:r,ﬁv”ﬁ‘?/ M@ﬂ/afrﬂzo

N D P DDA

% i =
A ,{Jmk;/m e oIttt CRrECAD }oté—(ﬂ-ff: e zﬁaé/&
At D L0 reeito Sz Vol virveoriar © Fernbo e oo
(}5;)77% o }"'/"’73/70 foleo < ‘EM ”“/3‘/—5 2>>CoT oaéc;’ M,/—u,-.. \
»}a?:/nj-’) = mc:o/ho_c;a &f/\rf{f.&A'm < oo /bl,u/),&.)ﬁ e W’&duz_
?’1‘-’{;7 W‘V@O/&Oﬂﬁé"’m = ]LV”C_F""— HE O et SO .

/%/097{& 5927\:/776 erzieek my-yw/wv e /D@?—*? -}Scma;c;ﬁ‘—?/(o

Br/ Mwﬂ,-)cﬂk e el /7@145,,_9777[.:, ?‘;: W:@ )7’1—(—'!%»:: t’zeaj)

g /’ = o ] ) )
o, szzt;//mog e At DétereeeS &,Arﬁj/ q-uafma(zo/ e mda’cﬂ;*\

’ _ 8%
/3}/'/ feoa :77!:.&;')% 2 & ort A€o cXE /Lﬁ(’?/:‘:’ﬂjlf/_) U@f



Cce Frce 74-;\ S Wam ,e: q&am 710 a0 aloeea el
e 754/0/6499520 Al g@hmméfslo 3¢o° o Lt il Fe
o wtaot? oLl 746" vl el cx/;y(oﬂﬂ/-‘- o et ol O VEP -

o ks

_ﬁa’:é»;é'u Criotsver !

P/Uf; 9?'M’£Mf/7$ D’DA’-’/ e B -55,'¢'q'ﬁep-,)/c e .;L/:qamﬁ)w
-;‘0435&-3 e /96?./7%? eler e rectlard T /ba:?—,ﬂ‘f Dcro 2 ¥
./Z/&/a‘.,{'(;&‘?:f")m“l :?‘ e fomm a.,/énzgg-—n fét,aég:v-{, = 6'7'2»4&
ac;: o&ﬂ”/aﬂ/'@ymk’c_b oo -&Oﬁc\#’?ﬂﬁi /b—'poldr.nf»‘fc.'ﬁéc?!_/S.

@9 51‘-0?/55&1,”-(_, e ,(.}*—ac-‘r_’,’))::‘)/é/pfo . ’6;37510977/)'7@&7734/)’5(4.
o .5/50/— &L,/y‘léo‘:’.'pf?qé. tex fo cpee e mwﬁm:ﬂ ceo
crbh vV dalesr oAa Cfﬁ:m;m P e Y f?,c./;c,é-e-, ) ﬂroastse-

O xfo Ao back beco £ &Om/b/c,,éayy;c;r)/c, .(_'Mg.dac‘ffaa.ﬂéc
parer € yeleoclo f)’vﬁ/ye-pﬁ?)

Lok 771&/71/97 Wﬂgf/::;é'z:o 1[64 &= ﬂﬁ.étmvl—»‘rv 9—/1«0{3-1/:: o

: ! il e Prtolian < >eco Lol
mkwym | 1D cce e &751)/"— L UT{ s /9'0"—%{/'-’& 2, ot et
_I,&%"c/b v C/OWWC;"’:‘/’ 3¢o0° 6/1“)420&:1 %MQW;é
O otinpelde o Euti el K <

6& &t M&:A@ﬂf& colbecee 75/ ri/er ersrabaprti o Pactrecrico Bascoe -

Eslran (L&j{.{» e COr»tt e Irécrdferaloe; - A Geth c.ortmmne i S ferrcleiit
eI T I P e cll. CldmP foccrectn €8 S2XDrx



.. AQY
Campanha: £ cielactaeo ¢ Ppaib e oz
Quicsits Pontuagéo Pontuagdo dos Membros Pontuagiio | 7, w.ctecr
Méxima MEMIBRO MEH:BRO MEﬁ;BRO Final 7(1' 2.'1606/
1 Raciocinio Basico 5 pontos & s .
°2,0 0210 2,5 6,5 +32 | 2, be
Estratégia de
2 | comunicagio Publicitaria| 35 PONtos 2 & CZ o fOH o olq; O ~34 = GE
/
3 Idéia Criativa 35 pontos oA CE _I '
65' 2} 3/5 6’ 5 D}é; o .._3__ 8, =
4 Estratégia de Midia e Nao| . e ) 3
Midia R 2 5 /8 o2, O 6,3 37
7

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formuldrio

el en 7io Bezoteo
Lt wm/)wwa}: Ao '/!M/Oéée-)rm e i frle Loi it fet —

) ; ; & /L-d( ~-

ol A,&W(ic'ﬂj»tn, O ceovr kA b _/pfafaa/p)mi- ey AL

; : > ” 3 - 2 > '/{’;t)dd:_g -
C_/’. N"’O ﬁm (;,t,cm/ e Ar oD :}-37/}(, é,{.{—{-(;ﬂ?.-(.’) ’/'br;r’,.{_(':; =3 T R s B
{/

» S O e fraco,
Hicen A ag‘,zcr.-:c;fz/c) Ao (CAarrneatex. \}46?7
CZ‘W’?.;@ e Corriee }W .

R
a baca Ay il 7/&@, P /rv/rﬁ 74;/‘:::_, L ﬂdﬁ}ﬂqqéz)@ = ;50'— L
| : ,7'3.{/'!.-45 KJ’L&J J'/é :.:
éx\_/,éz/@ Prcro e L IITA Do LR S ATA — ‘*75‘ S

-
—

J— r g
o e o E- 064—7‘(
ol e e ae O SIe -
P e D Err = <
P %”'

N
3

2141 l.'il{'(-if?-d‘f
\

7Dm::=u alt eyt 5)5?«1‘ A reo '/7:4/0 /6-927[-_@ e Lt o

@) Ve oo B o= M-AQ &L,{;Q(—'K’.’C) -e’/{. ;’éﬁ@/a‘?m‘é réét-%ﬂ- DI UEITTT @

£2h 085000
(2N

'/’EDW _eah sl te ;bﬂm o ;51.3/&9—, il

o
=
j&:{:&fﬂa (mcﬁ 2 ,é B K

/y@m‘fc) Pt //u,odm-f{’}yo Fpedars o : /6«:‘4_::«9@«5 el cconactas
Coree © eorctsfo " 4 /.Aw, =0 pecas o Lty coiamary BB

Do T J?’M'J%(a{:&tﬂ 7 -c’/fﬁ._/)/{fz.ﬂ_ = (W %]QM‘_

=l



&: ;’W/yoo&v Ao cird= e Ser el ﬁ/; A Drreres QMW‘R

é;ﬁa/kczfia. e Drhdim e rae Imidlia )
O z//(/&gom'- il %am;wfméA LW/SM/J ce2vVD
,Q,/Q/ W;‘FJD/ aooeIoetrs i m/)"éf/—“"'

&T/M/Wm e Ftandl feioe &irriimta <

-),.1_5‘:—0 (,/‘l. /él.a



Campanha: Lor a CA r»ata 27> a--//:z:zé Vol Ersr paales Joe e
o Pontuagéo Pontuagdo dos Membros Pontuagdo | /1=t
Méxima MEMiﬂRO MEI\:BRO ME!\;BRO Final 2 Va
1 Raciocinio Basico 5 pontos 3 = »
D,5 a8 5 = -
/© / s /0,0 42= 3,33
2 Estratégia de 35 pontos \
Comunicagdo Publicitaria Lt = T - TR
G /(_?/ P2) j (2 /¢2; o 35; o ) ‘
3 Idéia Criativa 35 pontos = " Ir ]
/00| 70 ‘Lo |30 b= 42 @
3l
Estratégia de Midia e Nao o
4 . 5 pontos = : S
Midia "é}O 3/8‘ 5, z / f, 5 =N ;J
. - - e - - D-
Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior efou o verso deste formulario 1;-3
=
A

Parctoen oo Baote O Ry S
P _»)f‘,r;’fﬂ:)a_/ﬂﬂ 0 /bwégtf/'ﬂa

../j) '&&"/&?—a-:_é’- ?@*Diﬁéd—?« besrr ot
e e :/5’"00‘/ g X[ '-cim,f?:o A 7:54&3 /c;:cv . Se /:\:’/ciaclc_.

e A canelioc Ao ﬁmé/gmm/ e fa /75114@’/0
et al Ve L =,

x|

oo
_’7’064{/7-)-710 oo
yoeek FO O ot e clao e lo ;éa,c—'::jzzrgn/j o,
‘A e Jﬂ/ﬂfj@ © MNueceee HAe Jj 7/1./5) A >y QIO e a O

o) freakl e B . x

T <
/K/g;@ d/m&yj/ﬁf/fw Oo clloer jees bh gl ferrrele. Se a/g{ﬂ'@ré

“RAEIOT

=]

2 E
7 (4%;%?77 7&% AL rwceootddacles Lo OIS P2 aﬂz;’m_/& ) % %
~ 7

Gﬁﬂ‘&b(b%&?m/ ; |
lr. Lied lovmie //7/1,(, e e <277 Ol coreced /o a:,/yz_v)%d?’m
A0 ALT Jmia'b ole )bﬂzt:c:é’m

. CHIPBAY dao /90999‘(2/5 ,

; 7 — - S = 2 -
erlie }m) };1,4 jpcoe < & @c'?ﬂuo, 7uﬁaw//0 oo it y

CG?- I ) R g«ogq)@ et /b&?;(/t /(/Lcjg::cv e

SO A JIE e
: ] ' 5 ey e g / &

’/,2’)7/106@:/{@ st /z/améfy-mz.é/ L, com oLt T ol o H7 /z.}’i?‘“.’

L 0% / 4 r?ﬂﬁ a OAtA ke o © oyl o eacolliiolo

e Lo Nego £ clet VHolero \;afoa 'z ()é;&% ro fﬁw /.égo/o (1\@,«4\
E can



Co lérm  ate Peces Satlartes | a tea ciakie roi
maﬂ?» cerr O jy‘wm@ ot comricacas e
Jado e mafm?, Vel et clareo Feee a Cr18#
nE0  pooseit icterrbidadte insh el . H carrparia
NEO /m sy fprit it mal de. CHIGH, q/,m/a ciperres
@oféf’/ﬁ oo erdaAdae

o idiio oo a/]b&oa[;i!v e o W Y e Vercowten" oo
_erdtrooaies me&’ &7904’7»'005% comr P AR
(}/,w &9 Mw Qoo AewcadesS A lanias oAe Ll -
e %g,u/ﬂ a2 de ali 6arnes oy iotacie  [o07-
b P Leapases de cboon et a ENIRGED
Eoho febgpon ote Irictin o mow Indctin.

Cr Lici fra e %M aéfzmq?‘-(,mk, SRS TR %W‘?M o
75,&5&2,0{;76/@73/«0 /’fﬂ*) LI C)W/émvﬂa/ e /7 I G 7&(@

o RO VO, herde tern Joitee g&qﬁ;fq,_& crrpacie .
7&[&@’7/‘%3’? W/)m/‘ﬂ//@ Al D W &b(/) Woﬁ;g -

W Lt /t.twrtb&/w ol et vy, £ /4)‘57:7')62050’7/ Ae £7>¢3ﬁ&:€9

corr Chamde é%/)‘iﬁ%m € rrtecetd  rna acao e
Lichtanie afenaal a M/xf/Jakm err o W/a b oo
e Quanhlabve. Cila reatcase comwe mv/w—[m/a Mamwﬁ

/

as y e >
N nao 54766?/74?&; N zo%a#?f,a, e/t rra aco He corrnee -

NecAagao S s

~



_ ] /i
Campanha: S¢ 50y, ¢ Ppoosc velo = 494
; Pontuagéo Pontuagdo dos Membros Pontuagdo | petin
uesi
Quesitos Mésina Men:ano MEN;BRO MEI\;BRO Final T el
1 Raciocinio Basico 5 pontos 5 + 3= f) 83
¥ 7% 3, % & /1,5 " (
2 Estratégia de 35 pontos O L) =
c icagio Publicitari . ; ‘ ~8=- <50
omunicagdo Publicitaria 02,(:;’0 , 0 _32,5/0 ?_5!0 5 ) 1-;
3 Idéia Criativa 35 pontos _ . 5 = =~ A=
4,;.2/0 2% p 250 | o
Estratégia de Midia e Nao . -
4 Midia s | S 30 S8 10,3 +3
4

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior efou o verso deste formulario

- /
/2&‘. ot 7O 13:2:34-:»0

S FWEY /-'-‘:L’J‘?)é’ a/)-uaé:n/m L P /c«a/u»ra corrie fr  cle
L7 aric . roas e colica e Irnvdde barlO
O /97{&3'1/;1650 o /ywwwm , cor /m:/n’»c pleoto O
éw;ﬁ,()#aﬁ :

Aoy saibteis g Lol baslunle &x/;&;mw o0 leso -
7141./5 o Comrme NLcacad, Lol mfy,z,oz,n%a rnao n?/uodda{a_

D %M)W e "Mjﬁl’f}}?ﬁxﬂ}‘)}'ﬁ? A Irs X

k. /‘J/Ld cpr ke cowictile coOIliito Loy EOIIOIA Priter corZ 'Lr
o x
3

b

A }(/37 Al ool rto & C"?ﬂ'“’ C'&;Df’/'-* e oIt L jcf:r‘

2t g betclee w/;g,g/d il 292C7? /é& 00  rrwileS ote ol s/~
/a/c,aa y bt e /._csz(z/y;@; Lt . Moo 447;,)(,,—, e

f?f/‘é?‘g““/ ‘ af)(”“’\’ e Jen sovosliacdo  aorlaieriremie cx Lo -
leon cio didlo -

. (VS



jﬁ&%@ Cuca 5 ver
6 Corceito @/méﬁ/md,o 2ol Crrr COTITIOIIA et
Eiives Bl bl Mm/rmm o Geotitnl .

L e ciaahre - W'}/’W/‘Lﬂ_ L ava/:hr:?t’_
e Laodes A e /D, Dk Ot s

e  eflacte .

Goliatgean cte Inictia o noio Indotia
i o[£ o frcocrrtonctd i © pdelie doeeg Peleko
il iilergoio de Camrpmrhes, PP entmito  apeserr
onlclio. de 5 inotrcoes por ca, Lvseficiente pAre
i cotocada Jopova bt icticns L ies
dow Trdert como pmiais & noteias , Geogee Jacebook
( Lhrnila-de o %m }ng) Jwiler e rnked-in fﬁ’m/m;rmw/ rren
> w/{,a:l'oa?bp,

c‘/;.?v‘/'o /5@504':/0 e f-c%mﬂﬁ?ta cee. (orrrecerlcocac Q“é&mé/uc'_ o
s ottdh cOrnioocte TR e femrcheit —CrIVO rIIRtER FEC

i,

okl c7¢,4,1_.



. - 49y
Campanha: @M,Ac,./x_ Ao e felivee

: Pontuacéo Pontuagdo dos Membros Pontuacéo it 3
Quesitos % MEMBRO MEMBRO MEMBRO i 2 il
Mdxima 3 3 ; Final ~ rnakl
1 Raciocinio Basico 5 pontos > Wy 2 ~al 6o S L'.1
48 |45 |45 13, 8 +3F 4 c g
v
Estratégia de B . B " A2 PO wooo
2 Comunicagao Publicitaria| 3> PONtes o-?D! (o <1, 0 ‘,J-_;_'); o e4a,0 3723 = 23
2
Idéia Criati as ‘ = I - - g
3 a Criativa pontos ‘:_2’2110 ,iq_!o ) ,O 731’4,0 -3z ‘25!6( (@
Estratégia de Midia e Nao . Ree |
4 Midia 5 pontos 90O :‘gf o S, © é{ o o= o2, o2
7
fln
Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario u‘f’;
=
. ¢ - . / . /
/._?ﬂ et T /56‘:-.9—0&@ L

C—'f_\/ &’(’A ,é_'? g0 ] %6 I [ Ac)c,(., é,c;(:‘_ o )T7/7}§6 9.3 — — %Vd’?k? ==
ét/i’ 2carcbe 2 /;E.""!';)J xf.’:c:f:){/j cadici © rcres ;‘D’L‘CDPO%::J 7;.06’43

é/ e /‘C- 4 J‘?’r 227 /f’L/z'wmi 5{'57/1"")_"‘&'0 berrmr © pre b lerrar . JAer i
'/'3' };C' ceHet L N e et ot AL Al G D I A PP T

> -2 l-d, £ 3 D e fLD " ke
. = 4 . 2 - =3 ALAlL- T
=~ 2.8 D0 /"U{,C-'L-;} oL = ’c’c}ﬁb }»{/0 LD =1L YL ]
e 3

oy A g - - e = (,a:_:cp
' ) L = o P €S , ©9 _Z_,.(_/,,r(:/f ol
t’-}éﬂ@ (',é fgﬁ); )ﬁt,(:xdm P = (3/7('0 Fﬂ./o
Nl Loy A7 | < (Tf_.‘,{_ e

£  AALPT I ..’/Jﬂ/m ;ml-;ﬂb p LA P ,6 “,
P f > _/' . b=y
. 4l z,o/_M coos
o FIve o Et e 177/93 I@ leAD ) }YO‘--‘-’—‘M' [ C’r‘ < r7
o ~

/f\.,(_' LC AALDE 75’, SR EALD -

e

-
i ﬁ
sa
-

[
L

sl L(l(a'f-éﬂ— :

| s -— 4 = —in o . =D = _—',r{--c'&’/l-éz'/ -
[T' e /f""?"’)zC/ o /} wol 1o fu(-’c. .dofétn;zc‘ejc(\. o 3 /b( 2B 7 ‘-%

p ¥ / = — - o CT
g L lee % 205 bote e VO . Mo Actei O e baroreo ""/5'“ )/ 3
€ o(?.m, 3 k.c:w oAlo /DL4 Ll ¢ o »
4 ) c'--'uybw s /c; eyt €

AUNIZINH

~

/ - ,I
P LoD /)L
c 7 vO Al & /"" Léteco /7 - . [. e
, o — 2ca solro t-r_’)‘(:t. - '
/ G enacac )/ = - L
ot 7 3 B

. F = SEEAT
: o o 2t O A{'éf fen PO E
el pttae ft/m INACSE, /"

E/}JC’ )waa e ol =27 /f—; yelr Ac

- ol ! i
o Ve telarcte c boo buder . (?4.’27- (/*—’)-
2y s

' ;i _le. CFrIiilt INLCAC T
i . ‘ : , fmrnlo et A colra ff,c?ca = e
J/béfc{m,-'.{,“ e &7 [ % {
D T : 9 22l ot E) fER=
D } (?w\'/{a{c’a -(”}d; L e &) oo J'Vf)"’v C,(g,m’ecw : /t/) » .
—t € - o K =

corrno . (Ltootosp ot AL ».-,ﬂ.‘rfl/) Lerder - (Srerndos



_ermbanto, A Eqgecrnan pecat cor faundacimr albiibecicoes
Ao Clr18H cosr ao oo PBH . ( AD Rersle - G;JW oo
ao obirao # Jm/njﬁzﬂq}cxs- Guee pocte [evae o i vy A g
bt aliibhiecieoes o CArmara 70‘ cpere < oo PBH oees
R 0bras | inctuoire cliais oo Obcarrento e -
‘/’)(/l/Jra/-:t“cD

dw%bowm»c? Aas ;Azca/f ﬁuéécm,éw«.ax cOFvsn e e
Wlcidssr Ao Corrie ILERERS Iretes wdéaafa/_s P © priblco
atvo  ( wrcho ceropento, abuigo oo O nibio. .

X Ciet fan fe J/aéabo COTIVO fb«/é»édaﬂ abrvo (;&Lc?wc__c{fi Y e

_,5,0574,;“,&00 cle el cro 71t Carcres oL %Mhmm /:.‘2 "":; ﬂzz’

isnakes lm fs cowR L SMS , £ D‘?‘)@f—"é/?ﬂcmk’c.ﬁ'r?.— < nm%
Wﬁai’z_t,a/&/é.

N kaaﬂw A _wﬁa,,é?@ et tich farfe eorrcie <o
7’\,&% Lovee? 7.—,(,.:1:7)5&0 o fee Mpc.(/&tmc) a9 Nevryolao :704—-1«
Nt X o ferrr s Jobeo é/né)xm @}-boba Dok e o Barere IS

Ceetoo -exco £ <« /.’yuw: L i Rowish Fhws Biasi) s Je
CLPFIVE M/élﬂe"—"

WC-'MW&C- e 7{--“ ;-7_-5(,7,21_ O st IrcIral,

v g ;
- ol t = ?
e I e € o fpc

J//‘E}t )W P 5@4}5/‘10 ,‘_)(:L:t-;:/ Pl f[tft 5
lcelt Aaactl

,m-é (o ] jilt’lv(/ Vol < o oi) L

/s/a, ﬁuoﬁw Inacae Ll Ceiletorr e exeole <rrolicacac a(e_.\
Locals oe placat, Drln O  OCORE IO Pt il il
?{4&;&3 Lrnhast e cotreAeres P /{—“’46'477 cltacibos | ;Rc-;.ﬁ/‘,a__
Grcte Comrrberr Acor Lnoticacs x g



Y

. AQ¢
Campanha: e

L ; Pontuagéo Pontuagdo dos Membros Pontuagio
. Quesitos MEMBRO MEMBRO MEMBRO -
X Mdxima : 5 5 Final
1 Raciocinio Basico 5 pontos
Sy
\\
K‘.\""»..
Estratégia de = -
2 Comunicacgao Publicitaria Apontos B

3 Idéia Criativa 35 pontos \
4 | Estratégia de Midia o Nao \

Midia § pontos Bt

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario

/ - = - - ' J—
#,—, LTI YT A 2XECELED Nt 255728 L (.-;;c-.:n.f;-.-;?ga_, ot ctOIzitsnC

A - el Sl olter € e Frl Al

s (_‘/J'/rz, opetl 575,514./
P s IR (/j(/um» % /{)'d. Iy et L 1(76'(—_?1.(_:::::.3 ‘- /‘;«rx, )-r/:/:m.zA’
/ B

TEh CBA000 5016
FINOZINH ()

! 4 = / ; = i P . !
/g;(,c) el 7}{&{;&'@00 Py dero SED D e o‘r./:)('r)‘f-t'--':v S, = % A Ver b
r .
//%4.(’)(;’,{-.:4 foarta
= ¢ [ Aersrendse
J’)/:; 1T %/‘b TV cOore ntoleax bac s xoyxl(f: rpgrO O FEIFROVIER
{:é( L(;L’S /_S (,/)‘j(?u’:} ){:-\"’5 c.‘.-{(_‘a )"L}/{.-.«"—:'M /C:LC:{;W . C—-(."/‘ 7 )d{:f.'a L'.C.—(-‘"JM &ieAL .(:zc}

0 o L rvesh R i foBl e BF 2.3Ss. 930,92

r
. L
(,7.: ccvaxlo -}zﬁc‘ et e deverier ceoae 2 PP oD SO0 . o0, OO

'/'b'-w) 28,67 0O é(-g"_-'/c‘-,c, e B

Cééﬁ O licifande ctoent Caizo Ciltn omor Ahior < % i
/O'%é 7/?'/26-569 O forcioe o PBoaotce o E/'_,z{,mk’?{;a ol L ‘:‘ :&'*
Ceorruc ?wmfnlo i .{?1,{,«5 ol aud. O IOCOAD TV EF) Jerrcte. f-J g
CornO Ieratca ot ol Rl 5?7;4&4 /71//7@ P /q:; cae ;”i: =
I ICAE /c'_’, . i

7, 20N N



EM BRANCO



Campanha: '??"Z_M{L‘b '701(2 2&1 ) {/;t;’)“}"kl’ﬁa 7?’%{’) '%I-t'/f/:)(;kpé
. Pontuacéo Pontuacéo dos Membros Pontuacido | Fieette-
Quesitos £ MEMBRO MEMBRO MEMBRO i . g
Madxima ¢ W 3 Final = et
1 Raciocinio Basi 5 - . =
iocinio Basico pontos 4 © g8 5 e T 5" CE
Estratégia de "
2 Comunicagio Publicitaria S5 pontos _-BQZ' e 55{ 2 5{5} ()] = 5;! o - | 22, 42
c
"
3 Idéia Criativa 35 pontos 5"-}; o _5::'—?_‘)/ o 2 o ] 00,5 - 3F 33,50
Estratégia de Midia e Nao
4 i 5 pontos : = -
Midia \5} 9] 5,0 :)/O 9,[) )

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario

Pocioed vio Baoieo

f 4. A ;"z— z,é, (Lf;»-:,za{/f) /z;at. ;‘éc:en. CCPTI ?/) pl= c'..?‘)_.\c“uc?
T I A J"./C—(-MC‘

(‘L-r(G J?m{&m.‘.- A

s Ao Y5 -’/g—()'z,f:;'lv '
f’{/bodz . DEFr

(8] -f/(/}’} v .12&(90 PR
5 i s

Al AL 3{, P ?
ler e caAdAR
Lar cq Al
'71,6/_:@ DT b o

et

;6'

D2

é 76?.:-:.,-1—('!?1:(‘., ;

[/': _eoltion -l{-:}c,'c-'t. clercte e

e ll'bﬁ 7, &Um =

(Jﬁo-l'c}{ﬁ c/l-/t‘-"‘(“""’(‘tﬂJ o=

Jhacc (_// e reeito e

A,&{M(.(/)“JCW

- 3 s Je, (?mc:ém T)‘M

O FTUL c,cxc:nc)‘ A

/ .
?y’x’»r‘)r’c"t. —C ?m#m .52/;')!6 = &:C"MLJ—{(B/QJ_

{i D DDl IO LER =te __J lr qu{f—r‘y::c.«..

5;?(,90

7

e

.l»q CceAt

i o Vet 2 0{}.5.(1&!«:’1{«;4

e

o ﬂcf-& ?a&c?o(.dq e

I ilbihae

P”P""MM ole. oA

T : ; .  feve
P B brcrat let 7

= b/’)q[gﬁ’/;'lfz;’t—

{)/‘,{_ EQC«C(./O d"'

> bt

j;.-w /’3177*(’:"/ T Eeen

" - "
AL A

. _,._,yw[f:d:t« //bc'- S T =

AL VED wha. VP ~

Ve ) <

e SO

22727

o FAAAD ; e ,{,(470;"4 })(:VL 1[—(, P = ry—.,ocf(o/_yc?

f:‘C(?-(“c’w

?7'1./1_( =t

Ty 'f/\(r. -f—m vz  AC ﬂw

& - R,
D) Lt Mna:e:uc? Ly 1&53«_/‘.:"(-(1\- ) Ay rebet=at
P o oy it o = -

& orela Ot AADPTEA

Ao (,G;)M,JVLCM,(W \

-

.-L{’)’LZ()'C: — focr Tt

/ (r} I:.

LT

6L6000 68281 SI0Z/UT

rd
= - =]
1) 35) (u/)

L-{‘l o A .

(-'C'.—J -—;’pf:»&"/ll

251 054000

:-:5.64'/1 %ﬂ/{-‘(’.’/

el ’LD

1]

TS /unR

.
4

T e [

=l }QL/LL)C/LLCP E ‘-KA I, rq/:»(ac;r/z o /)Mf I P S ) =
o

}6'1/1(2- -

31&‘12]’.“;81 (

L.&._..
PR ) /?.‘Yu_z Jé s

g /z.cof-orzrfﬂ"ﬂ-

-

fs! }Q?)f:»cx/u

s

BTN W e

3

1




é' Co 2 AL 2&;’1/{, e e =2 W.‘téejafi:{ - éaéﬂ—,n ,M.é’/y“)aﬁa..

I

‘,/j/m ’fu(_ﬂ oK I

ol m[f)aaé-
_@.,;-;lzzqva:‘); %L}—J'Oc/b -&&7‘:’}(0’?4'0 W’ééﬂ-ﬁ—f '}3(’_4,42. oo &,’-z,uz, S

e a/a:dbu_ e J-C/;'\{:,‘c‘:_Lﬂ/C) o Prcz

pq,i, L&fn:;tﬂa . A &’JT\JCJC-;E:;C; i

T -

égﬁﬂ-!{,%rwb A j)fvtfa:bt:m e D

;ﬂe,o(«’}ﬂ/‘- --mew;-»a".o-fic_, Caoy CAST -

Deixa -4 37> powee <
sinncfo o o pot o el
it vt s vt b b
> o IS }:m/b@uw de wld VT aros

otle O A EOERIE

can Lolar MLMJ LA RS

me

A DTTEA Ca/\%“f'\«a’ %c_.e.r
/fa:a/l.zx Al I W{Q{{CQ oot TEVEY

a,aﬁbr/,r/ca,cﬂ.a
19¢z/m e "')'ﬂ -

08 Ldga/r»@:(arbm’*m?)c CMM) 5f/¢ﬁ,(/u, ﬁ,g,y;a_@,

o e

s Gl PEALTTY el cedaclars 2 Wm’q"—'/’%)

é-g—n /wla,c:iz:w A WA:Q&.A
/Z.C’df{‘ _S’C'f-"-((.é/d’;

(& SMNS < LU ’f‘mﬁﬂ"?(—c:yrﬂ-&/

mwnw.:.a,{:é:@ Y
lg.aow ol ve 7

i’é___i) é.«j-&b LQ\W o 7oc;:z7$.£§, G, ?,8 W I"[r 5 \
2 1"9(/- Thbhelor < encte o
B el i o dheneti

Corce- fe Lol s S < sy JrrmoA - {g

AL D bhw.a L i



a a
/ - . - l 9 t:
Campanha: Voel cormposhlha coticas |
Quesitos Fontyecae ntua;ﬁo o Membr gontumelin | et
Si ™M i
Madxima A E“;BRD 5 Final T ekl
1|  Raciocinio Basi 5 pont : L @ ; . &
daciocinio SICO pontos {é, a 32;‘)& d} 8 6/, 0 .a_ 3 - Qel (T/ ‘ :;;
Estratégia de P %5
2 . 35 pontos : = o - |1\, G = I
Comunicagéo Publicitaria /_2&/0 /Q o /{ O :}5{ o3 S W
==
3 Idéia Criativa 35 pontos = . =544 r@f‘%
oo | Vo |95 3os5= |I1glk el
S 3
3
o 5
Estratégia de Midia e Nio ; F - A
4 Midia 5 pontos sz o 1,8 2.2 6‘/ o 3 \.
Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario K)
) ) , i ) I y -\" -
Racioct 7140 Bascco : \ /

&/ &cfc/‘ﬂ/rhfe /a:? LAl PFI aﬁm&c’a& M/Jm/g,aaﬁ da cers E77 -
oo oo /bvog/cm It el ol  clern 7“,@»5 o /”x?/éfﬂb
M LM@%/ (5:/70?15 mr;rtﬁa 7!:(44704@9&2/5 /fuc.cc,ﬂ/od = )"}WJ

,(/:rvfﬁ‘&;}rﬁa- e %g:—;%é SRR 67940 ?z/x:v (,/w/z%a/s /Wﬂf@‘
W;‘v a vVeicreliddacltle Aot e rrwrel £ ’o.:v:/ba.c//a_/;,

-90/44/6’?&04 =L @)m}w@ :

A licitrnrrfe m/méc(,;jbpo et 7 wﬁz@,éw m/xaa, T
,0@7)0@7/&40 W e N ;ﬁmﬁa&‘o e aé/ezé»q Corrtea -
fuoe O Fopole e Gotilel oo jfocar Lo Crdadie
e a Carnare awm%mmwg@m

D) dotein oo Ataik nao & corfiarel wrrm vey gee
?M?ﬂﬂ'&p@a&&ﬂ-&bﬂo&bﬂw/@mwmm @7%5

aé’/:?') corELAO Artiolente - 7’?50%7&@ cercta e, -~ rcbelal e

Crr10 ¢ oo ame % /;twa/svo?éa’v e Pactoed 7o
%&@ooo {/AZWIZi?L&L Lo 3%52;00 Zn ., -=7uaw')aéc7 o)

|ogsoco so:ér --:':':f:/*..'r'rrgm




s B o

B Frdaiv ﬂ/fywo&m/zzdat B P WWZ,- corrr a,/nm:viaéca jaf)
4 Acc-oc:

biicforay, que pecte | copeicitameok, PIOY I, :
nal Ao Corraree  w s ectate

o picon  aprser factan reo cslao\eorn o o fadte r
./4907— 09 Ia(&u %)4/0/7@9/51, ﬁ/yy@&n/aa’ﬁl., af}b/b&u//zz/r)c(io a wmﬁmﬂ-
M/m%démm%a cla c%ma/ﬂ;yéz

(?)/wéa lﬂf?ﬁ@ e Zridoleen e e Piloteen

U Licidarfe white ga e cotrateten baokrfe correcvators
2rei®S rorcticiormls cormo TV, RActo, Jorr=l, backbie
2rL o, 79’97/037%9 féaac,o calc PLe

bt B Gkl el et okl R e eI
e, o Lomctice  Le perittiacocs ot SOf% Pribtice fer for
ai%g&/«‘,aﬂo o forrotes ote opinisD, e allo guac o<
crectibitidtaote Lodavia prosuarrte dperas U et T
P velecleo | © Gece < Lrvstefesente para a,&,-,.,ﬁy} o @éf,_
40 frofwto 7 Eolialiiain e Inicia o rnaw Inictin . Tazrbom
e Ailacworioce /fmfnlm e oeifotoer pori el Le Leck < coere -
Howo ot ‘_/Dao,é&cd.c(ofn]ém, 2 mﬁa,&,?aa, cte il guicpas -
Ao, atiadta co Jotin Confilee | 2ao procle zics © .

\
054 Ele caﬂ(ﬂ-*o-‘zﬂv"/cl colocae e caira wxlls. +fotes ﬁfﬁ"/gj\
o outbhltider v Racieeir Lo /M =3 %kfj«m e <o -
2oL JWCW, o %a,& ﬁma. oo ﬁcw.ﬁa;-m;m; oole /z.e-/paﬁ/_m,p:&-
D Al pet rrcercen c'/aa.e /M:Mﬁ’? = S aﬁ?ﬁ/@ﬁw cZeA Db“:”/rm/e



_ ~ 4

Campanha: A Carrvricer ol ccpees

O

Pontuacéo Pontuagdo dos Membros Pontuacéo ) )
Quesitos Mé o MEMBRO MEMBRO MEMBRO ; g Medra
dxima : S 3 Final el
1 Raciocinio Basico 5 pontos e =
5¢ | 50 |50 /6,0 43}5, co

Estratégia de - = ; - B= =2
Comunicagéo Publicitaria| > POMOs | 374 — A3 5 | 240 101,5 = B= :

3 Idéia Criativa 35 pontos 5 5 0 35 0 AY- o / DZ;‘-, & L.
’ :

Estratégia de Midia e Nao

Nidix 5 pontos ¢, = o=, z_ﬁ_é— | L;.‘ o +3

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior efou o verso deste formulario

(e 1te Boioices

oL e G /)'}dﬁ X o /bz—o‘é e e Oz /f- A /'écac'-c Zergicte. ©
! - — - P ._7__(/_,. 7 - —
DIO  CEMNIAUCT DOt el & pOETHEO A Fraccro - © cree -

’{{I/{ > ) el e /_jmfz CEDDO ol COrried 2 Crxce O, =" X

4

. : 2 i % 2
/Z:L{/Lr(: 23O 299 s o loal oAt alES olls cATI I LA LC—(_,C'ZCH(::T-)C'/ e

T

Ve & Mcfz.z(.c..o) /I’.’ﬂ)")t.'-'-'_l’) }6 £ Al E , €I /_'}&f/z:d /c-/l COIIET 72 hFclcr

H'i"k Lig i

e\

Oy O CjM» /’é}? /D-c'.z-f{lc'féo 0 O (=8 C.’.J/r./)ff .

920 ALO000 6E:5T
ANIZIN OTH

gJ(:Z@,é(ym e Cororec Jupc"\:c:f;u 4
£ Citct /Z(;? 7 M_’-Z« /)C_/j c’od—%%‘f—?{a. Hllo I F UL T &5«'-&:%(7 eAFII

0O f{“&f/rbé/ - '%ﬁ%‘/f’"& Lodas oo c"?‘,ew%okxj 734"‘5‘ &

o < ;‘{,c,(’z?o ; J//K/:)é’é@cx,c’ € leje e «(chZ"_l(’LJLCJJ{éR- K/CJ-'?.I"L,
7[) CE ,_m(){ L

7‘;(:/:- Clol o

co TIECe )

2 S 2 L L <L S

el PG EPT IO, e e o ¥
L

: G te. lA veelse
: el T cO VO,  IELELZ Y.
oo O sy L (.34,5,%/ , ot ’f“ /

g Ll s /0 -;;—),_f,'-(_:E) /Z«f/éf‘:'br./}..ﬂ je g 2 oo 2 ;QOMJO{J--
A e /,é/c’l.& :?:r“:C,::'?fC—R/Q/ e AR

4 =0 & —_— ==
L«‘.’/‘L ole t}J’D"} oy DER.  ECITUO Corr1lt Nt ccr o --JLT“) j@w{{;‘_
= i S — /

A\
/ . .



jdé;(.a/ Criatfsvec -

v carperrha TLiaboala o Lr8hliecio ol Ao CARY
cOP /bw/bM&oéa(x_e,/ il ivor Aabalioce corncter -
D9l o tesrlcictoacte oll COPIUSL ANLCACRO o SOTIEE -
7%&41— L 7 i ariin ‘a Covrmperha P i Ay oot -
VoS eee Ot e Amdevcocs isructealos to Pihibacac,
A CrrOcao bceoDciiia  _gosdaciaiveass peera c:Lré)'rxzf}e, o

blico atlvo o coriiopciie o objehio et

Aewssdeosa /;"c el vezole et olivtioccdade Lo ficcrs
;bmééc'm‘/{:ziz@as %;fﬂ e Es 0, Atz M/sam/-a.

(7¢¢¢. LA IR A 7:41. focta i fe o concedfD pree Hessatiadies
c©I c?amxﬁgv e Jém?mw Crrkferrys Latsihuciorel Pooriec

éalﬁwm.

Goliatecyio wte Dnictin < refo Iniotin
T Cecibenrsfor Jeeotife coce cicte g cbarmrerile oo eolia -
7107“;., /b,o/yw@, ors corcder relewko ote cOrm riicacac
Jercteo cer0 brse tolioteo oobre Aerawes L& oD -
ot ole cada Udic, f.;ne»n')/y»c coseticarde b
7%‘7'7/@ cte 7:@«?“4«0&3 e Hdalox. Z/%'&'é,gm ,é'/)nc/.s ycrecaates
7ba/m cl@)p-:/)-wc.o?-:)at;ﬂ oAb A c:wam%,,m A mrw;um
59—;0 Sl e 5-775,@ o> ctioanten propesles 0O é;u;v]‘bcﬂd'--
Eoln Joi cobfeecccta dohio o decricamerte | buoomrcte
a o2 thor aelacae M/AMW;L;M P ?a—ambhfbcf:"
A ;bdcé&om el vo ﬁapkﬂaagcej Coo feomjrtoct i verses
prihtices f > Al Aedccoc ole Lelecilen Apro priactss -.
Wote. se precepocac Lo Cicifmrde  evr colocare G
Dok Ay JPNTIIESe porar &5 AL yeto DT Fecbleios wpei -
&Zﬁ-nﬁo oo tl &3 sneeon Ae COrTIl s adliGuols  §



Campanha:

2 {; A\ l 3

" Qusites Pontuacéio - ontua;ao dos Membros Pontuacéo
~ Méxima RO MEMBRO MEMBRO ot
\.___‘\H‘ -.

1 Raciocinffi"Bésigo 5 pontos = &

PR =

S~ : = 2

\ "j 'ﬁ

Estratégia de e s

2 Comunicagio Publicitaria 35 pontos \ i -

e i

@
i
]

—
@3 Lz.l ‘:.;-. '
AUNIZINH 0TH 30 "RaI3T

1

3 Idéia Criativa 35 pontos

-
£

Estratégia de Midia e Nio
4 Midia 5 pontos

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario

= _ - i W
7‘@;3#» @f?‘gw e 76(;4:42, o 7“1, ae /’:vzo,—’fqaﬁ&'-— | @oocIII CEINO
ct 2eLE 3 M Al orlelbia Ca sl > yxz 7:44«: chLN?g/ZA’_J =]

7}(1/9&; co + Joreer .

5 B . o gigiz:
\:;7:35&7‘) = %z( el o 674{.«‘_’4 ooll ot~ c‘?{—f@/ﬁ/‘(/  Triletlat

J 4 ; W%’c_a;:::_, Aﬁ‘./} é‘*”) 2Le.
boaorl-cm A S RO jct,c el >y Y =LE

2 e At 27U N et
= ?‘-f/t%/mw ;3’ fjml[)/" ot coviefn < <

GEN 0B4000 SS24T SI0B/UN/Z) u* el

2 2= 'D)"W):Ja»?&?—r: /3/ (oA > 2 &Mﬁxfm%: I, |
n/; ’ﬁ:{jﬁ‘#{'c}(& ?,ﬁbw_m ‘é-}jg/l._,)&é} ?yu-’fl/l/‘a T AL ITTT P‘L’/M FIIEALD

= A ZIT) e B Ll 2 L=
((/977/)4 /f[ﬂ.dtb Ao ot /)'b’ )

250

s SIS V/Lc’tf./s dklfo <
Nl Ao Wf/i & stcell. rerflets e T / b

2 W}ﬁm/;&uvfcz/s
—(/O”VSJZC'M/L:/:/?’L 731)7 X Ere /}ér_/ IO /m,aq

f Pﬂ/ﬁ/]?l" m(_béﬂ.lc/ (24_/,{, :)7’1,{@{4’.(1_4 EeADPTD GW f <7 '-" s ’W
L /a‘ =
— P | - 7 ,._,{, g/! .(/Jmcf, = d’]’l/&/ 7&(3/(_‘2. = b 4 ?- 22 C - /)q/(_ .
{"'/jj > Fa M‘é .J m _5/_'4.(

- : T 3
5?71/&77\/ e Wm"’/m’i’fk"f? /C) el Iplollcr rocr 0 TUL <
o femtece 62 D)t oo ;w/)-me;g e Emtifrl .



EM BRANCO



Bk

. - -1 i B o e .
Campanha: /"Qc-f- P hci e o 7/;'4—652. A rabaha < | O cberete Acenk.
2 = Pontuagéo dos Membros = ,
. Pontuagio Pontuacdo L el
Quesitos 2l MEMBRO MEMBRO MEMBRO .y 2ree Fre
Mdxima 1 2 3 Final
1 Raciocinio Basico 5 pontos - & c - - = "‘Z: A6
&0 2 & R 5 £,5+0
Estratégia de - - L2 - |RE D3
8 Comunicagao Publicitaria 35 pontos S o 4-25/ () R y & 1 (?r o3
r @
3 Idéia Criativa 35 pontos 2 - |16, A"
P 5. © 6,0 18, © 44,0 ~3z ;33
Estratégia de Midia e Nao "'x‘lj
8 Midia Ll T 2,2 2 © 62 +3= |20k ("-\
Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior efou o verso deste formulario
It et 2endd [Dab-de -2
. Lie fmrle /‘7 AT
FEE

DU 2T e ol /;4,0 bk ] L
; - B e S v AL i © L <
il W/?“[M/ i /40
. . 2 ,L\:; > =
W . il _¢0W L) Z;\M:)(:aw <7 Jl-’--:ra Aearril 7 | = ‘ﬂ
= g et s
: i gl Ce eI a7 2 o
“{:a"'ﬁ&’ - - 3 c;’/t- * ,(z, Grele M»&L&w, Z %
. gedat el e %
LAt ’ ./z,ezz,éiéjﬁx 7»{
spiliak eowIRk, ‘“’W/[“'m P =
2 i
,ﬁabooccf;;-—&;! ol Caorcetd £ FEO P
e o Crrt o o popelacic

X

;-zq'v(rfi’/” for 2

/c;'bd/ﬂ/v/c{,&v e 3"0 rerr oS e Bt Cwre -
o5 > ﬂ-f) Cocat. A Ve <
: 4 e ll
A albearceaa e / | ) . y
M N ]ﬂ - i ,{/?‘L,CZ/ P .7_},_12/;—-—){).(,17(’.7'1/ - ﬂz-fz?’(- ] j{/z. :9’_’257/71-&
A [8% 7 al= p 2
neote] fondeo o
.

dg_,Zﬂ:?“)c?ﬁ./&/ /0-6«64, (Jé)/f(’}_’ ye ,
&ﬂA“dM .

NLCAcCA”
- y\,c:t:f.) e e
oot et te oo
KMM e Q'i?'v"mi'biffaffwjﬁ - / | .
eseqpeitc poe besefoa AN
et d

4,4{96/27\/ &

f L ‘-/ﬁffl‘b&/ = U'JJ'LLQ“ . ]
) B j’yﬁ -6’475"'—’/ 52?6;«-’"-# a A Jarder . ﬁﬁfﬁt/b‘ cer

A ferr et a
ALl ALA otoa ?;ac-ft,(b W /’b(/obécw ety y
. Zf/c.fftdcq,d{,

il

oottt Ao
AL )-h(,{,;g f}—,;'w;c'(,(.a« d{,&C(/7
7 Veel ;:Q/LA'M/y

e he 12‘2/2‘)“!"9/ B BRTEiSS BERE e SEr ¢ )
oL (Aclaete 7}5(27'31164'6-"‘ / ?‘f;"w& shen, LESIIRIPECETS —
el

73,;1,1.-9‘1' f=5 C{:‘Vr,oa/utb € O ?‘c{,&» Por 7345::4, e &'A’é- [)6,/\

on et cd&t:za



«gj A AT A 73(2&67/‘)'(—@, bt el 4 - . |

fm Crcat? v

B o e [ei feercer,

aliarve & = corrrbé
?: 7 544.’4&&/
WWM - } ) w/o _gba,é,,,@&, ea?/an;l:jcb O /zé?éq/l.x,')
Gorvr b %a/t,&/ A= o e
gtor & e cle- W/O’S

15 Haw e /B,MmMﬁW, o textfo conrda @ pioseRe
A Vroltevn e crec cti enctas a]‘i"“" e vercboecte | O 7/&,.50 covelo
cleveridr P %m#‘a«/;m, shoims socalloe e st i R
?JQAMU. B lociorc FTITE 7,,44, S o alcodda Aa
: ao M a2.3-e2F,

gere

ﬂ. M,«/ﬂ/ru&’ W A P R NS R Zia.ém//m P /_‘?z;.é&‘-:«c

oAA AcCITIET cte 18 arve? ,wzz’) COr5n HltetTr O ST -

albvo - o
ey Mﬁmmvmkz &?:ﬂ/ﬂ%&am&z .-/—mr‘n’u! e Wm el
e 3 oo 18 ares ,WOWMW%M . o 2P
bobaliar oo ATTVEGET irblificional o2 CrIEH o
/@ojmm D ZM/M < a,?qpéé e 2073 ?M M ) 2oz
zw/b%a?b e v svrcad® bton Alnd 7 Jm/ia:af
Qochais et WWPM cLewes £ goalalicak W/’M
porve SV, Whalsapp, Puiler(Limifocese o propo nefon -
Dt lacao viotals o W e Bl Tos s i s "&’g
S5MS Pari falan cory 1vHa poputacac . :



e -~ buZ

Campanha:
es:f?s Pontuagéio ntua;ao dos Membros Pontuagdo
N Madxima MEERY MEMERD Final
~ 1 2 3
1 Raciocinio Bé-;ia.u\\ {l‘ltos
\

Estratégia de
2 | comunicagao Publicitaria| 3% POMOS \ -
3 Idéia Criativa 35 pontos \

Estratégia de Midia e Ndo
Midia

T

5 pontos

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario

NADC Al i Ot  NA 2l cbia  erfercor, Locard onle
# /

AL IV Vel cetlbarcted ctd Iricoliaa s sle. Lhos Ao b OFE =

b-a-m 7 ,c.@gd,r:c;cid e I /;z,c) / ”Léﬂ)[q'&.(/l,tlv 1Wlek e éa-:--wﬁzﬁ =t

Al A alad _ o Cj&oc 4)_;7%) Al e clogartt el - €D -

/I 1R J~ci?£m '}J)--L.a-/-c:v‘) da&ta/ 1'2—7'-'&/ et et 7114'7706,03 L=

) : _— i T e Clinlemia
&Z)’i f«_‘)[&/ ,.dﬁﬁfft-‘/m’bz& e KPaclozd nio ETRNES. 4 & J

’
e ; o . f - oy . - el 80 7‘7 /4
ol ( 1l Il @ bl 24 /&z'—zzi-a coloceet TE

outd Khtor o caizer calle . Ja s il
. _.' -

(,éf);

7{ ) el et .£;:;s:"}~e') )bcb_;wa gl Jyrertcer. XL ot el 7¢,¢.é;
egrfcar FEeC 7

oollr A/c ‘7¢ > oL IIUIYLE







Licitante: CASA @LAI\)CLA C.DMU,U ( CAC/A;J

: Pontuagéio Pontuagdo dos Membros Pontuagéo
Quesitos N MEMBRO MEMBRO MEMBRO
Madxima . 5 5
Capacidade de 5 t o
5 Atendimento ponfos @ &, 5; O 6} 0 (S) 0 - 2 =
6 Repertério 5 pontos 7 5 0 ’ z 3=
50 5 0 / SO+
Relatos de Solugoes de Fj 22 O
7 Problemas de 5 pontos L =3) vt =
Comunicagdes - cases 6! O / 0 J Lg} 0 o S
~ B ] T
8 Experiéncia Anterior § pontos \-)I O 5{0 6!.-0 { S /0 1358

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior efou o verso deste formulario

Final el

820 084000 PEa6Y GO
AUNGZINOH 08 A

hy¢

-~

@

A clavie,  LodMOUL oA GULMIOs \LoupO e daveli o alerdimen

o |, Lapuroto |, RtoA WOl A A ol problimad - du

one ( AANALOTLOU vy
OO AR UXOQUA YA OO ULOToM oy
Lo e uuu'/w& - COWMA XA L M

e .

ST DTAR AT

8EN &L6000 Obl

fan)




£ BRANCO



Licitante: F@%L./\)@ C[)MUU}CAG«:CO

i f
Quesitos Pontuagdo Pontuagdo dos Membros Pontuagio | \/)cctc
S MEI\:BRO ME;\:BRO MEh;BRO Final A el

Capacidade de

5 Atendimento 3 pontas E—j‘. co 6} O 5 coO A ST*'?):: 5,00

: <‘ 25, oo
6 Repertdrio 5 pontos 3 . gj ) e =l k=7
6!00 Deo| Hoeo

Relatos de Solugdes de

= p—
7 Problemas de 5 pontos o) : : ( S 23 S 00
6 6{0(? 1o 5 ,C0 /

Comunicagdes - cases

& i 6 ~ E L2245 OO0
8 Experiéncia Anterior 5 pontos : ;OC) b!CO 50@ 1 ) =

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior efou o verso deste formulario

A iwctomke vodumdis uovos QD oapacudowole  ole.

o NI TR0 | Rep oD, M/WS e Aoltons o fuoblenian

P whwmulbws - KOMA | IX P{’W"m AL A&mwwm
Aavde .

L/L(,/;./ ) l\ Pl
."' ¢ < ka
/ “r ™1
= e5 B
g B
I =
<

0







5 v
Licitante: LUMG} COMUNMN)CAC AD
] Pontuagéo Pontuacdo dos Membros Pontuagio
Quesitos Méxima MEM15RD MEMBRO MEI\;BRO Final
Capacidade de : d
Atendimento § Hontas /4 \_; /<{, C 4 { g /I S/S_"' f_)_I Lh o0
| y
Repertério 5 pontos ~ o e "—
0,0 SO0l S,00 | 4Se0t3=5c0
Relatos de Solugdes de B 4 -.-
7 Problemas de 5 pontos 6 0 6_ cC 5C‘C 'I S,C‘)O s = —ch oo cJ 'r
Comunicagdes - cases ,C' ' / { ‘ & L
- =_ i
8 Experiéncia Anterior 5 pontos 6’,6(:' 5@ 6/ 00 J 00 _ A= 5} lo's) §
/

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario

: R > 4 i 0 R 3 N
- W Ihlovico e Loatantde olaro obnifos g Joconb
L lodo. Wl L 4 o g R@'é&wwmmmgp O
Mpkulontis Wl M ndvtormumbe- o Orabues vod  Roles
A s

- T \r/owyo d/uaqu, ’)’HW YOG 7700 ’Vmu a(/&u,c, LL2%] /Qh?mw

no - ptynobicopn W avioluie los RO Wl A0 AC;;
Cose ¢ oo batant; Ao o

Wﬁwﬁwmm S

- Opoetmne oy (natituccoraf Aobe o Lomaena,
Murwopad de Ko

Obf\ 085000 **L
UNIZTHH

o tofdas

r/“ )Mf/)//}q

&




EM BRANCO



Pontuacédo

Licitante: RC ComuNicActio (TDN

Pontuagdo dos Membros
MEMBRO MEMBRO MEMBRO

_ Hdt

MEDIA BN M

|z e

()J

Quesitos Méxima ! 4 ; Par;:::fﬁa
- [~k 5 pontos 6} /| ; 0 5[0 ( @ 0+
6 Repertério 5 pontos f)} a) %J['] C ()I‘ C . / \T( CO
~J) \
Relatos de Solugdes de
| commimm e | = | S0 S0 se0f 1 Sok
8| Experiéncia Anterior 5 pontos 6&0 *-\[.:;ICC ‘f-}j"uj A g@) b

£ 3= 5,06

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario

A JLROtL VROl s Guustos Leopacidale ole

ol o munko, Repeitouwn, Relotos ol /f(kfé( U ol Wé& 27’/5?4’

Lol COMUANAEOIG0LS ~COA AP RATICURY At tecrmey ,,

JZ

.:'111

=41 SU J";‘
ZIMH 0TH

= |

wh

TN &L6000 Ob:CT Sigd/unp/Z0
UNZINH OB 2 AT L

|/'_H‘\






- ~ 50%
Lctante: PERET) 252
Pontuagéio Pontuagdao dos Membros

P - -_‘:_ -
Méxima | MEMBRO MEMBRO MEMBRO 0 avagio Mt’D;A Ernsd

1 2 3 Final

Quesitos

5 Capacidade de

Atendimento ¥ pontos Gw S(LL E—)—[w l gI-D"‘ 5 : (_-; U O
6 Repertério 5 pontos S“I‘[/./O

sul SO 1500F3 =500

Relatos de Solugdes de

1| o 7| e | Sl | S| ISW0RE3 - 50D

8 Experiéncia Anterior § pontos S\DU S;Q') Sm , S_-{OO -__- 5 = g{ (j__g-)

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario

A Jandamte  odemoling o Guestes coprodaole ole _
obonemando, 7 Q,e,;%mmu @em;é{b Al Mucous ole probl7hao

. LA PR L0 - COMA x,mm noow ooy Aebupoltaudrmynt
v ( '

A LTI S 3
oS UNRSZD oo

Zhpr 846000 OF:ET ST02
AL

O (T 30 TREIIINE A

AINZIE




£ BRANCD



— , _ _ . - bUb
Licitante: DECATIO ASSESSORIA PURLICITALIA
Quesitis P::;:gio - ntua;a MBRO Por;::'f&'o fl/iﬂED | A Q /V’ AL
1 2 3
Tovamame [ e | S0l 50 S0 1S A= 5.00
epertério ontos i A = 5 o T )
Reperion > pont 5!@ 6((1] J((D ;{gtOO "3 o 5{0 ;
Relatos de Solugdes de S - -
| commmeie | S | S0 SO S00p 1800|233 = Loo
8 Experiéncia Anterior 5 pontos \61(1) \6{0} [j[(jo { SFOO -~ 5 : %t QO

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario

A edormte voli it AOBALO o il 04 VWM
Mp&od%@ W, woncwrundio rW{)UVtVVVQ r Rolotor ol ¢

Aos o Prdolirmany O Jowwwm/ooucdb COMA

p N : g
KA PANAY VROV

bt 0B5000 g GIOe/uT .’
B-LE‘”ZIHF l]-* { [ 5]

Ler A L E L
Q/UNR/ED 1D
“HATOINL PN

o A

< I
O ObsST GIOS/L
TN

£eh






e 3 . ~ . — i ! o
Licitante: SO < ¢ @MUN!Q,A Ao
: Pontuagéo Pontuacgdo dos Membros Pontuagiio S
i{ f
Quesitos Méxima MEI\:BRO MEI\;BRO MEI\;BRO Final fV‘\u D [ JL_\ l-'r / J &L
Capacidade de - . - ¥ = :
5 Atendimento & pontos 5{ o ._'ﬁ, (@ 5; S 67, 5 i = 3 ! /j (f)
6 Repertério 5 pontos = -~ — 53 = S MJ\
5 0 S0 3,0 /5,0 ~4 = GRAS
f /
Relatos de Solugoes de 5
7 Problemas de 5 pontos = — — — = '
Comunicagdes - cases ~3/ o ‘:)f 2 ‘bf @ /5/ (2 ) 5 SollE L UU
8 Experiéncia Anterior 5 pontos -.5;, 5 5; o Q—/ o /5‘/0 —- 5 oo _5; UU

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior efou o verso deste formulario

N ) ~ /. : _ o L B
2%, Jj’ m;«:ﬂo Ca /ba.cﬁé'(;m e e 7! 7 PIET :’/ 2y &7 i S

f =

: — . — g7 & & Tecretthoz
{ole e 5.2797,(/33/7? foce o solieeteret ) y =

s =

)

?(L cat cOITve /‘72-”7 LA . ??’?P{‘) s < T /D'“ frAe 7, BTV eler
7 . 4 o e ¥ =
Il Ot d Ot b Frmex I27E/N1e? VAt ede .

/Q -,Zt—;-a Freks o %7 A 7[r1 j@b{lcﬁif)}”?c‘-") 2 /c', ceen oetleer ‘-'7641'—5"‘ Fr

b 084000 tE:41
FINDZTHH 07K

g B
y = =
/§> = "
(K 5 B
\_/’ g =
x
8 =
3 B

~
=







lcitante: TIMM_COMUNISASAD [TD A 51“

uesos | Porust R g | Portuesée | (/001 14
| T | e [ Spl SEO| S0 SE]: 22 500
8l e s | 51 5@ sl 1< >32500
| EEEE| o | Sp| ST STO| (STO[zO=500
o| evmmsamns | s | ST Sy S| aSple > =00

Para justificar as pontuagdes, utilizar a parte inferior efou o verso deste formulario

A hadombke Odndils L0t Buskes Loopot
de, atendamimto | RGO Relodos ot Aolu i
4 (eoldumas O Gomumcolles - coses o

Sk pe/u/e}mva% O AR MM te .

-~ ‘
~0
5

Cbft 6L6000 ObEET GIOB/ME/ZN W T

=z
-
sl
".-‘;:r
%







Licitante: fAZ, PURLLICA DA DE
o Pontuagéo Pontuagdo dos Membros Pontuacio
Méxima MEI\:BRO MEI\:BRO MEI\;BRO Final
Capacidade de >
5 - 5 pontos -~ — < (S’- Y )
Atendimento ()] |
5,0 | 5, 56 00
6 Repertorio 5 pontos 5’; o ‘5-’ o \g; o) fS_I_OO
Relatos de Solugdes de !
7 Problemas de 5 pontos — . i i :
Comunicagdes - cases ‘—\)/ o ._5/ ()] \5/ (& / ;1' OO
8 Experiéncia Anterior 5 pontos ..:3: o -S.f o ‘-Sd,, o / S l OO

Para justificar as pontuacdes, utilizar a parte inferior e/ou o verso deste formulario

IO LY areqe” T

" Lollosteorrenitc  _escdlon " sliente
o Mmoo %m,m T
#abolio  apresentacto

) écf)%( !M‘; Lo, 7w Lliente ARG
Qe seniow 4 4777 oot cctacle

ABREEY

[0 nay &7”/7366(50& Fut a Ll vorrkeiT

Q’{/Q// a44L O ?74?//?’1; ;7 Qdé ?}/VW&‘ZCL 77141 L\/ '

Mo TR, O oot Quiendo orar_ )d

alenct ol> el WQQ'

7

6 \ .'.t

MenA & ;&

A _—
e 54
i) £
-:.,. =i = {9
o) — .
3o e
e
B e A
= s,

Obh AZ4000 0BT STIORAUMR/Z0 W 17d0,

‘ / UNOZIN0H (073 20 "RLDIN HALED

A

Obf) 0BA000 ECIAT STOE/UTN/Z0 T
SUNZINOH 0T 0 WA10IN 1 ¢




EM BRANCO



