CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

RETIFICAGOES

1 — No subitem 3.2 do Projeto Basico, onde se |€é:

leia-se,

3.2 - As informagdes constantes do briefing (a excegdo do tema relativo a campanha
simulada da proposta técnica) deverado ser utilizadas pela CONTRATADA para a
realizagdo das campanhas constantes do Plano de Comunicagéo previsto no subitem
11.4 deste TR.

3.2 - As informagdes constantes do briefing (a exce¢ao do tema relativo a campanha
simulada da proposta técnica e de seu publico alvo) deverédo ser utilizadas pela
CONTRATADA para a realizagdo das campanhas constantes do Plano de

Comunicacao previsto no subitem 11.4 deste TR.

2 - No subitem 5.3 do Projeto Basico, onde se |é:

leia-se,

5.3 - Por se tratar de estimativa, o valor global indicado no subitem 5.1 deste TR nao
constitui, em hipétese alguma, compromisso futuro para a CMBH, razdo pela qual nao
podera ser exigido nem considerado pela Agéncia como parametro para pagamento
minimo, sendo devido pela CMBH apenas os servicos efetivamente prestados pela
CONTRATADA por determinacao formal da CMBH.

5.3 - No interesse da CMBH, a CONTRATADA ficara obrigada a aceitar os acréscimos
ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato, conforme disposto nos §§ 1° e 2° do art. 65 da Lei n° 8.666/1993.

3 - No subitem 3.1 do Anexo B do Projeto Basico, onde se |é:

leia-se,

3.1)- O Plano de Comunicagdo Publicitaria a ser inserido no invoélucro | (via ndo
identificada) correspondera a uma campanha publicitdria simulada que tera como
referéncia o tema "Camara Municipal de Belo Horizonte: A sua participacdo é

importante para a BH que queremos!"

3.1)- O Plano de Comunicacao Publicitaria a ser inserido no invélucro | (via nao
identificada) correspondera a uma campanha publicitaria simulada que tera como
referéncia o tema "A Camara Municipal € a rede onde se constréi a BH do futuro.
Jovem, participe do feed da nossa cidade para construir a linha do tempo da BH que

sonhamos!".
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4 - No subitem 3.5 do Anexo B do Projeto Basico, onde se |é:

leia-se:

3.5 )- (...) tendo como publico-alvo a populagédo residente em Belo Horizonte,
integrantes das classes econdmicas A/B e C/D, com idade entre 18 e 70 anos, com
variados perfis socioculturais, ocupagdes e regides de moradia. Contudo é importante
alcangcar também aqueles cidaddos que, apesar de morar em cidades da regido
metropolitana, trabalham, estudam ou utilizam servicos de saude na Capital Mineira.
Em razdo das especificidades dos projetos de leis e das discussbes a cargo da CMBH,
a campanha simulada visa atingir, ainda, setores especificos da sociedade como
sindicatos, associagdes de classes, conselhos de direitos, estudantes, empresarios,

etc.

3.5)- (...) tendo como publico-alvo, primordialmente, a populagao jovem residente em
Belo Horizonte, integrante das classes econémicas A/B, C/D, com idade entre 10 e 18
anos, com variados perfis socioculturais e regides de moradia, contemplando alunos
de escolas publicas e privadas. Em segundo plano, a campanha devera chegar
aqueles que sao responsaveis pela formacado desses jovens, como seus pais,
professores, familiares e demais componentes da sua comunidade. E, por ultimo,
devera alcancar aqueles cidaddos que, apesar de residirem em cidades da regiao
metropolitana, trabalham, estudam ou utilizam servicos de saude ou educagdo na
Capital e também os responsaveis pela formagéo desses jovens, que tem poder efetivo

de influenciar essa parcela da populagao.



