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ILUSTRISSIMA PRESIDENTE, DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACAO DA CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE - MG

Ref.. CHAMAMENTO PUBLICO N° 2/2021 - RESULTADO DAS
INSCRIGOES — DATA DA SESSAO PUBLICA DE SORTEIO

ATO ADMINISTRATIVO DE IMPUGNACAO
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RELAGAOQ Il - PROFISSIONAIS QUE NAO MANTEM VINCULO COM A CMBH R B
COM INSCRICOES DEFERIDAS - Pedido de afastamento de profissionais f’ %j
integrantes a relagdo de ingresso a subcomissao técnica i é
= &
4 5

JOSE FERREIRA NICOLAU, cidaddo brasileiro, casado, advogado,
devidamente inscrito na OAB/MG sob n.° 141.999, portadora da cédula de
identidade RG n.° 1.635.832 da SSP de MG, inscrito no CPF 566.970.826-15,
em pleno gozo de seus direitos, e-mail: contato@nicolauemendes.adv.br, com
escritorio profissional a rua Bernardo Guimaraes, n° 2954, Bairro Lourdes, CEP
30.140-083, Belo Horizonte/ MG, local indicado para receber as intimagdes
(artigo 77, V, do Cddigo de Processo Civil), vem, respeitosamente, & presenca
desta ilustre comiss&o, com fundamento no artigo 5°, LXXIll, da Constituigao
Federal de 1988 e Lei 4.717 de 1965, expor e requerer o que segue:
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| - PRELIMINARMENTE
Em primeiro plano, sobre o direito de petigdo, o requerente solicita que as

razdes aqui formuladas sejam devidamente autuadas e que haja uma deciszo

motivada sobre o pedido formulado.

Il - TEMPESTIVIDADE

Lei 12.232 de 29 de abril de 2010, vejamos o disposto no capitulo Il, Art. 10,

paragrafo 5°:

“ Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito)

horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado
poderd impugnar pessoa integrante da relacdo a que se referem os §§ 2¢, g0 ¢ £y

4¢ deste artigo, mediante fundamentos juridicos plausiveis. ”

O presente recurso é plenamente tempestivo, uma vez que o ato de
protocolar a impugnagdo se cumpri antes do prazo previsto em lei em relagéo a
data fixada para sessé&o publica designada para o sorteio dos profissionais para
ingresso a subcomissao técnica.

Considerando ent&o o prazo legal para apresentagdo do presente recurso, sdo
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as razbes ora formuladas plenamente legais e tempestivas, motivo pelo qual

deve conhecer ¢ julgar a presente impugnacao.

Il - DOS FATOS

No més de dezembro de 2021, a CAMARA MUNICIPAL DE BELO
HORIZONTE - CMBH, por meio da COMISSAO PERMANENTE DE
LICITAGAO, representada pelos seus membros e secretarios, se reuniram na
CMBH para decis&o das inscrigdes feitas para formacdo da subcomissdo em\
relagéo as exigéncias previstas no edital do chamamento publico n° 2/2021.
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ApGs ser montada, a subcomissdo em questio devera proceder com a analise
e o julgamento das propostas técnicas apresentadas pelas concorrentes no
ambito da concorréncia que sera realizada pela CMBH com o objetivo de

contratagcdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servico de
publicidade e comunicag3o institucional.

Sequencialmente, foi feita a andlise de documentos dos profissionais inscritos
como previsto no edital, combinado com as disposicdes da lei federal n° 12.232
do ano de 2010, que estabelece normas gerais sobre licitacbes, contratacdes
pela administrac&o publica de servicos de publicidade e observancias sobre
composi¢édo de subcomisséo de avaliacdo.

Seguindo o rito da reunido, apds deferimento dos nomes gue cumpriram as

exigéncias e 0s que por sua vez foram indeferidos, foi lavrada a ata, lida e

XA
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aprovada, procedeu com a assinatura de todos os membros e secretarios

£

fazendo-se cumprir todos os atos processuais cabiveis.

£
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Desta forma, agendando para o dia 27 de dezembro de 2021, a partir das
13:30h a sessdo publica para o sorteio e a lista final dos integrantes que irdo
compor a subcomissdo avaliadora.

WOLPLLLY EEARE02 18
CAMARA MUMICIPAL DE BELO HORTZ

IV — DA IRREGULARIDADE DO PROCESSO

Foi publicado no DOM — Diario Oficial do Municipio, a lista de nomes dos
profissionais que tiveram suas inscricdes deferidas, além da data da sessdo
publica de sorteio e formacédo definitiva da subcomissao julgadora como ja

supracitada.

Com a divulgacédo destes nomes, foi feito uma breve analise que proporcionou
observéancia de dois nomes de profissionais bastante conhecidos no mercado,
nomes estes que ja foram questionados em varios outros processos licitatdrios.

Segue o que cabe dizer de notério em relacdo a ambos os manifestos, A V

I
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SERGIO FERNANDES DA CUNHA;

Para abrirmos as consideragdes, se faz necessario dizer que este profissional
trabalhou na agéncia “Lume Comunicagio”, empresa do grupo familiar que
compde a agéncia “l4 Comunicagdo”, cujo os responsaveis legais sao
parentes de primeiro grau. Além disso, a estrutura de ambas as agéncias se

mantem no mesmo espaco fisico e compartitham de boa, ou quase toda equipe

de profissionais que ali prestam servicos.

O Sr. Sergio Fernandes da Cunha, em meio outros motivos, se tornou
conhecido pelo mercado publicitario por representar a “Lume Comunicagao”
em “N” processos licitatorios como procurador desta referida agéncia do grupo

familiar.
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Seguimos daqui com o robusto probatério que nos mostra situagdes além das

“coincidéncias”.
1. Processo licitatério da Prefeitura Municipal de Brumadinho

Iniciamos com o processo do municipio de Brumadinho, o mais recente caso
onde temos a atuagéo dos profissionais descritos dessa peca. Como podemos
ver na tabela de pontuagdo dos membros da subcomiss&o técnica avaliadora
(ANEXO I), temos o sr. Sérgio Fernandes da Cunha, avaliando a agéncia de
numero 01, com notas acima da média das demais agéncias. Como ja era de
se esperar, em um fato desprovido de surpresa, no ato subsequente, cotejo /
identificagdo das “vias ndo identificadas”, constata-se que a “agéncia 01", era

ninguém mais, ninguém menos que a agéncia “I4 Comunicagao” (ANEXO l1).
JOAO BATISTA VILLALBA

2. Processo licitatério da Camara Municipal de Contagem [ .
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De acordo com a ATA DE REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACAO DA CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM - CMC -
CHAMAMENTO PUBLICO N° 01/2018, do dia 15 de maio de 2019, pode-se
identificar este profissional como membro habilitado (Pagina 1, Tabela 1,
Ordem 4), posteriormente 0 nome do mesmo como membro classificado para
compor a subcomissdo (Pagina 2, Tabela 3, Classificagdo 1°). Remetemos
agora aos documentos de avaliagao das propostas de capacidade técnica
(Capacidade de Atendimento, Repertério) do dia 24/06/2019 (ANEXO 1),
temos no certame as seguintes empresas: 14 COMUNICACAO EIRELI, AZ3
PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI, INOVATE COMUNICACAO EIRELI
E CASABLANCA COMUNICACAO E MARKETING LTDA, dentre todas as
avaliagcbes feitas pelo sr. Jodo Batista Villalba a nota da agéncia “l4

Comunicagao” é a maior.

Seguimos a diante para os documentos de avaliagdo das propostas de

capacidade técnica (Raciocinio Basico, Estratégia de comunicagio = ':-;
Publicitaria e Ideia Criativa) do dia 14/06/2019 (ANEXO IV), sem que E‘ 75
houvesse nenhuma surpresa, novamente este profissional melhor avalia a = Q
proposta da agéncia “l4 Comunicagédo” que apresentou o tema “O Papel do :‘f}j g
Vereador”. {_ﬁ g

,:',f <<
Por fim, os ultimos documentos acostados referente a este processo da £ %
Camara Municipal de Contagem, RESULTADO DO JULGAMENTO DAS
PROPOSTAS TECNICAS, data de 27 de junho de 2019 (ANEXO V), que nos
mostra o resultado onde a agéncia “l4 Comunicagao” é a melhor colocada
com um volume de pontuagdo considerdvel acima das demais agéncias
participantes, e, RESULTADO FINAL DA LICITAGAO, de 19 de julho de 2019,
consagra da agéncia “I4 Comunicagdo” a vencedora do certame ocupando o
primeiro lugar.

X
3. Processo licitatério ARISB - Agéncia Reguladora X
Intermunicipal de Saneamento Basico de Minas Gerais [/ u

NVI

N oo
‘ ADVOGADOS —




EN BRANCC]




_ N

Apresenta-se agora um processo licitatério também de 2019 da agéncia
reguladora de saneamento bdsico de MG, onde dentre as empresas
participantes temos novamente a agéncia “l4 Comunicagdo” e entre os
inscritos para membros da subcomissé&o julgadora temos novamente o nome

do Sr. Jodo Batista Villalba, em ato continuo sendo habilitado e selecionado.

Como demonstrado no outro distinto processo da CMC Camara Municipal de
Contagem, de forma redundante aplicada ao processo em quest&o, os critérios
de julgamento, as discrepantes notas entre as concorrentes de forma a
beneficiar a agéncia “I4 Comunicagdo” e o perfil de avaliagdo, cria-se agora
um notdrio padrao de atuagdo, como demonstra a ata de julgamento do
certame (ANEXO VI).

Por fim, arrematando aqui o que vastamente foi exposto em conjunto probatdrio

2
-
robusto, cabe dizer que nédo ha razoabilidade em assumir o risco de ter os fﬁ, =
nomes dos profissionais supracitados atrelados a este processo licitatdrio como ; <
o o £ 9
possiveis membros da subcomissao julgadora. = o
X
Uma vez que em distintas oportunidades e diferentes processos tivemos acoes ;;i E
semelhantes de atuagéo por parte destes cidaddos. A questéo aqui explanada S =
=
€ sobre valer o ndo assumir o risco de cometer tal vicio em um processo e %
licitatorio complexo e que j& vem por inimeras vezes sendo questionado,
revogado e cancelado como o referido.
V - DO FUNDAMENTO JURIDICO
Ab initio, cumpre-se verificar a lei federal n° 12.232/10 em seu capitulo Il, artigo
10, paragrafos § 6° e 7°, que nos trazem os seguintes textos:
“§ 6¢ Admitida a impugnagdo, o impugnado terd o direito de abster-se de n
atuar na subcomissdo técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da
decisao da autoridade competente.” [ N
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“§ 72 A abstencdo do impugnado ou 6 acolhimento da impugnacdo,

mediante decisdo fundamentada da autoridade competente, implicara, se
necessario, a elaboracdo e a publicacéiio de nova lista, sem o nome impugnado,
respeitado o disposto neste artigo.”

Neste sentido se faz de forma cabal e imprescindivel nossa jurisprudéncia, que
acusa que identificado tal vicio no processo seguido de nio reparagdo do

mesmo, resulta em suspencdo e arquivamento por falta de licitude e
ilegalidade.

REPRESENTACAQ. SERVICOS DE PUBLICIDADE
PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE
PROPAGANDA. IRREGULARIDADES NA
FORMACAQO DA SUBCOMISSAO RESPONSAVEL
POR ANALISAR E JULGAR AS PROPOSTAS
TECNICAS., VIOLACAQO AO PRINCIPIO DA
MOTIVACAO E DO JULGAMENTO OBJETIVO.
PROCEDENCIA PARCIAL. DE 1 mmm ACAO PARA
ANULACAO DO CERTAME E DOS ATOS DELE
DECORRENTES.

(TCU - RP: 00909220196, Relator: MARCOS
BEMQUERER, Data de Julgamento: 03/07/2019,
Plenario)
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Ementa

REPRESENTACAQ. SERVICOS DE PUBLICIDADE
PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DR,
PROPAGANDA. IRREGULARIDADES NA
FORMACAO DA SUBCOMISSAO RESPONSAVEL
POR ANALISAR E JULGAR AS PROPOSTAS
TECNICAS. VIOLACAO AO PRINCIPIO DA
MOTIVACAO E DO JULGAMENTO OBJETIVO.
PROCEDENCIA PARCIAL. DETERMINACAO PARA
ANULACAO DO CERTAME E DOS ATOS DELE
DECORRENTES.
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VISTOS, relatados e discutidos estes autos da
Representacdo formulada pela empresa Calix
Propaganda Ltda., com pedido de medida cautelar,
acerca de possiveis irregularidades na Concorréncia
3/2018, conduzida pelo Conselho Federal de
Quimica — CFQ, para a contratacio de Suww% de
publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda.

ACORDAM os Ministros do Tribunal de Contas da
Unido, reunidos em Sessao de Plendrio, ante as
razoes expostas pelo Relator, em:

9.1. Conhecer da presente Representacio, satisfeitos
o8 requisitos de admissibilidade previstos nos arts.
235 e 237, mciso VII, do Regimento Interno/TCU,
para, no mérito, considerd-la parcialmente
procedente;

9.2. Assinar prazo de quinze dias, contado a partir da
data desta deliberacfio, para que, nos termos do
art. 45, caput, da Lei8.443/1992 c¢/¢ o art
251, caput, do Regimento Interno/TCU, o Conselho
Federal de Quimica promova a anulacio da
concorréncia 3/2018 ¢ dos atos dela decorrentes e
informe ao TCU, no prazo de trinta dias, os
encaminhamentos realizados;

9.3. Dar ciéncia deste Acbrdio ao Conselho Federal
de Quimica e a representante;

37 002177 W
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9.4. Arquivar o presente processo, com fundamento
no art. 169, inciso 11, do Regimento Interno/TCU.

Assim, fica indubitavel que na esfera judicial um processo como o aqui
exposto que tenha indicios de irregularidade e vicio, € alvo de impugnacio e

arquivamento.

VI - DO PEDIDO

\.
Diante de todas as razdes elencadas nesta oportunidade, o requerente solicita /

/

. ~ g . / |
digne-se V. Exa. Conhecer as razdes do presente Recurso administrativo,/ .| .
/

como medida da mais transparente Justica, dando-lhe provimentc]
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culminando assim com a IMPUGNACAO e o AFASTAMENTO dos

profissionais supracitados no intuito de preservar o certame e descartar

qualquer ponto de vista turvo ou possivel desconfianga no processo licitatério.

Nesses termos,
Pede deferimento.

Belo Horizonte, 23 de dezembro de 2021.
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ANEXO |

TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS — NAO
IDENTIFICADAS

18/10/2021
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TABELA DE PONTUAGCAO DAS PROPOSTAS TECNICAS -
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ANEXO Il

Documentos de avaliagdo das propostas de capacidade técnica

(Capacidade de Atendimento, Repertorio)

24/06/2019
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~ Processo de Licitagdo 023/2019
Concorréncia N° 01/2019
Ata das Reunides da Subcomissdo Técnica de Licitacio

Entre os dias 13 e 25 de junho de 2019, a Subcomissio Técnica de Licitagdo da Camara
Municipal de Contagem, constituida por Jodo Batista Villalba, Alessandra Taveira Paiva e Erica
Cristina Pereira Lima de Souza, abaixo assinados, reuniu-se em sala de reunidio (cedida pelo
primeiro secretdrio da Mesa Diretora), a Praga S#io Gongalo, n° 18, Centro / Coutagem, para as

seguintes deliberagdes:
| — Analise detalhada do Edital e dos quesitos de avaliagGes técnicas nele estipulados;

2 — Andlise do invélucro III do Edital, em um total de 4 (quatro) propostas concorrentes.

Da andlise pertinente ao invélucro IlI, devidamente lacrados e identificados, apresentados por
cada uma das 4 (quatro) concorrentes, resultou em uma tabela de notas decorrentes de uma
média aritmética das notas distribuidas por cada um dos 3 (trés) integrantes da subcomissdo
técnica, relativa aos quesitos e 4 distribuico de pontos estipulada em Edital, a saber:

1 - Repertorio ~ pontuagio méxima de 15 (quinze) pontos;
2 — Capacidade de atendimento — pontuagio méxima de § (cinco) pontos.

A fim de dar ciéncia ds competidoras acerca das notas ¢ dos comentérios técnicos atribuidos as
suas respectivas propostas pela Subcomissiio Técnica de Licitagdo, nem como assegurar o
amplo acesso 4 informagfio a quem possa interessar em se tratando de objeto da presente
licitagdo de concorréncia piblica para a contratacio de agéncia de publicidade, seguem abaixo
as tabelas de notas € o comentério da Subcomissio Técnica, a saber;

Invélacro III - Proposta 01/04

Licitante: Inovate Comunicacio Eireli
Quesito Pontuacdo | Membre | Membro | Membro | Pontuacgio Média
Maxima 1 2 ) Final Final
Repertério 15 pontos | 11 11 12,5 34,5 11,5
Capacidade de 486 4,85 4,95 14,66 4,88
Atendimento
S pontos
|-
L Média final da licitante = 16,38 J

Repertério: Muito bom, pegas bonitas, no entanto algumas incomodaram pelo excesso de

texto, deixando as pecas poluidas.

Capacidade de atendimento: Atende perfeitamente, boa estrutura e 6timos curriculos.
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Invélucro III — Proposta 02/04

Licitante: AZ3 Publicidade e Propaganda Eireli

Quesito Pontuagdo | Membro | Membro | Membro | Pontuacio Média
Maxima 1 2 3 Final Final
Repertorio 15 pontos | 12 11,5 13 36,5 12,166
Capacidade de 4.8 475 4,96 14,51 4,836
Atendimento
5 pontos

Meédia final da licitante = 17,00

Repertério: Produto grifico muito bom, excelente apresentagio, porém algumas pecas

com excesso de texto, comprometendo a pega.

Capacidade de atendimento: Atende perfeitamente, boa estrutura e Gtimos curriculos.

Invélucro IIf — Proposta 03/04

Licitante: CasaBlanca Comunicacio & Marketing Ltda

Quesito Pontuagio | Membro | Membro | Membro | Pontuacio | Média
Maxima 1 2 3 Final Final
Repertério 15 pontos | 10 10 11,5 31,5 10,5
Capacidade de 4.8 4,7 4,95 14,45 4.816
Atendimento
5 pontos |

Meédia final da licitante = 15,316

Repertério: Pouco repertério apresentado e com pecas pouco instigantes.

Capacidade de atendimento: Atende perfeitamente, boa estrutura e 6timos curriculos.
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T — Proposta (4/04

]_Licitante: i4 Comunicacio Eireli
Quesito Pontuagiioc | Membro | Membro | Membro Pontuacgio Média
Maxima 1 2 3 Final Final
Repertorio 15 pontos | 15 15 14,25 44,25 14,75
Capacidade de 3 5 5 15 5
Atendimento
5 pontos
L Média final da licitante = 19,75

Repertorio: Qualidade estética impressionante, preocupada com os detalhes. Qualidade
gréfica excelente e design arrojado.

Capacidade de atendimento: Atende perfeitamente, boa estrutura, 6timos curriculos e
experiéncias impressionantes.

Integrante Interno da Subcomissdo Técnica de Licitagio da

ot

Contagem, 25 de junho de 2019.

/ // P IJ - -
Joao ,!ta Villalba

Integrante Externo da Subcomissio Técnica de Licitacio da

Cimara Municipal de Contagem

Erica Cristina Pereira Lima de Souza

Camara Municipal de Contagem
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Integrante Interno da Subcomissio Técnica de Licitagdo da

i

Alessandra Taveira Paiva

Cimara Municipal de Contagem
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ANEXO IV

Documentos de avaliacdo das propostas de capacidade técnica — Joado
Batista - (Raciocinio Basico, Estratégia de comunicagéao Publicitaria e

Ideia Criativa)

14/06/2019
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CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM/MG

Concorréncia N°01/2019 - PROPOSTAS TECNICAS, NOTAS DA SUBCOMISSAO TECNICA EM

14 / 06 2019.

CAMPANHA: "Participe da Escola do Legislativo e Ganhe 10 em Cidadania™

QUESITOS

PONTUAGAO

MEMBRO 3{(JOAO)

RACIOCINIO BASICO

0-15 PONTOS

1.1

7 Avaliagdo da proposta objetiva da
agéncia, considerando o problema de
comunicagao principal apresentado
pela CMC e sua relagéo com os
outros poderes (Executivo e
Judiciario) e com a populagdo

15

ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ
PUBLICITARIA

0-25 PONTOS

2.1

7 Adequagéo do tema e conceito
propostos a natureza e realidade da
CMC e a seu problema de
comunicagéo

2,3

2.2

0 Consisténcia logica e pertinéncia
da argumentag8o apresentada em
defesa do tema, conceito e idéia
basica apresentados.

2,8

2.3

[ Adequacao e exequibilidade da
estratégia de comunicagéo
publicitaria proposta para a solugéo
do problema de comunicagéo
especifico da CMC

3.2

2.4

[ Consisténcia légica e pertinéncia
da argumentagdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicagéo
publicitaria proposta

2.5

7 Capacidade de articular 0s
conhecimentos sobre a CMC, o
ambiente no qual ela se insere, seu
problema especifico de comunicagéo,
seus pdblicos diversos, os resultados

e metas e a verba disponivel

2,8

IDEIA CRIATIVA

0-25 PONTOS

14,8

3.1

0 Avaliagao da adequacéo do

problema de comunicacéo da CMC &
estratégia de comunicacéo

publicitaria sugerida pela Agéncia

2,5
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3.2

7 Simplicidade da forma sob a qual
se apresenta a otiginalidade da
combinagéo dos elementos que

constituem a campanha

3.3

_ Exequibilidade da campanha
proposta

34

I Os desdobramentos comunicativos
gue enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pecas ou materiais
apresentados

315

3.5

{1 Originalidade da idéia.

5

2,8

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA

0-15 PONTOS

10,8

4.1

C Conhecimento dos habitos de
consumo de comunicacéo dos
publicos alvo

3

25

4.2

00 Capacidade analitica evidenciada
no exame desses habitos

4.3

= Consisténcia do plano simulado de
distribuico das pegas em relagéo
aos dois itens anteriores;

4.4

i Economicidade da aplicacéo da
verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo das pegas;

4.5

U Criatividade na proposigéo das
midias e n&o midias

3

23

PONTUAGAO TECNICA-PLANO DE COMUNICAGCAQ

3
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CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM/MG

Congorréncia N° 01/2019 - PROPOSTAS TECNICAS, NOTAS DA SUBCOMISSAO TECNICA EM
13 /_06_/2019.

CAMPANHA: "Sabe o que os vereadores de Contagem andam fazendo?"

QUESITOS

PONTUAGAO

MENMBRO 3(JOAO)

RACIOCINIO BASICO

0-15 PONTOS

12

1.1

0 Avaliagéo da proposta objetiva da
agéncia, considerando o problema de
comunicagéo principal apresentado
pela CMC e sua relacdo com os
outros poderes (Executivo e
Judicidrio) & com a populagao

15

12

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA

0-25 PONTOS

15,5

24

0 Adequacgdo do tema e conceito
propostes a natureza e realidade da
CMC e a seu problema de
comunicagio

2,5

2.2

0 Consisténcia logica e pertinéncia
da argumentagéo apresentada em
defesa do tema, conceito € idéia
basica apresentados.

2.3

i1 Adequacao e exequibilidade da
estratégia de comunicacgao
publicitéria proposta para a solugao
do problema de comunicacgao
especifico da CMC

3,5

2.4

[~ Consisténcia légica e pertinéncia
da argumentacdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicagéo
publicitéria proposta

3,5

2.5

., Capacidade de articular os
conhecimentos sobre a CMC, o
ambiente no qual ela se insere, seu
problema especifico de comunicagao,
seus publicos diversos, os resultados
e metas e a verba disponivel

IDEIA CRIATIVA

0-25 PONTOS

16,5

341

Z Avaliag&o da adequagao do
problema de comunicacao da CMC a
estratégia de comunicagdo
publicitaria sugerida pela Agéncia
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CAMRRA MUNICIPAL DE BELO HORTZONTE

'] Simplicidade da forma sob a gual
se apresenta a originalidade da 5
combinacdo dos elementos que
constituem a campanha
3.2 3,5
= Exequibilidade da campanha 5
3.3 proposta 3
7 Os desdobramentos comunicativos
que enseja, conforme demonstrado 5
nos exemplos de pecas ou materiais
apresentados
3.4 3,5
35 [C Originalidade da idéia 5 35
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
4 MIDIA 0-15 PONTOS 11,8
2 Conhecimento dos habitos de
consumo de comunicagéo dos 3
publicos alvo
4.1 2,8
1 Capacidade analitica evidenciada 3
no exame desses habitos o
4.2 2 =
" Consisténcia do plano simulado de i::J
distribuicao das pegas em relagao 3 i
4.3 aos dois ifens anteriores; 25 =3
]
~ Economicidade da aplicagao da Q
verba de midia, evidenciada no plano ) {:'3
4.4 simulado de distribuicdo das pegas; 2 =l
-
1 Criatividade na proposicéo das 3 E:-.
midias e ndo midias .
4.5 2,5
PONTUACAO TECNICA-PLANO DE COMUNICAGAQ \
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e







CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM/MG

Concorréncia N°01/2019 - PROPOSTAS TECNICAS, NOTAS DA SUBCOMISSAO TECNICA EM

_13 / _06_/2019.

CAMPANHA:"O papel do vereador”

QUESITOS

PONTUAGCAO

MEMBRO 3(JOAQ)

RACIOCINIO BASICO 0-156 PONTOS

14

1.1

agéncia, considerando o problema de

= Avaliagio da proposta objetiva da

comunicacgdo principal apresentado
pela CMC e sua relaggo com os
outros poderes (Executivo &
Judiciario) e com a populagéo

15

14

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA

0-25 PONTOS

221

2.1

7. Adequac¢@o do tema e conceito
propostos & natureza e realidade da
CMC e a seu problema de
comunicacéo

2.2

0 Consisténcia logica e pertinéncia
da argumentacéo apresentada em
defesa do tema, conceito e idéia
bésica apresentados.

4.5

2.3

O Adequagao e exequibilidade da
estratégia de comunicagéo
publicitaria proposta para a solugéo
do problema de comunicagao
especifico da CMC

4.3

24

[ Consisténcia logica e pertinéncia
da argumentacdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicagéo
publicitaria proposta

4.8

2.5

M Capacidade de articular os
conhecimentos sobre a CMC, o
ambiente no qual ela se insere, seu
problema especifico de comunicagao,
seus publicos diversos, os resuftados

€ metas e a verba disponivel

4.5

IDEIA CRIATIVA

0-25 PONTOS

21,7

3.1

C Avaliacgo da adequacéo do

problema de comunicacéo da CMC &
estratégia de comunicagéo

publicitaria sugerida pela Agéncia

/12021 15139 CORI79 \Rs

r
dak

C‘C‘P/.L.ll

7OHTE

Vi

CArARA MUNTCIPAL DE BFLO HORI






3.2

71 Simplicidade da forma sob a qual
se apresenta a originalidade da
combinagio dos elementos que

constituemn a campanha

45

3.3

= Exequibilidade da campanha
proposta

34

[ Os desdobramentos comunicativos
que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pegas ou materiais
apresentados

4,5

3.5

Z Originalidade da idéia.

5

4.5

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA

0-15 PONTOS

15

4.1

O Conhecimento dos hébitos de
consumo de comunicagao dos
publicos alvo

4.2

1 Capacidade analitica evidenciada
no exame desses habitos

4.3

1 Consisténcia do plano simulado de
distribuicao das pegas em relagéo
aos dois itens anteriores;

4.4

[ Economicidade da aplicagao da
verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo das pegas;

4.5

[ Criatividade na proposigéo das

midias e ndo midias

PONTUAGAO TECNICA-PLANO DE COMUNICAGAO
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CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM/MG

Concorréncia N° 01/2019 - PROPOSTAS TECNICAS, NOTAS DA SUBCOMISSAO TECNICA EM
_ 13/ _06_/2019.

CAMPANHA: "Em Contagem, Camara comega com 'C' de Compromisso..."

QUESITOS PONTUAGAO MEMBRO 3(JOAO)

1 RACIOCINIO BASICO 0-15 PONTOS 11,6

1 Avaliagéo da proposta objetiva da

agéncia, considerando o problema de

comunicagdo principal apresentado

pela CMC e sua relag&o com 0s
outros poderes (Executivo e

1.1 Judiciario) e com a populagdo 11,5

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
2 PUBLICITARIA 0-25 PONTOS 18,95

15

79 UM

39 0

[ Adequac&o do tema e conceito
propostos a natureza e realidade da
CMC e a seu problema de

2.1 comunicagéo 3,75

Z Consisténcia légica e pertinéncia

da argumentacao apresentada em 5
defesa do tema, conceito e idéia

2.2 basica apresentados. 4.2

 MUNICIPAL DE BELD HORTZONTE
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~ Adequagao e exequibilidade da
estratégia de comunicagéo
publicitéria proposta para a solugéo
do problema de comunicagio
2.3 especifico da CMC 35

|1 Consisténcia légica e pertinéncia
da argumentac&o apresentada em 5
defesa da estratégia de comunicagéo ~
2.4 publicitaria proposta 45 q

1 Capacidade de articular os
conhecimentos sobre a CMC, o
ambiente no qual ela se insere, seu
problema especifico de comunicagao,
seus pUblicos diversos, os resultados
2.5 e metas e a verba disponivel 3

IDEIA CRIATIVA
3 0-256 PONTOS 17,8

= Avaliag&o da adequagdo do

problema de comunicagdo da CMC a 5
estratégia de comunicacéo

publicitaria sugerida pela Agéncia v

3

3.1

N
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3.2

1 Simptlicidade da forma sob a qual
se apresenta a originalidade da
combinagao dos elementes que

constituem a campanha

3.3

7 Exequibilidade da campanha
proposta

43

3,5

3.4

) Os desdobramentos comunicativos
que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pecas ou materiais
apresentados

3.5

T Originalidade da idéia.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA

0-15 PONTOS

12,1

4.1

~ Conhecimento dos habitos de
consumo de comunicagéo dos
pdblicos alvo

2.8

4.2

U Capacidade analitica evidenciada
no exame desses habitos

4.3

—t Consisténcia do plano simutado de
distribuicgo das pegas em relagéo
aos dois itens anteriores;

2,5

4.4

{1 Economicidade da aplicagéo da
verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuigao das pegas;

2,3

4.5

71 Criatividade na proposicéo das
midias e nao midias
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ANEXO V
RESULTADO DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
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CONCORRENCIA N. 01/2019

CAMARA MUNICIPAL DE
CONTAGEM

ESTADC DE MINAS GERAIS

RESULTADO DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

A Comissdo Permanente de Licitagio da Cdmara Municipal de Contagem comunica aos
participantes, nos termos e para os fins do artigo 109 da Lei Federal n® 8.666/1993, o
resultado do julgamento das propostas técnicas relativas 3 CONCORRENCIA 1°
1/2019(contratagdo de agéncia para a prestagfo de servigos de publicidade), conforme
quadro abaixo. ‘

PONTUACAO N
LICITANTE , SITUACAOQO
TECNICA
Casa Blanca Comunicacdo e Marketing Ltda
CNPJ 00.553.702/0001-00 Sk DESGLARSIHILA DA
[4 Comunicagéo Eireli CNPJ
08.414.417/0001-02 o i
Inovate Comunicagdo Eireli CNPJ

04.823.361/0001-99 74,48 il

AZ3 Publicidade e Propaganda Eireli CNPJ 75.88 CLASSIFICADA

02.289.332/0001-63

As licitantes classificadas tiveram suas Notas Técnicas calculadas na forma prevista no
edital, obtendo-se as seguintes notas ¢ a seguinte ordem de classificagfo:

NOTA
ORDEM LICITANTE ,
TECNICA
1 14 Comunicagio Eireli CNPJ 08.414.417/0001-02 1,00
0 AZ3 Publicidade e Propaganda FEireli CNPJ 0,82
02.289.332/0001-63
3¢ Inovate Comunicacio Eireli CNPJ 04.823.361/0001-99 0.80

Esclarecimentos adicionais poderio ser obtidos por telefone 3198-5141 ou 3198-5117.

Pessoalmente no enderego: Praga S3oc Gongalo, n° 18, Centro, Contagem /MG,

Viviane Silva Diniz — residente da Comissdo Permanente de Licitacio
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ANEXO VI
ATA DA LICITAGAO

ARISB - Agéncia Reguladora Intermunicipal de Saneamento Basico de
Minas Gerais — ATA DE JULGAMENTO
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ATA DA LICITACAO REFERENTE A TOMADA DE PREQOS N° 00412018

ATA DE SESSAD PUBLICA PARA RESULTADO DO JULGAMENTO DAS
PROPOSTAS TECNICAS

No dia 25 de setembro de 2019, as 10 horas, reuniu-se, na ARISB-MG, na sala de reunides,
situada 8 Rua Rio de Janeiro, n®. 600, sala 1501, Centro, na cidade de Belo Horizonte, a
Subcomissio Técnica responsdvel pela andlise e julgamenio das propostas técnicas
apresentadas na referida licitagdo. A Subcomissao fol definida nos termos da Lel 12.232, de
29 de abril de 2010, sendo composta por Ana Paula Ricardo, Hudson Henrique de Freitas
Joso Batista Villalba, todos formados ou gue atuam nas dreas de comunicagéo, publicidade
ou marketing, em conformidade ao art. 10, paragrafo 2° da Lei Federal n® 12.232/2010.
Aberto o envelope ndo identificado da proposta técnica da concorrente, a Bubcomissdo
Técnica avaliou e apresenta as seguintes notas por critério conforme abaixo:

1 . PLANO DE COMUNICAGAO (Envelope A ~ via néo identificada)

RACIOCINIO BASICO: Texto de até 02 (duas) laudas em gue o licitante explicite o seu
conhacimento geral sobre a ARISB-MG ¢ entendimento.

a) Das caracteristicas da ARISB-MG, do seu papel no atual contexto social, politico e
econdmico, e das suas atividades que sejam significativas para @ comunicacao
publicitdria,

MAXIMO: 05 (CINCO} PONTOS.

b) Do problema especifico de comunicagéo da ARISB-MG.

MAXIMO: 05 {CINCO) PONTOS.
Agéncia 1 {Culdado em cada gola) Critério ‘g’ Critério 'y
Nota 1 4 4
Nota 2 4 3
Nota 3 4 3
Nota Final ) 4.0 3,33
| Agéneia 2 (ARISB na rua) Critério ‘a’ Critério b’
Nota 1 4 4
Npla2 _ 3 4
Nota 3 3 4
Nota Final ] 3,33 4

SUBTOTAL - MAXIMO: 10 (DEZ) PONTOS

TOTAL DO JULGAMENTO:
Agéncia D1: 7,33 (SETE VIRGULA TRINTA E TRES)
Agéncia 02: 7,33 (SETE VIRGULA TRINTA E TRES)

Justificativa:

A agéncia 1 apresentou texto bem fundamentado, demonstrando conhecimento da instifuicao
com argumentos coesos, evidenclando com Clareza o cendrio do saneamento bdsico atual;
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ARISE-MG - Agincis Reguladora ntesmunicips! de Saneamento Basico de Minas Gerals
ftun Hio de Janeire, B0 aala 1801 « UER 30 180-991 1431 37886128 1 Belo Horlzonie - MG

et
Vebd

39 02179

W
E=]
&
3l
N
B
=B
=
o

RIZONTE

CArARA MUNICTPAL DE BELO I




g
PR

el

ENBRANCE



T e

diagnosticando adequadamente o desafio de se firmar com um posicionamento responsavel,

confiante e de verdadeiro atendimento as necessidades da populagio.

A agéncia 2 apresentou dados, necessidades e identificou 0 problema de comunicagéo da
ARISR-MG. Apresentou varas agdes de comunicacdo s serem rabalhadas focando no
resultade de maior posicionamento peranie ¢ seu piblico alvo, Bvidenciou a problematica
enfrentada pela agéncia reguladora em difundir a imporiancia do seu papel quanio & regulacio
& fiscalizacdo do saneamento publico. Poderia ter demonstrado um pouco mais da atual gestao
exercida pelo Grgdo fiscalizador, tendo ndo somente se baseado em estatisticas universais,

2 - ESTRATEGIAS DE COMUNICAGAOQ {Envelope A — via ndo identificada)

ESTRATEGIAS DE COMUNICACAD: Texio de até 03 (rés) laudas em que o ficitante
exponba o conceito que, de acorde com 0 seu raciocinio basico, fundamentars a
comunicacio da ARISB-MG.

a} A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio apresentada em sua defesa
a riqueza dos desdobramentos desse concello para a comunicacio da ARISB-MG com
seus piblicos.

MAXIMO: 10 (DEZ)} PONTOS.

b} Adequacdo da estratégia de comunicagdo proposta para a solugdo do problema
especifico de comunicagéo da ARISB-MG.

MAXIMO: 05 {CINCO)} PONTOS.

| Agéncia 1 {cuidado em cada gota) Critério s’ Critgrio ‘b’ 2
Nota 1 5 4
| Nota 2 3 3
Notz 3 ] 3
Nota Final 4,33 3,33
| Agéncia 2 (ARISB na rug) Critério '’ Critério "0’
Nota 1 10 5
Nota 2 10 5
Nota 3 LR 5 —
Nota Final 10 §

SUBTOTAL - MAXIMO: {QUINZE} PONTOS

TOTAL DO JULGAMENTO:
Agéncia 01: 7,68 (SETE VIRGULA SEBSENTA E SEIB)
Agéncia 02: 15,0 (QUINZE PONTOS)

Justificativa:

A agéncia 1 apresentou uma proposta que demonstra exiguidade da compreenso do papel
da instituicfio, vma vez que a agua ndo & o Unico pilar do sansamento bisico. A ARISB-MG 2
uma agencia regulatdora ¢ fiscalicadora de sansasmonto bidsico, gqus abranges, também, o
esgolamento sanitério, limpeza urbana, manejo de residuos sdiidos, além de drensgem e
manejo das aguas pluviais urbanas. O slogan se aproxima mais da realidade de uma empresa
prestadora de servigns de saneamento bdsico do que da necessidade da ARISB-MG, que &
difundir 8 sua misséo: regular e fiscalizar 0s servicos de ssneaments bisico am Minas Gerals,

Phgina2de
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promovendo a adogdo de boas praticas de gestao, in
garantam o fornecimento adequado de servigos, com o equilibrio da interrelaggo entre
usuarios, prestadores e poder pablico. A pega proposta para o foider apresenta informagbes
que competern 2o prestador de servigos local e apresentou o contato geral da ARISB-MG

coma sendo o nimsro direlo ¢ exclusive para s Ouvidoria,

A Agéncia 2 apresentou de forma bem objetiva a sua proposta, demonstrando compreensao
da missdo da ARISB-MG, que & fiscalizar 0 saneamento basico. Conseguiu ransmilir nas
pecas gréaficas o papel exercido pela agéneia reguladora. Explanou os direitos e deveres do
consumidor e apresentou um trabalho conjunto com os seus conveniados/consorciados, o que
demonstra harmonizacio no seguimento. Colocou o cidadéic como pega fundamental no
processo de marketing, o que configura a abstracso da misséo, valores e trabalhos exercidos
pela agéncia reguladora. O processo de criaglo & justamente o reflexo da captagio das ideias,
que se referem 20 universo da disseminaclio de informactes relevantes ac conhetimento
acerca da causa gue & de interesse pibiico.

3 - IDEIA CRIATIVA

IDEIA CRIATIVA: Sintese da estratégia de comunicac8o, expressa sob forma de reducéo
de mensagem,

a) Adequacio ao Embtema aspecifico de comunicacio da ARISB-MG.
MAXIMO: 03 (TRES) PONTOS,

b) A multiplicidade de interpretagbes favordvels que comporta, considerados os
objetivos da ARISB-MG.

MAXIMO: 03 {TRES) PONTOS.

¢} A cobertura dos segmentos de publico contemplada por essas interpretagles.
MAXIMO: 03 {TRES) PONTOS.

dy A originaidade da combinaglo dos glementos que a constituem.

MAXIMO: 03 (TRES) PONTOS,

&) A simplicidade da forma sob a qual s¢ apresenta,

MAXIMO: 03 (TRES) PONTOS.

) Sua perinéncia as atividades desenvolvdas pela ARISE-MG e sue inserglo na
soviedads.

MAXIMO: 01 {UM) PONTO

g) A exequibilidade das pegas,

MAXIMO: 02 {DOIS) PONTOS. ‘ :
) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
MAXIMO: 02 {DOIS) PONTOS
. Critério
Agéneia 1 5 i ¢ k) g ' g ‘H
Nota 1 1.5 3 1 4 2 0,8 2 1.5
Nota 2 1 N 1 1 2 0,2 2 1,8
Nota 3 1 I 1 z 0.3 2 1,5
Nota final 1,18 4 1 1 2 0,33 2 1.8
Plgina3de o
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| Agenﬁfa 2 e Ty o g o i ;ge Ty
Nota 1 3 3 3 3 3 1 2 2
Nola 2 3 3 3 3 3 1 2 2
Notg 3 3 3 3 3 3 1 2 2
Nota final 3 3 3 3 3 1 2 2

SUBTOTAL - MAXIMO: 20 (VINTE} PONTOS

TOTAL DO JULGAMENTO:
Agéncia 01: 9,99 (NOVE VIRGULA NOVENTA E NOVE)
Agéncia 02: 20,0 (VINTE PONTOS)

Justificativa:

A agéncia 1 apresentou uma proposta de logomarca que pode causar confusfio entre o
trabalho de regulagfo e fiscalizago dos servigos de saneamento basico e a prestagdo desses

servigos. A ARISB-MG atua na regulagio e fiscalizagao e ndo na presiagdo de servigos,
mensagem que, no primelro momenio, a imagem pode passar a guem v&, Além disso, o slogan
“ouidado em cada gota” ndo “abragou” o suficiente lodos os elementos do saneamento basico.

A agéncia 2 trouxe uma proposta que contemplou conteddo fisico e virtlual e demonstrou
harmonia & facil execucdo. O layout proposte € limpo, consistente e apresentou fodos os
elementos do saneamento basico de forma objetiva e direta, sendo possivel uma interpretagao

mais facl para o receptor da mensageim,

4 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Texto de até 06 (cinco) laudas em que a Licitanie demonstire capacidade para atingir e
sensibilizar 0s segmentos de publico definidos no briefing.

a} Conhecimento dos habitos de consumo dos segmentos de publico prioritarios.
MAXIMO: 03 (TRES) PONTOS.

b} Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos.

MAXIMO: 03 (TRES) PONTOS.

¢} Consisténcia do plano simulado de distribuicio das pe¢as em relagso as duas slineas
anteriores.

MAXIMO: 03 (TRES) PONTOS.

d) Pestinéncia da midia escothida, oportunidade e economicidade no uso dos recursos
proprios de comunicagio ¢a ARISB-MG. 7 Ry
MAXIMO; 02 (DOIS) PONTOS,

e) Economicidade e otimizagao da aplicagéo da verba de midia.
MAXIMO: 04 {QUATRO} PONTOS.

“Agéncia 1 | Critério’a’ | Critério 'y’ | Criterio ' Critério 'd’ | Critério "¢’
Nota 1 25 2.8 2,0 1.5 3.5
Notg 2 2,8 za 2,0 1.5 3.8
Nota 3 2,5 2.5 2,0 1,8 3,5
Nota Final 2,5 2,33 2,0 1,5 3,5
Pagine 4 des
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| Agéncia2 | Critério'a’ | Critério’t’ | Criério’s’ | Critério'd” | Crilerio'e
Nota 1 3.0 3,0 3.0 20 40
Nota 2 30 3.0 3,0 20 4.0
Mota 3 3,0 2.5 3.0 20 4.0
Nota Final 3,0 2,83 3,0 2.0 4.0

SUBTOTAL - MAXIMO: 15 {QUINZE) PONTOS

TOTAL DO JULGAMENTO:
Agéncia 01 11,83 {ONZE VIRGULA OITENTA E TRES)
Agéncia 02: 14,83 {QUATORZE VIRGULA OITENTA E TRES)

Justificativa:
A agéncia 01: dernonstrou conhecimanto das midias de alcance na cidade ¢ distribuiu bem a

verba enfre as midias, contemplando o envolvimento direto com a disiribuicso de folders para
© puablico.

A agénoia 02: a agénoia apresentou boa proposia das midias com embasamenios em
pesquisas e dados garantinds melhor economicidade & alcance dos meios propostos.

Destaca-se também g utilizagdo da midia impressa (jornal) que tem grande alcance no pidblico
de ltabirito. A opgdo por um programete ¢ ¢ trabalho com o pablico infantil & um diferencial e

que agregou positivamanie na estratégia de midia.

TOTAL GERAL DO JULGAMENTO
Agéncia D1: 36,78 (TRINTA E SEIS VIRGULA SETENTA E 0ITO)
Agéncia 02; 57,16 (CINQUENTA E SETE VIRGULA DEZESSEIS)

Nada mais a ser lratado, 0s inlegrantes da Subcomisséo Técnica lavraram a seguinie ata que,
depois de lida e aprovada pela masma, trataram de se reunir novarmanie no dia 26 de setembro
de 2019 para avaliagio do Envelope Identificado, para logo mais seguir para a Comisséo
Permanente de Liclacio ¢ aos presentes para que seja divulgado aos concorrentes e pablico

presente, o reésultado do juigamento.

Belo Horizonte, 28 de selembro de 2018,

O
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ATH DA LUCITAGAD REFERENTE A
ATA DE SESSAO PUBLICA PARA RESULTADO DO JULGAMENTC DAS

AT ——

PROPOSTAS TECNICAS

TOMADA DE PRECOS N° 001/2048

No dia 26 de setembro de 2018, a5 10 horas, reuniu-se, na ARISB-MG, na sala de raunides,
situada @ Rua Rio de Janeiro, n°. 600, sala 1501, Centro, na cidade de Belo Horzonte, 8

Subcomissdo Técnica responsdvel pela analise e julgamento das proposias teonicas
apresentadas na referida licitagdo. A Subcomiss@o foi definida nos termos da Let 12.232, de
29 de abril de 2010, sendo composta por Ana Paula Ricardo, Hudson Henrigue de Freitas e
JoAo Batista Villalba, todos formados ou que atuam nas areas de comunicacio, publicidade

ou marketing, em conformidade ao arl. 10, pardgrafo 2° da Lei Federal n° 1223212010,

Aberto o envelope identificado da proposta técnica da concorrente, & Subcomissao Técnica

avaliou e apresenta as seguintes notas por critério conforme abaixo: B
5 . CAPACIDADE DE ATENDIMENTO {via identificada) & @
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: Avaliagdo da qualificagdo e quantificacdo dos :EF: %
profissionais disponibilizados para execugdo do contrato, infraestrutura e recursos ~ g
materiais e atendimento de prazo para execucac das obrigagdes contratuais. & w
?,
a) Adequacdo das qualificagbes 4 estratégia de comunicagio publicitaria proposta, o é
considerada, nesse casa, também a quantificacdo dos quadros teenicos. Pelx
MAXIMO: 05 {CINCO} PONTOS. - g
0} Adequagio das instalagbes, da infraestiutura e dos recursos materals disponiveis - =
durante a execucio do contrato. o
MAXIMO: 05 (CINCO) PONTOS. g3
c) A operacionafidade do relacionamente entre a ARISB-MG e a Licitante,
esquemalizada na Proposta.
MAXIMO: 05 (CINCO) PONTOS.
Agéncia 14 Criteric ‘o’ Critério ‘D’ Criterio ¢
Nota 1 80 4.5 £0
Nota 2 4,0 80 50
Nota 3 42 50 50
Nota Final 44 4,83 50
Agéncia Fazenda Criterio 'd’ Criterio 't/ Critério ¢’
Nota 1 40 4,0 4.5
Nota 2 40 4.0 4,5
Nota 3 40 4.0 45 B
Nota Final 4.0 4.0 4.5
SUBTOTAL - MAXIMO: 15 (QUINZE) PONTOS
TOTAL DO JULGAMEN
Agéncia 14: 14,23 { ORZE VIRGULA VINTE E TRES)
Agdneie Fazenda: 12,8 (DOZE viRGULA CINCO) §\)
Justificativa:
A agéncia 14 tem uma 68ma cartela de clientes que J& atendem ha um bom tempo. A syuipe
conta com 25 profissionais qualificados e dentro das dreas da comunicagho, sendo cinco
pagina 6 de 9 ‘ r/

ARISE.MG - Aglncia Regulad
fus Rio de Janairo 800 sals 15N

ore Intermunicipal de Saneamento Basico de finas Gerals
CER A IB0-011 T 37806126 | Balo Horizonda -~ i

U



<

EM BRAN




profissionals voltados pera o setor de ateﬁdiment,
acompanhamenio. Na comunicaco ¢ marketing, as ferramenias apresentadas séo boas ¢
auxiliam nas demandas e sem custo adicional. A agéncia apresentou atestado de capacidade
técnica,

A agéncia Fazenda conta com uma cartela de clientes de drgéos publicos, sendo um ponto
positivo, ja que esta assim familiarizada com a realidade da ARISB-MG. Com 14 profissionais
de diversas dreas de atuag8o da comunicagéo e afins e com uma boa estruturagso, localizagio
& bom prazo de campanhas. A agéncia nfo apresentou atestado de capacidade técnica,

§ — REPERTORIO {via identificada)

2) ldeia criztiva e sua pertinéncia,
MAXIMO: 05 {GINCO) PONTOS.
by Clareza da exposicéoe do problema publicitario,
MAXIMO: 03 (TRES) PONTOS.
¢} Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e soluggo.
MAXIMO: 82 {DOIS) PONTOS,
d) Relevancia dos resultados spresentados.
MAXIMG: 05 (CINCO) PONTOS,
) Qualidade da execugio do acabamento.
MAXIMO: 08 (CINCO) PONTOS.

| Agéncia l4 Critério ‘a’ | Critério'd’ | Critério ‘¢’ | Critério’d’ Critérdo 'e’
Nota 1 50 3.0 2.0 5,0 50
Nota 2 5.0 30 2.0 5,0 50
Nota 3 45 30 1.8 4.5 50
Nota Final 4,83 3,0 1,93 4,83 5.0
Agéncie Fazenda Gritéric‘'a’ | Critério'd’ | Critério'c | Critgrio'd | Criterio ‘e’
Nota 1 45 2,0 1,0 3,5 4.0
Nota 2 4.5 1.8 1.5 3.0 50
Nota 3 45 2,0 15 4,0 50
Nota Final 4,5 1,83 1,33 3,5 4,66

SUBTOTAL - MAXIMO: 20 {(VINTE) PONTOS
TOTAL DO JULGAMENTO:

Agéncia 14: 19,59 (DEZENOVE VIRGULA CINQUENTA E NOVE)
Agéncia Fazenda: 15,82 (QUINZE VIRGULA OITENTA E DOIS)

Justificativa:

A agéncia 14 apresentou pegas gue atendem as expectativas de oriagio e dagenvolvimenio
foi utilizado um visual rico, texios levas & em harmonia, trabalhando bem a combinagBo das
cores. O Material impresso, Jomal prestacfo de contas’ teve urm layout que apresentam
gsimetria, alinhados, e com uma excelente qualidade de impresséo, com cotes analogas €
complementares criando um visual harmonioso e de agradave! da leflura,

A agéncia Fazenda apresentou em seu repertdrio vérias campanhas importantes como 2
vacinacao, iodas esteticamente agradévels delimitando bemn a idela central de cada tema, com
boa diagramagso, visual atrative e boa disposiclo dos lextos, alendendo as expectativas. Na

parte da clareza e exposico do problema especifico poderia ter lido malor detathamento.
Pagina7ded
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7 . RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (via identificada)

SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAQ: Case histories, formalmente,
referendados pelos respectivos anunciantes,
a) Evidéncia de planejamento publicitaric.

MAXIMO: 01 (UM) PONTO.
b) Consisténcia das relagbes de causa e efeilo entre problema & solugao.

MAXIMO; 02 (DOIS} PONTOS.
¢) Relevancia dos resultados apresentados.
MAXIMO: 02 (DOIS) PONTOS.

“Agéncia 14 “Critério ‘2’ Criterio b’ Criterio ‘¢
Nota 1 10 20 20
Nota 2 1.0 2,0 2.0
Nota 3 1,0 18 20
Nota Final 1,0 1,83 2.0

_Agéncia Fazenda Critério ‘& Criterio 'b’ Critério 'c’
Nota 3 0.5 1.5 1,5 =
Nota 2 0.5 10 10 =
Nota 3 05 15 15 7
Nota Final 0,5 1,33 1,33 =

SUBTOTAL - MAXIMO; 05 (CINCO} PONTOS

3

1

TOTAL DO JULGAMENTO:
Agéncia 14 4,83 (QUATRO VIRGULA OITENTA E TRES)
Agéncia Fazenda: 3,16 (TRES VIRGULA DEZESSEIS)

Y
i

™Y 240
Sl A

Justificativa:

A agéncia 14 apresaniou pegas atrativas de impacto visual positivo e realizou um diagnostico
para solucionar a sua problematica, Em todos o8 cases conseguiy bons resuliados por meio
de suas esiratégias bem piznsiadas e justificadas, como fol 0 case da prestagio de contas do
SAAE de ltabirito, dentre outros.

A agéncie Fazenda apreseniou pegas que ansmitiram & mensagem proposta, gniretanto
contérn um certo exagero de elementos visuais que conflitam com © objetivo do material.
Excecan para 8 campanha contra as drogas que trouxe os elementos cores, textos e figuras
em bom equilibrio. Também poderia ter avidenciado raelhor o planejamento, suas causas &
principaimente 05 resultados oblidos com a8 campanhas.

LR

/12720
CAMRA MUNICIFAL DE FELD HORTZONTE

TOTAL GERAL DO JULGAMENTO

Agéncia 14: 38,65 (T RINTA E OITO VIRGULA SESSENTA E CINCO)

"

Agdneia Fazenda: 31,48 {(TRINTA E UM VIRGULA QUARENTAE QITO)

ARISB-ME - Aginoia Reguiadors imerrmsnicipal de Sansamento Basico de Minas serals
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Nada mais a ser tratado, og integrantes da Subcomissao Téica lavraram @ seguinis ala Ue,
depois de lida e aprovada pela mesma, segue para a Comissao Permanente de Liclasdo &

aos presentes para que saja divulgado aos concorrenies & pliblico presente o resultado do
julgamento,

Belo Morizonte, de 26 de selembro de 2018,
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