SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

hapro 4

A

CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE
Comissdo Permanente de Licitac6es

Avenida dos Andradas, n° 3.100, Bairro Santa Efigénia, Belo

Horizonte /MG.

IMPUGNACAO AO EDITAL DE CON CORRENCIA N° 05/2019

SINDICATO DAS AGENCIAS DE
PROPAGANDA DO ESTADO DE MINAS GERAIS SINAPRO -
MG, inscrito no CNPJ sob o n° 20.995.635/0001-83, com sede em
Belo Horizonte / MG, na Rua Domingos Vieira, 587, Conjunto 913,
Bairro Santa Efigénia, CEP 30150-240, na pessoa de seu Presidente,
vem com fundamento no paragrafo 1° do artigo 41 da Lei 8.666/93,
oferecer Impugnacio_ao Edital de CONCORRENCIA N°05/2019,
aduzindo para tanto o que se segue.

I - DA SINTESE DOS FATOS

A CAMARA MUNICIPAL DE BELO
HORIZONTE estd promovendo licitagdo na modalidade
Concorréncia, com o objetivo de contratar empresa para prestagao
de servigos de publicidade.
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IT - DA LEGITIMIDADE DO SINAPRO/MG

Antes de apresentar as razOes pelas quais
considera que determinados pontos do Edital em apreco estdo a
merecer reparos e ou esclarecimentos, se faz mister destacar que o
SINAPRO/MG é um Sindicato de classe criado com objetivo de
congregar as empresas de publicidade e propaganda no estado de
Minas Gerais.

A atuacdo do SINAPRO/MG abrange todos os
municipios do estado de Minas Gerais e nos termos da Constituicao
Federal o SINAPRO/MG representa seus filiados e, em nome deles,
defende a livre concorréncia, o respeito as regras de mercado e o
direito de todos ao livre exercicio empresarial, cabendo-lhe a defesa
dos direitos e interesses coletivos ou individuais da categoria,
inclusive em questdes judiciais ou administrativas.

Trazendo o assento constitucional da
legitimidade deste Sindicato, estabelece o art. 8° inc. IIl da Magna
Carta, verbis:

“ 1II - ao sindicato cabe a defesa dos direitos e interesses coletivos
ou individuais da categoria, inclusive em questdes judiciais ou
administrativas.”

Assim sendo, agindo na defesa dos interesses
de seus associados, oferece a presente Impugnacao, dentro do prazo
legal.

O SINAPRO/MG se utiliza de tal prerrogativa,
tendo em vista, considerar que alguns pontos contidos no Edital,
poderdo reduzir a ampla e devida competitividade ao certame, bem
como levar a futura inexequibilidade do préprio Contrato.

Além do que ha no ar, um clamor no sentido de
que esta licitagdo, por sua importancia para o mercado publicitario
mineiro, transcorra de forma rapida, transparente e sélida.
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III - DAS CONSIDERACOES

A Concorréncia anterior (01/2018) foi
impugnada por este SINAPRO/MG, entretanto, a CMBH rejeitou os
argumentos, nédo restando outra alternativa, sendo a propositura do
competente Mandado de Seguranca, cuja liminar foi prontamente
deferido pelo Juizo da causa.

Em face desta agdo, a CMBH revogou a
Concorréncia 01/2018 e seguiu a abertura da Concorréncia 05,2019,
objeto deste Pedido.

Entretanto, mesmo o processo do Mandado de
Seguranga estando ainda em curso, a CMBH reapresenta neste novo
Edital, alguns pontos arguidos pelo SINAPRO/MG e concedidos na
liminar, uma das razdes que aqui viemos por meio desta.

DOS PONTOS A SEREM REVISTOS

Do efetivo valor a ser utilizado

Na minuta do contrato é previsto que “por se
tratar de estimativa, o valor global indicado no subitem 3.1 deste
confrato nao constitui, em hipétese alguma, compromisso para a
CMBH, razao pela qual ndo poderé ser exigido nem considerado
pela Agéncia como paradmetro para pagamento minimo.” (item 3.4),

A disposicdo elimina completamente com o
equilibrio contratual que, no ambito das contratagdes publicas,
materializa-se pela manutengdo da equagdo econdmico-financeira,
estabelecida no momento da contratagdo, e salvaguardada pelo art.
37, XXI da Constitui¢do como direito do particular contratado.

Destacamos que tal questdo foi expressamente
abordada na liminar que suspendeu a licitacio anterior. %
3

Rua Domingos Vieira, 587 — Conj. 913 — Santa Efigénia — 30150-240 — (31) 3241-7711

Belo Horizonte — MG — www.sinaprome.com.br - sinapromg(@sinapromg.com.br




Impossibilidade de supressdo ilimitada do
quantitativo contratual - Eliminagdo do equilibrio econémico-
financeiro do contrato.

O edital prevé que o valor de R$ 9 milhdes “néo
constitui, em hipétese alguma, compromisso futuro para a CMBH,
razdo pela qual ndo poderd ser exigido nem considerado pela
Agéncia como pardmetro para pagamento minimo, sendo devido
pela CMBH apenas os servigos efetivamente prestados pela
CONTRATADA por determinacdo formal da CMBH.” (item 5.3)

Também no contrato é previsto que “por se tratar
de estimativa, o valor global indicado no subitem 3.1 deste contrato
ndo constitui, em hipétese alguma, compromisso para a CMBH,
razdo pela qual ndo poderd ser exigido nem considerado pela
Agéncia como parametro para pagamento minimo.” (item 3.4)

Tais disposi¢des contrariam claramente o disposto
no § 1° art. 65 da Lei 8.666/93, segundo o qual “o contratado fica
obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢bes contratuais, os acréscimos
ou supressdes que se fizerem nas obras, servigos ou compras, até
25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato,
e, no caso particular de reforma de edificio ou de equipamento, até o
limite de 50% (cinqiienta por cento) para os seus acréscimos.”

(grifou-se)

Em mal disfarcada tentativa de burlar as
disposi¢des legais cogentes relativas a modificagdo dos contratos
administrativos, a CMBH atribui para si, a margem da lei, a
prerrogativa de arbitrariamente modificar quantitativamente o
contrato administrativo, ndo apenas para-além dos limites legais,
mas de forma irrestrita e ilimitada.
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O licitante atende ao chamado da licitacdo, e, caso
vencedor, celebra o contrato administrativo, na legitima expectativa
de executar seu objeto e aferir a justa remuneracao pactuada, eis que
faz investimentos e suporta custos, despesas e encargos
permanentes, nao podendo ficar sujeito exclusivamente a vontade
do gestor publico que, com base em critérios subjetivos, ocultos,
obscuros ou desconhecidos, decidira a seu exclusivo talante o
quantitativo do objeto contratual a ser executado.

A disposicdo também elimina completamente com o
equilibrio contratual que, no ambito das contratacdes publicas,
materializa-se pela manutencdo da equacdo econdmico-financeira,
estabelecida no momento da contratacio, e salvaguardada pelo art.
37, XXI da Constitui¢do como direito do particular contratado.

Destacamos que tal questdo foi expressamente
abordada na liminar que suspendeu a licitacio anterior. Veja-se da
decisao:

“Também vislumbro o direito liquido e certo das empresas sindicalizadas
junto a impetrante, consubstanciado no § 1°, art. 65, da Lei 8.666/93, pelo
qual: “o contratado fica obrigado a aceitar, nas mesmas condigoes
contratuais, os acréscimos ou supressies que se fizerem nas obras, servicos
ou compras, até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato, €, no caso particular de reforma de edificio ou de equipamento, até
0 limite de 50% (cingiienta por cento) para os seus acréscimos”, também
em detrimento do aludido estatuto de contratacio.”

E igualmente no parecer do Ministério Pablico. Veja-
se:

“Com relagdo a supressio do quantitativo contratual, ei de concordar com
0s argumentos contidos na inicial e na decisio liminar, eis que o art. 65 da
Lei 8.666/93 jd estipula expressamente o limite das hipdteses de modificagio
dos contratos, devendo o edital obediéncia ao disposto na legislacdo em
espeque”
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Portanto, nesse ponto, o edital claramente repete
vicio do ultimo edital, configurando, até mesmo, descumprimento
de deciséo judicial.

Honorarios sobre servigos e suprimentos externos or¢cados juntos a
fornecedores especializados

Para os honorarios sobre servicos de
fornecedores especializados, o edital prevé “percentual maximo de
15%"” (7.3.1), e a possibilidade de concessdo de descontos pelos
licitantes. A justificativa dada é a de que “o subitem 3.6.1 das
Normas-Padrao do CENP estabelece que o percentual relativo a
esses honorarios a serem cobrados da CMBH pela CONTRATADA
devera ser de até 15% (quinze por cento).”

Todavia, o item 3.6.1 das normas CENP nao
prevé “percentual maximo” ou “até” 15% nesses honorérios,
diferentemente dos honorarios previstos no item 3.6.2, nos quais de

fato a norma fala em percentuais “minimo” e “maximo”.

Para os honorarios do item 3.6.1 as normas
CENP preveem honorérios fixos de 15%, ndo se tratando de
ercentual “maximo”.
P

A negociagdo para redugdo dos honorarios sobre
suprimentos de fornecedores especializados somente é autorizada
pelo diploma normativo de regéncia quando atendidas certas
condigdes.

E que a negociacdo do valor desses honorérios
somente é possivel na hip6tese estabelecida no item 2.8 das Normas-
Padrao do CENP, vale dizer, quando “seja expressivo o
investimento bruto anual a ser aplicado em publicidade pelo
Anunciante”, e quando “a verba de midia seja pelo menos duas
vezes maior do que a da produgdo”, verbis:

“2.8 E facultada, como excegdo a regra do item 3.6.1, a negociagio entre
Ageéncia e Anunciante dos honordrios sobre 0s servigos e suprimentos
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externos, desde que seja expressivo o investimento bruto anual a ser
aplicado em publicidade pelo Anunciante através da Agéncia contratada,
bem como que a verba de midia seja pelo menos duas vezes maior do que a
da produgdo.”

No caso, o investimento de publicidade da
Cémara Municipal ndo pode ser considerado expressivo, muito
menos que a verba de midia seja pelo menos duas vezes maior do
que a da producao.

Soma-se a isso o fato de que ndo foi
predeterminado no projeto basico da licitacdo qual o montante do
valor do contrato sera destinado a investimento de midia e qual
montante sera dirigido a produgdo, razdo pela qual o segundo
requisito exigido pelo item 2.8 das Normas-Padrdo do CENP
também nao foi atendido, de sorte que se mostra ilegal a proposta
de precos com previsdo de reducdo dos honorarios de 15% sobre a
contracdo de servicos de fornecedores.

E mais.

As Normas Padrdo do CENP determinam que o
custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que s&o
executados pelo pessoal e/ou com os recursos da propria Agéncia,
deverd ser calculado com base em parametros referenciais
estabelecidos pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia
estiver localizada.

Ao ndo estabelecer qualquer desconto sobre estes
custos, o CENP deixa a critério do mercado estipular uma média a
ser praticada.

Isso ndo quer dizer que o desconto possa ser de
100%, sob pena de aviltar o principal ativo do servico buscado pelos
Anunciantes.

Bem assim, resta lembrar que a Lei 8.666/93 nao
permite a apresentagdo de proposta que apresente precos global ou
unitarios simbdlicos, irrisérios ou de valor zero, incompativeis com
0s precos de mercado, acrescidos dos respectivos encargos, ainda
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que o ato convocatorio da licitagdo ndo tenha estabelecido limites
minimos, exceto quando se referirem a materiais e instalagdes de
propriedade do préprio licitante, para os quais ele renuncie a
parcela ou a totalidade da remuneracéo.

Qualifica¢do econdmico-financeira

O Edital determina que a licitante que apresentar
resultado igual ou menor que 1 (um) em qualquer dos indices
referidos no subitem 8.4.3.7 deste edital devera comprovar que
possui capital minimo ou patriménio liquido equivalente a pelo
menos 10% (dez por cento) do valor estimado da contratagéo. (item
8.4.3.8)

E ainda que “sera exigida da CONTRATADA a
prestacdo de garantia para a execugdo contratual, no montante
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor global estimado da
contratagdo definido no subitem 19.1 deste edital, observadas as
regras e condi¢Bes estatuidas no item Il da minuta de contrato
constante do ANEXOV I deste ato convocatério.” (item 20)

Ha exigéncia cumulativa, o que contraria a Sumula
275/TCU:

“SUMULA N° 275. Para fins de qualificagdo econbmico-financeira, a
Administragio pode exigir das licitantes, DE FORMA NAO
CUMULATIVA, capital social minimo, patriménio liguido minimo ou
garantias que assegurem o adimplemento do contrato a ser celebrado, no
caso de compras para entrega futura e de execucdo de obras e servigos.”

Ademais, ndo hd justificativa para o indice
adotado, o que contraria a Simula 289/ TCU:

“SUMULA 289: A exigéncia de indices contdbeis de capacidade
financeira, a exemplo dos de liquidez, deve estar justificada no processo da
licitagdo, conter pardmetros atualizados de mercado e atender as
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caracteristicas do objeto licitado, sendo vedado o uso de indice cuja formula
inclua rentabilidade ou lucratividade”

Nao bastasse, para ampliar a competitividade, o
edital, além de ndo cumular, deveria ter facultado as licitantes o
preenchimento dos requisitos de qualificagdo por uma das trés vias,
a sua escolha, vale dizer: capital social, patriménio liquido minimo
ou garantia (seguro-garantia, fianga bancéria, etc.).

Aceitabilidade de precos

O edital prevé no item 19.4 que “Como critérios objetivos para
avaliagdo de aceitabilidade dos percentuais a serem cotados, a
Comissdo Permanente de Licitacdo utilizard como referéncia os
percentuais médios estimados constantes da tabela do subitem 19.2
deste edital, bem como as informacdes e limitacdes indicadas nas
letras "a", "b" e "c" do subitem 1 9.3 deste mesmo edital”.

Tendo em consideragdo que a Consulta de pregos
levada a efeito pela CMBH junto ao mercado, encontrou a média de
61% incidentes sobre os custos internos, tem-se que este devera ser o
balizamento entre o percentual maximo e minimo a serem ofertados
pelas licitantes.

Pelo que deveria se fazer presente a adogdo de
percentuais maximo e minimo para a apresentacdo de descontos
sobre 0s custos internos constantes da Lista do SINAPRO/MG.

Direitos autorais

O edital prevé que deverd a agéncia “transferir
para a CMBH os direitos autorais relativos aos produtos de
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comunicagdo e outros abrangidos pelo objeto do contrato firmado
com a CMBH, inclusive as pegas publicitarias” (item 9.32 do TR).

Prevé, no item 10.2 que deverda a agéncia
apresentar trés alternativas de precos, com ou sem atribuicdo de
exclusividade dos direitos, e durante e por tempo posterior ao de
vigéncia contratual.

1"

O item 105 também estabelece que “a
CONTRATADA com a assinatura do contrato, cede a CMBH de
forma total e definitiva os direitos patrimoniais de uso das ideias
(incluidos os estudos, andlises e planos), pegas, campanhas e demais
materiais de publicidade de sua propriedade de seus empregados,
prepostos ou subcontratados, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia do contrato firmado entre a CMBH e a
CONTRATADA'”

E também que “o valor da cessdo a que se refere o
subitem 10.5 do TR é considerado incluido nas modalidades de

remuneragdo definidas no contrato firmado entre a CMBH e a
CONTRATADA.”

Virias questdes sdo problematicas.

Em primeiro lugar, a agéncia somente pode se
obrigar a ceder os direitos autorais dos quais ¢é detentora, ou seja, de
suas proprias ideias. A cessdo dos direitos autorais de terceiros nao
poderia ser prevista como uma obrigagdo da agéncia, por envolver
direito alheio.

Ao se referir a terceiros, as disposi¢es ainda falam
em cessdo de direitos de “subcontratados”. A contratacdo de
fornecedores especializados sequer é subcontratacio.
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De resto, impossivel prever que esses direitos
autorais, ainda mais de terceiros, ja estdo incluidos na remuneragéo
da agéncia.

Ora, o préprio edital prevé que eles serdo objeto
de cotagdo de pregos (item 10.2 do TR), razdo pela qual ndo pode
estar incluido no prego o valor de algo que ainda nem se orgou, e
somente podera ser precificado quando da execugdo contratual.

Imposicao indevida de responsabilidade as agéncias por fatos de
terceiros

E previsto como obrigacio da agéncia
“Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou eXpressos,
firmados com terceiros, bem como responder por todos os efeitos
desses contratos perante terceiros e a propria CMBH.” (item 9.25
TR)

A disposicdo é muito ampla, genérica e
ambigua. A agéncia contrata terceiros por conta e ordem do
anunciante. A selecdo desses contratados demanda, inclusive,
prévio cadastro na CMBH.

Logo, quem responde pelos efeitos desses
contratos, inclusive eventual inadimplemento, etc, sdo o anunciante
e o fornecedor. A agéncia intermedia a contratagdo e ndo pode
responder por todos os efeitos desses contratos.

Também é previsto que devera a agéncia “ adotar
as providéncias necessérias no sentido de preservar a CMBH e de
manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representagdes de qualquer natureza, relacionadas ao objeto
contratado e, ndo o conseguindo, se houver condenagéo, reembolsar
a CMBH as importidncias que esta tenha sido obrigada a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias tteis a contar da
data do efetivo pagamento.” (item 9.30 TR)
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A disposicdo é muito genérica, e ndo especifica
qual modalidade de “reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacbes”. A agéncia ndo ¢é seguradora universal da
Administragdo Publica, e somente pode ser obrigada a reembolsar a
CMBH por danos que tiver ela propria causado, em razdo de
descumprimento de obrigagGes que lhes eram exigiveis.

Anexo A - Briefing

Observa-se que o briefing utilizado na cotacdo de
precos enviada para algumas agéncias de propaganda, visando
coletar os orgamentos de pregos é o mesmo utilizado no Edital,
sendo que neste consta o nome da Campanha (Tema) e nos
or¢camentos nao.

Tudo resta igual nos dois briefings, todos os topicos
“situagdo geral”, “desafio de comunicagdo”, “objetivos de
comunicagdo”, “publico alvo”, “praca”, “periodo”, “verba
referencial”, “pesquisas” “recursos préprios”, “esforcos anteriores”
e “observacdes finais”.

E mais, o Edital ainda dispde que:

“As empresas poderdo dar a campanha simulada o
nome que melhor Thes convier, bem como ampliar o foco respectivo,
desde que o tema seja efetivamente enfrentado e as questdes postas
neste briefing sejam efetivamente respondidas, bem como
obedecidas as orientagbes especificas nele contidas, sob pena de
desclassificagdo.”

Desta forma, resta evidenciada a quebra de isonomia
por parte da CMBH, uma vez que as Agéncias que receberam o
pedido de orcamento, acabaram privilegiadas pois antes mesmo de
ser publicado o Edital, ja possufam o briefing em méaos e assim
sairam na frente das outras, com informagdes privilegiadas.
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Isto posto, requereremos a publicagio de novo
briefing para o exercicio da campanha a ser objeto de analise da
Subcomissao Técnica.

Do Projeto Basico

15.7 - A escolha do tipo "TECNICA E PRECQ" foi feita com respaldo em
orientagdes contidas na Lei n' 12.232/2010, com o objetivo de selecionar uma
Agéncia de Propaganda suficientemente qualificada, detentora de um
dominio técnico necessario as necessidades da CMBH, porém, com a
adigdo de um prego justo, consideradas as particularidades da atuagao
publicitaria.

15.7.1 - A busca por melhores e mais adequadas formas de contratagao de
servicos de publicidade levam sempre em conta a conciliagéo da exceléncia na
prestagdo desses servigos com a aplicagdo do principio da vantajosidade para
a Administragao Publica.

Desta forma, o tipo "técnica e prego" adotado pela CMBH objetiva a sele¢ao de
uma Agéncia que reuna, de fato e de direito, os atributos que a configurem
como a proposta mais vantajosa, com base nos principios constitucionais da
eficiéncia e da economicidade.

15.7.2 - A adigdo pelo edital dos pesos 0,5 para a Nota Técnica e 0,5 para a
Nota Preco atende as recomendacdes do Tribunal de Contas do Estado
de Minas Gerais, no sentido de que, nesse tipo de licitagdo, a regra € a
igualdade entre a valoragdo das notas, sendo excegdo da excegao a
valoragao superior da nota técnica em relagdo a nota preco.

A CMBH deve levar em conta as exce¢des levadas em
conta nas motiva¢des que deram origem as Concorréncias anteriores
da prépria Casa Legislativa, nas quais os pesos eram 70% para a
técnica e 30% para o preco, principalmente porque as mesmas
tiveram grande retorno institucional para a mesma, além do que a
maioria dos 6rgdo publicos federais, estaduais e municipais ja
adotam esta regra.

O artigo 31 da Instrugdo Normativa N° 3/2018 da
Presidéncia da Republica, que disciplina as licitagbes e os contratos
de servicos de publicidade a érgdo ou entidade do Poder Publico
Federal, e segundo o qual:
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“Art. 31. Dada a natureza intelectual dos servicos de publicidade. nos
termos do §2° do art. 6° desta Instrucdo Normativa. na adocdo do tipo de
licitagdo “técnica e pre¢o”, o peso técnico (PT) e o peso_de precos (PP)
deverio ser, respectivamente, seis e quatro.”

16.7.3 - Os pesos mencionados no subitem 15.7.2 supra refletem as
especificidades da contratagéo quanto ao mesmo grau de relevancia de ambas
as notas para a execugéo contratual. Tais pesos foram estabelecidos de modo
a nao prejudicar a competitividade do certame pelo estabelecimento de
condigbes desarrazoadas limitadoras da disputa ou, ainda, sem relagao de
pertinéncia com os requisitos indispensaveis a boa execueao dos servigos.

O peso para a técnica possui total pertinéncia com o
servico / produto que a CMBH ira receber.

15.12 - A exigéncia de "projeto basico e/ou executivo" e de "orgamento
estimado em planilhas de quantitativos e pregos unitarios", como anexos
do edital (conforme previsto nos incisos | € 11, do $ 2', do artigo 40 da Lei n'
8.666/1993), & dispensada para as licitagbes de publicidade, conforme
estatuido no caput do artigo 6° da Lei n'12.232/2010.

Entretanto, a CMBH os inseriu no Edital, e em assim
0 sendo deveria respeita-los, o que ndo fez, pois o subitem 19.2
consta como pregos médios estimados de mercado:

Desconto sobre os custos internos : 61%
Honorarios sobre servigos e suprimentos: 11%
Honorérios sobre contratagio ou pagamento : 8%

Como justificar a aceitacio de desconto de 100%
sobre os custos internos da Agéncia?

Agindo assim, a CMBH entende que poderdo ser
concedidos descontos de 100% sobre o subitem 1, bem como
percentuais de honorarios de 0% sobre os subitens 2 e3 0 que
poderia configurar preco simbélico, irrisério ou de valor zero,
vedados pelo § 30 do art. 44 da Lei 8.666 /93, ou mesmo resultar em
propostas inexequiveis, vedadas pelo art. 48 da Lei 8.666,/93 |
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XII - DO PEDIDO

Certos que a Camara Municipal de Belo
Horizonte, seguird fielmente os seus valores e deveres
administrativos, apresentamos nossos requerimentos:

a) A suspensdo do processo licitatério, com as devidas corregdes
apontadas nesta peca;

b) A nova publicagao do Edital com a abertura de novo prazo, onde
a Camara proceda ao enquadramento do Edital ora impugnado aos
ditames e normas procedimentais da Lej 8.666/93 e da Lei
12.232/2010 e &s Normas Padrio do CENP, bem assim, quanto as
regras de mercado, haja vista as razdes interpostas, conforme
requerido ;

¢) Que se assim nao for, que seja efetivada a revogagdo do presente
procedimento administrativo licitatério pelas patentes ilegalidades
cometidas, no todo ou em parte, afim de que prevalecam as
imposi¢Oes legais compativeis;

d) Caso assim ndo entenda, que apresente a motivagdo ensejadora
da manutencio e finalizagdo da Concorréncia ora impugnada,

conforme se encontra.

Nesses termos, pede deferimento.

Belo Horizonte - MG, 09 de margo de 2020.

SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO
ESTADO DE MINAS GERAIS - SINAPRO /MG

André Vidigal Cavalcanti de Lacerda
Presidente
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